DAS 360° BISTROKONZEPT

VON LEKKERLAND

FRESH AND TASTY, alles aus einer Hand.
Sofort mehr Umsatz in lhrem Bistro!
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Schulung der Kaffee- Lekkerland steht Ihnen zur Seite.

Mitarbeiter kompetenz

Lekkerland Sie
v/ Leistungsstarkes Sortiment v Méchten ein erfolgreiches
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v Tolles Marketing & Ausstattung verkaufen Ware
v Handbuch, Unterlagen
Einfache _ Modular v Aktionsmanagement
Prozesse integrierbar ; ]
v Exklusives Hygienekonzept
v Rechtssichere Deklaration

DIE NACHFRAGE NACH SNACKARTIKELN STEIGT PERMANENT

Kleine Mahlzeiten nehmen immer mehr zu.
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KLASSIKER, LIEBLINGSARTIKEL, UMSATZTREIBER
Das Sortiment auf einen Blick

TOP PISTROSORTIMENT
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- Belegte Backwaren die Klassiker = Vo= 4@ - -

- Lauge die Topartikel

- Croissants die Lieblingsartikel

- SUBe Backwaren die Schnelldreher
- Markenartikel etablierte Produkte
- Hot Snacks die Umsatzireiber
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* Praktfische Rezepturkarten BACKERBROTCHEN o
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v AKTIONSMANAGEMENT

PROFESSIONELLES MARKETING &  UND ZWEITPLATZIERUNG
PASSENDE KONZEPTAUSSTATTUNG v Monatlich wechselnde Produkte

passend zu der jeweiligen Jahreszeit
v Inkl. Gratis-Werbemitteln
v Automatische Warenzuteilung
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BETREUUNG/
STORECHECKS

GO-LIVE

SCHULUNGEN

ZWEITER TERMIN

ERSTGESPRACH , Beispielansicht
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