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Liebe Leserinnen und Leser!

Shop, dass Verbraucher:innen zurzeit
= Verstarkt aufs Geld achten. Sie moch-

ten sparen, kaufen daher weniger und
jagen Schndppchen. In unserer Titelgeschichte
ab Seite 8 haben wir Tipps zusammengestellt,
wie Sie den Umsatz in Threm Shop dennoch
ankurbeln konnen. Ein sehr wirkungsvolles
Instrument sind Aktionsangebote, Promotions
und Deals wie ,,2 fiir Preis X“ oder Ahnliches.
Wir berichten auch, wie Lekkerland Sie in
dieser Hinsicht unterstitzt - beispielsweise mit
preisalternativen Produkten, die im Sortiment
nicht fehlen sollten.

S icherlich merken auch Sie in lhrem

Fertig gemixt ist beliebt

Auch eine gut zusammengestellte Auswahl an
Pre-Mixed Longdrinks (PMLDs) gehort in jedes
Shop-Sortiment. Schlieflich sind die fertig
gemixten Drinks dulRerst beliebt - und perfekt
fur den Unterwegskonsum. Dazu kommt, dass
PMLD-Konsument:innen Gberdurchschnittlich
haufig auch andere Produkte kaufen, etwa
einen kalten oder warmen Snack. Wer PMLDs
anbietet, macht also auch mit anderen Waren-
gruppen ein gutes Geschéaft. Im Category

Check ab Seite 14 verraten Ihnen unsere
Expert:innen, welche die Topseller in diesem
Bereich sind.

Auf die Expertise unserer Expert:innen
konnen Sie sich auch bei der Zusammen-
stellung lhres Tabak- und Nikotinartikel-Sorti-
ments verlassen. Was unsere Kolleg:innen
alles tun, um sich einen Uberblick Gber die
sich verandernde Nachfrage und das Angebot
in diesem Bereich zu verschaffen, lesen Sie ab
Seite 42.

Ich wiinsche lhnen einen erfolgreichen Sommer
und viel Spal} beim Lesen!

Herzlichst,
Ihr

WOLFGANG CEZANE
verantwortet als
Director Energy Stations
bei Lekkerland die
Zusammenarbeit mit
mittelstandischen
Mineraldlgesellschaften
und Einzelunternehmern.

Redaktionsschluss: 24.7.2025
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Mein Shop gibt’s auch online Besuchen Sie uns auf Facebook!

Viele weitere sowie wochentlich neue Tipps und Infos Aktuelle News, Tipps und Tricks
fur lhren Geschaftserfolg finden Sie in unserem zu den Themen Unterwegskonsum
Online-Magazin. Wir haben die Inhalte der Mein Shop und Shopalltag veroffentlichen
und des Web-Magazins noch starker verknipft - um wir auch regelmaRig auf unserem
lhnen noch mehr Service zu bieten. Deshalb tragt der Facebook-Kanal.

Online-Auftritt nun ebenfalls den Titel Mein Shop. facebook.com/

Schauen Sie doch mal vorbei! LekkerlandDeutschland
Lekkerland.de/magazin
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IRONADE. DAS NEUE
ISOTONISCHE
SPORTGETRANK.

BRINGEN SIE DYNAMIK
IN IHREN UMSATZ

Isotonische Sportgetréinke .
liegen im Trend und verzeichnen

ein Absatzwachstum von tiber 17 %

im letzten Jahr* N

Mit praktischem Sportscap zum bequemen\\
Konsum unterwegs oder beim Sport |

Kaloriarm, isotonisch und mit Vitamin Bé

* Nielsen MAT bis 07.04.25 (LEH+TS Scan+A+Conv)
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INFO ¥
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SO OPTIMIEREN SIE IHR ANGEBOT

Mit einem saisonal und regional passenden
Sortiment und mit Hilfe verkaufsfordernder
Malnahmen steigern Sie den Umsatz an

Ihrer Foodservice-Theke. Ab Seite 16 geben
unsere Expert:innen dazu praktische Tipps fur
den Shop-Alltag.

RASANT, REKORDVERDACHTIG, KURIOS:

Finf Fakten
rund ums Auto

49

MILLIONEN
Pkw waren 2023
in Deutschland

zugelassen -
auf 1.000 Einwohner
g . . ) kommen also
Was ist die beliebteste Autofarbe? Wie lang war etwa 590 Autos.s
der langste Stau der Welt? Und welche
Autos fahren die Deutschen am liebsten? Hier
kommen finf spannende und 1 6
verbliffende Fakten rund ums Auto:
STUNDEN-
KILOMETER
Hochstgeschwindigkeit
hatte das erste, von
Carl Benz entwickelte
Automobil mit
Verbrennungsmotor, der
,Patent-Motorwagen“.*
MIT —
417
Y ’\/
STUNDENKILOMETERN /j
wurde ein P ~

Porsche-Fahrer 2023
auf einer bayerischen

Autobahn geblitzt."

100

KILOMETER
lang war der
langste jemals gemessene Stau.
Er ereignete sich 2010 in China
auf der Autobahn G110 und
l6ste sich erst nach
zwolf Tagen auf.?

Quellen: 1: Auto Bild; 2 + 3: Wikipedia; 4: Mercedes-Benz Brand Experience; 5: Kraftfahrtbundesamt

Fotos: Shutterstock, Lekkerland
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JAHRE

lang parkte in England ein
Auto auf derselben Stelle.
Es wurde 2012 entdeckt
- mit abgelaufenem
Nummernschild aus den

1940er-Jahren.?

Lekkerland.de



Mein Job

DER PREIS
IST HEISS

Sparen, weniger kaufen, Schnappchen jagen:
Verbraucher:innen achten verstarkt aufs Geld.
Mit den Sortimenten und Konzepten von
Lekkerland KONNEN SHOPS DER KUNDSCHAFT
EIN ATTRAKTIVES ANGEBOT MACHEN - und so auf
das geanderte Einkaufsverhalten reagieren.

SCHNAPPCHEN
RegelmaRige Promotions und
Aktionen wie ,,2 fur Preis X*

regen die Kundschaft dazu an,

sich auch weiterhin Snacks

& Co. zu gonnen.

8 Lekkerland.de
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Hier s,

reudig strahlt die Kundin am
Shop-Regal, denn sie hat ihren Lieb-
lingssnack entdeckt. Doch dann z6-
gert sie - und geht weiter, ohne zuzugreifen.
Sei es am Kuhltresen oder in der Kassenzone:
Aktuell denken viele Konsument:innen zwei-
mal dartber nach, ob sie sich etwas génnen
oder doch besser aufs Geld achten sollten.
,Viele Verbraucher:innen wollen und mussen
sparen®, sagt Mustafa Kara, Gebietsverkaufs-
leiter von Lekkerland fur unabhangige Kioske
und Shops in der Region Wuppertal und Ha-
gen. Er hat beobachtet, dass die Shop-Kund-
schaft deutlich preissensibler geworden ist.
Sie greift dann zu preiswerteren Alternativen
- oder spart sich den Kauf ganz.

,Die Verbraucher:innen halten die Geld-
beutel zusammen*, bestatigt Dennis Schulze,
der als Senior Manager Market Insights bei
Lekkerland fur Marktforschung und -analysen
verantwortlich ist. Der wichtigste Grund fur
die gewachsene Preissensibilitat sei die hohe
Inflation, also steigende Preise und Geld-
entwertung. Hinzu komme, dass Supermarkte
und Discounter auf diese Entwicklung mit
Promotions und intensivem Preiswettbewerb

F

GUTES ANGEBOT
Bei den attraktiven
Aktionspreisen an
den ,,Deal Boxen“ von
Lekkerland greift auch
eine preisbewusste
Kundschaft weiter gern
spontan zu.

,Viele Verbraucher:innen
wollen und
mussen sparen.

MUSTAFA KARA
Gebietsverkaufsleiter Region
Wuppertal und Hagen,
Lekkerland SE

reagieren - und so dazu beitragen, dass Kund:in-
nen vermehrt Preise vergleichen und beim Kon-
sum sparen.

Kundenfrequenzen sinken

Eine Folge fur viele Shops, Kioske & Co.: Die
Kundenfrequenz sinkt. Denn viele Konsu-
ment:innen nehmen die Preise im Auller-
Haus-Segment als eher hoch wahr, wie repra-
sentative Befragungen durch Lekkerland zeigen.
Sie schauen daher seltener dort vorbei, um
etwas zu konsumieren.

Auch wer einen Shop betritt, kauft anders ein
als friher. ,,Das Konsumentenverhalten hat
sich nachhaltig verandert“, sagt Marktfor-
schungsexperte Dennis Schulze. So stagnie-
ren in vielen Shops die Umsatze mit Getran-
ken, Sulwaren, Eis oder Heilgetranken, weil
sich Kund:innen als Erstes spontane Genuss-
kaufe sparen. Stattdessen sind Schndppchen
gefragt: So zeigen reprasentative Befragun-
gen von Lekkerland, dass sich zwei von drei
Kundinnen und Kunden mehr Promotions und
Aktionen in Tankstellen-Shops wiinschen.

Maflnahmen fir mehr Umsatz
,Die gute Nachricht ist: Shops kdnnen wirk-
sam auf das gednderte Einkaufsverhalten
reagieren*, sagt Mirko Bante, der als Head of
Sales Force Energy Stations bei Lekkerland
mittelstandische Mineraldlgesellschaften und
Einzelunternehmer:innen berat. So rat er
Shop-Betreiber:innen dazu, die Kundschaft mit
regelmaRigen Promotions und Aktionen dazu
anzuregen, sich auch weiterhin spontan
Snacks, Getrdnke & Co. zu gonnen. Auch
preisalternative Produkte und Eigenmarken
im Sortiment sprechen preissensible Konsu-
ment:innen an.

Lekkerland.de 9



Mit Neuheiten, Trendartikeln und besonderen
Produktformaten konnen Shop-Betreiber:innen
zudem ihr Sortiment von dem des regularen
Lebensmitteleinzelhandels absetzen. Das
spricht auch neue Kund:innen an. ,,Durch diese
Malnahmen lassen sich Umsatz und Absatz
stabil halten oder wieder ankurbeln®, sagt
Mirko Bante.

Unterstitzung von Lekkerland

Lekkerland unterstitzt Shops auf unterschied-
lichste Art dabei, der Preissensibilitdt der
Verbraucher:innen Rechnung zu tragen. Das
beginnt damit, dass unsere Kund:innen inno-
vative Neuheiten und Influencer-Produkte un-
mittelbar ab Markteinfohrung bei uns kaufen

10 Lekkerland.de

Hier
clever
sparen

kénnen. Diese Artikel starken nicht nur das
Image der jeweiligen Verkaufsstelle - Konsu-
ment:innen sind bei ihrem Erwerb auch weni-
ger preissensibel.

Ein weiterer wichtiger Baustein sind unsere
preisalternativen Eigenmarkenprodukte. Diese
bieten die gleiche Qualitat wie Markenartikel,
sind aber deutlich preiswerter und oft in
kleineren, fir den Unterwegskonsum perfekt
geeigneten VerpackungsgrofRen erhaltlich. Da-
mit Konsument:innen die ginstigen Alternati-
ven zu Markenartikeln im Shop erkennen, soll-
ten sie unter , clever Kauf“ prasentiert werden,
dem gemeinsamen Auftritt der Lekkerland
Eigenmarken. So etwas kommt gut an: Nach
Angaben der Markforscher NielsenlQ betrach-

»,Das Konsument:innen-
verhalten hat
sich nachhaltig
verandert.“

DENNIS SCHULZE
Senior Manager Market Insights,
Lekkerland SE

48 Riesling aus
AV = der Pfalz.
Genuss mit

Die Weinempfehlung
Pialz, Hohenstaufer,
Riesling, QA

trocken, weil

6!

AUFFALLIG
Beim Programm PlusTools
von Lekkerland
gibt es bewahrte
Topseller und
ausgewshlte Neuheiten
zu Aktionspreisen
samt passender
Werbemittel.

7 Lekkerland

PLUSTOOLS

Sichtbar erfolgreich

ten 41 Prozent der deutschen Verbrau-
cher:innen die Qualitat von Eigenmarken als
teilweise gleich oder sogar hoher als die von
Markenprodukten. Das einzige Unterschei-
dungsmerkmal sei oft eben nur der Preis.
Allen Tankstellen-Betreiber:innen, die
sich fragen, wie ihr Shop aufgebaut sein soll-
te und wo welche Produkte platziert werden
sollten, damit die Kundschaft wieder ver-



Fotos: Pia Henkel, Lekkerland

mehrt zugreift, stehen unsere Expert:innen in
Vertrieb und Category Management bera-
tend zur Seite. Von der Inneneinrichtung
Uber das Sortiment bis zur richtigen Eintei-
lung von Regalen, Theken und Kihlungen mit
den perfekten Planogrammen helfen sie bei
der Optimierung des Angebots.

Aktionen und Promotions
Speziell Tankstellen-Shops kénnen zudem auf
zwei durchdachte Méglichkeiten zugreifen,
um Konsument:innen auf regelmaRige Aktio-
nen und Promotions aufmerksam zu machen.
In unseren ,,Deal Boxen* lassen sich Topsel-
ler aus den Bereichen Getranke und Snacks
in groferen Mengen und zu Aktionspreisen
aufmerksamkeitsstark im Shop platzieren -
beispielsweise ,,2 fur Preis X“ oder ein Snack
plus Getrank zum Bundle-Preis. Damit
konnen Shops insbesondere preisbewusste
Kund:innen zu Spontankdufen anregen.

Dazu kommt unser Verkaufsforderungs-
programm PlusTools. Es besteht aus Ver-
kaufsmodulen und auffalligen Werbemitteln,
die strategisch im Shop platziert werden. Sie
reichen von kompakten Displays fur Riegel in

clever
sparen

,Die gute Nachricht ist:
Shops kénnen wirksam
reagieren.“

MIRKO BANTE
Head of Sales Force
Energy Stations,
Lekkerland SE

LEICHT ERKENNBAR
Mit dem einheitlichen
»clever Kauf“-Auftritt
fallen die preisalternativen
Eigenmarken von
Lekkerland im Shop

sofort auf.

der Kassenzone bis hin zu Modulen speziell
etwa fur Eis oder Getranke. Je nach Modul lie-
fern wir regelmaRig bewahrte Topseller und
ausgewdhlte Neuheiten zu Aktionspreisen.
Mit PlusTools haben Stationen immer auto-
matisch Trendprodukte, Bestseller und Neu-
heiten im Regal stehen - und das zu einem
besonders attraktiven Preis.

Vom Wettbewerb absetzen

All das zeigt: Mit den geeigneten MalRnahmen
koénnen Shops in Bezug auf ihre Preise und ihr
Sortiment ein positives Image aufbauen - und
sich auf diese Weise vom Wettbewerb abset-
zen. Das eroffnet neue Umsatzchancen, denn
Kund:innen wissen: Hier bekommen wir hoch-
wertige Produkte fur kleines Geld.

Zugleich positionieren sich Shops damit
fur Zeiten, in denen das Geld wieder lockerer
sitzt. SchlieBlich wissen die Kund:innen dann,
dass sie im Shop ihre gewinschten Produkte
zu ansprechenden Preisen bekommen. , Es ist
eine herausfordernde Zeit", fasst Lekkerland
Vertriebsexperte Mirko Bante zusammen,
»aber sie eroffnet auch viele Chancen fur
Shops - wenn sie es richtig angehen.“

Lekkerland.de 11



Mein Job

HIER GREIFT DIE
KUNDSCHAFT
WEITER GERN ZU

Die Betreiberin der Classic-Tankstelle im niedersachsischen
Lachendorf stellt mit mehreren der AUSGEFEILTEN
VERKAUFSFORDERUNGS-KONZEPTE VON LEKKERLAND sicher,
dass ihre Kundschaft weiter gern spontan in ihrem Shop einkauft.

ana Rosolek weild, dass ihr Tankstel-
len-Shop auch fur anspruchsvolle
Zeiten gut geristet ist. Sie leitet die
Classic-Tankstelle im niedersachsischen
Lachendorf, einer 6000-Einwohner-Gemeinde
ostlich von Celle, am Sudrand der Lineburger
Heide. Im Shop samt Bistrobereich der Station,
die zur Jorczyk Energie KG gehort, gibt es
neben Kraftstoffen unter anderem auch frisch
belegte Backwaren, frisch gebrihten Kaffee,
SuBwaren, Knabbersachen und gekihlte
Getranke. Hier kaufen Pendler:innen und Hand-
werker:innen, Jugendliche von zwei nahen
Schulen sowie Anwohner:innen und Mitarbei-
tende einer ortlichen groen Papierfabrik auf
Spét- oder Frihschicht ein.

Doch nur etwas die Strale runter stehen in
Lachendorf jeweils gleich zwei Discounter und
zwei Imbisse. Und da viele Konsument:innen
zurzeit besonders preissensibel sind, konnten
sie eben dorthin als Erstes steuern, wenn sie
sich spontan Snacks und Getranke gonnen
mochten. ,,Die Leute halten zurzeit ihr Geld zu-
sammen*, weil} Stationsleiterin Rosolek. Daher
hat die Firma Jorczyk gleich mehrere Malinah-
men getroffen, um den Shop bei der Kund-
schaft auch weiterhin als preisattraktive Anlauf-
stelle fur Snacks und Getranke zu prasentieren.

Ins Boot geholt

Erst 2014 hat die Dachgesellschaft Jorczyk das
Shop-Gebaude in Lachendorf mit dem rund
90 Quadratmeter grolen Shop komplett neu
errichten lassen. Vorher gab es auf dem
Gelande nur einen winzig kleinen Shop. Das
Familienunternehmen Jorczyk ist seit mehr als
dreiflig Jahren im Tankstellen-Geschéaft und

12 Lekkerland.de

betreibt heute in der Region neben vier reinen
Automatenstationen auch insgesamt sechs
Stationen mit Shop. ,Wir haben in Lachendorf
von Anfang an Lekkerland mit ins Boot
geholt®, sagt Mark Jorczyk, Geschéaftsfuhrer
der Jorczyk Energie KG.

SchlieBlich arbeite Lekkerland mit detail-
lierten Daten und auf der Basis langjahriger
Erfahrung, wenn es darum geht, Tankstellen-
Shops optimal aufzustellen - und auch auf
Entwicklungen wie die aktuelle Preissensibi-
litdt der Verbraucher:innen zu reagieren. ,Die
Unterstitzung, ob im Bistro oder im restlichen

Shop, ist dabei fur uns Gold wert", sagt
Geschaftsfuhrer Mark Jorczyk.

Ansprechpartner fur die Classic-Tankstelle
in Lachendorf ist Olaf Reuter, Gebietsverkaufs-
leiter Energy Stations bei Lekkerland. Er stellt
dann vor Ort nicht nur Produktneuheiten vor
und berat die Firma Jorczyk dazu, wie die eige-
nen Shops optimal eingerichtet und ausgestat-
tet sein sollten, um die Kundschaft auch in
diesen Zeiten zum Zugreifen zu animieren.
Etwa, dass Eistruhen aus der Ecke ganz nach
vorn im Shop gestellt werden sollten, um das
Impulsgeschaft anzukurbeln.

Fotos: Pai Henkel, Shutterstock



,Die Lekkerland
Konzepte sind echte

Der Shop-Experte empfiehlt auch die mali-
geschneiderten und ausgefeilten Verkaufs- . «
forderungs-Konzepte von Lekkerland, um das HIngUCker‘
Shop-Geschaft krisensicher zu machen. Sie JANA ROSOLEK
steigern nicht nur die Kundenfrequenz, son-
dern starken auch das Image von Shops als
preisattraktive und kundenorientierte Anlauf-
stelle fur den Einkauf unterwegs. ,Gemein-
sam konnen wir mehr verkaufen®, sagt Olaf
Reuter dazu.

Lachendorf

Auffallig platziert

In Lachendorf treffen Shop-Besucher:innen
daher an der Fast Lane auf dem Weg zur Kas-
se auf die ,Deal Boxen“ von Lekkerland -
spezielle Prasentationsmobel, in denen Stati-
onsleiterin Jana Rosolek preislich attraktive
Topseller aus den Bereichen Getranke und
Snacks auffallig platziert, inklusive des zugeho-
rigen Marketingmaterials.

Etwas weiter hinten im Shop steht aulRer-
dem das ,clever Kauf“-Regal von Lekkerland.
Hier findet die Kundschaft unter dem unver-
kennbaren , clever Kauf“-Logo ein breites
Sortiment an preiswirdigen Eigenmarken.
»Das fordert den Absatz nachweislich®, sagt Die auffalligen
Lekkerland Experte Olaf Reuter. Denn die Hangeelemente
Kundschaft gonnt sich dann eher mal ein samt passender Ware

Getrank der Eigenmarke Durstloscher, anstatt von PlusTools sorgen
fur Impulskaufe.

ANSPRECHEND

Stationsleiterin Classic-Tankstelle,

LACHENDORF

GUT AUFGESTELLT
Mit breitem Sortiment und preisattrakti-
ven Produkten spricht der Shop seine
Kundschaft an. Stationsleiterin Jana Roso-
lek und Geschaftsfihrer Mark Jorczyk
(rechts) beraten sich dazu regelmaRig mit
Lekkerland Ansprechpartner Olaf Reuter.

sich ein etwas teureres Markenprodukt zu
verkneifen.

An mehreren Stellen im Lachendorfer
Shop finden sich zudem aufféllige Miniregale
und Hangeelemente mit groRen Aufschriften
in Schwarz auf Weill oder Weil} auf Rot. Sie
sind Teil des Verkaufsforderungsprogramms
PlusTools von Lekkerland. Dafur bekommt
Stationsleiterin Jana Rosolek regelm3Rig Akti-
onsware geliefert, etwa Getranke oder Eis, die
sie dann zu ginstigen Konditionen anbieten
kann. So hat sie stets eine attraktive Produkt-
auswahl im Sortiment, die auf aktuelle Trends
und Kundenbedirfnisse abgestimmt ist.
Ergdnzt wird das Aktionsprogramm in der
Lachendorfer Classic-Tankstelle durch monatli-
che Backwaren-Angebote, die im Rahmen des
Bistrokonzepts Fresh + Tasty an der Station er-
haltlich sind.

Echte Hingucker

»All diese Konzepte sind echte Hingucker®,
berichtet Stationsleiterin Rosolek. Sie hat die
Erfahrung gemacht, dass die Kundschaft auf
diese Weise aufmerksam gemacht wird - und
dann weiter gern zugreift. ,Das alles zusam-
men ist fur uns ein echtes Rundum-sorg-
los-Paket*, sagt sie.

Und sie hat noch ein weiteres Ass im
Armel: ,Wir punkten auch mit Freundlichkeit,
Sauberkeit und indem wir auf spezielle Win-
sche unserer Kundschaft eingehen*, berichtet
Jana Rosolek. So schmieren die Mitarbeiten-
den auf Wunsch auch mal ein Brotchen mit
Remoulade statt mit Butter oder stellen das
Lieblingsgetrank fur den Nachbarn, das dieser
regelmalig kauft, schon mal kihl. Damit
werden Kund:innen zu Stammkund:innen -
und die kommen auch dann, wenn sie sonst
eigentlich ihr Geld zusammenhalten.

Bei Fragen zum Sortiment und zu den
Beratungsangeboten von Lekkerland
wenden Sie sich einfach an lhre:n
gewohnte:n Ansprechpartner:in.

Lekkerland.de 13



Mein Job

EMPFEHLUNGEN FUR IHR
SORTIMENT:

Eine gut zusammengestellte Auswahl an Pre-Mixed Longdrinks (PMLDs) gehort in jedes
Shop-Sortiment. Denn DIE FERTIG GEMIXTEN DRINKS SIND AUSSERST BELIEBT - und ihre
Kauferschaft greift im Shop gern auch zu Produkten anderer Warengruppen.

JACK DANIEL’S | GORBATSCHOW JACK DANIEL'S | GORDON’S | THREE SIXTY | CITY SECCO | LILLET BERRY | COCKTAIL BLUE SOUL SOMERSBY
& COCA-COLA & LEMON & BERRY GIN & TONIC VODKA PLANT SEX ON| GIN TONIC | APPLE CIDER
ENERGY THE BEACH

24x0,331Ds. | 12x0,331Ds. 12x0,331Ds. | 12x0,251Ds. | 12x0,331Ds. | 12x0,21Ds. 12x0,21Fl. 12x0,251Ds. | 24x0,251Ds. | 24x0,331Ds.

Art.-Nr. 636954 Art.-Nr. 282875 | Art.-Nr. 515155 Art.-Nr. 623115 Art.-Nr. 173657 Art.-Nr. 608462 | Art.-Nr. 622346 Art.-Nr. 638546 Art.-Nr. 632081 Art.-Nr. 608585

Fotos: Shutterstock, Lekkerland
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INTERVIEW

PMLDS SCHMECKEN
EINFACH GUT*

Frau Haubert, Herr Marascia, Pre-Mixed
Longdrinks (PMLDs) sind bei der Shop-
Kundschaft weiter dullerst beliebt. Welche
Bedeutung haben die fertig gemixten
Getranke daher fur das Shop-Geschaft?

SIMONE MARASCIA: Eine gut zusammen-
gestellte Auswahl an PMLDs sollte in jedem
Shop-Sortiment vertreten sein. Der Einzelhan-
delsumsatz mit diesen Produkten ist in den
vergangenen funf Jahren um 63 Prozent
gestiegen. Kein Wunder, denn PMLDs schme-
cken einfach gut, sind ohne lange Zubereitung
sofort zum Verzehr geeignet und lassen sich
jederzeit und Gberall konsumieren.

ANNE-KATHRIN HAUBERT: Zunehmend mehr
Endverbraucher:innen suchen ihre PMLDs im
Unterwegskonsum. Vor allem Tankstellen
konnten im Vergleich zum Vorjahr deutlich
dazugewinnen. Und wir haben festgestellt,
dass PMLD-Konsument:innen @berdurch-
schnittlich haufig auch andere Produkte kaufen
- etwa einen kalten oder warmen Snack, einen
Kaffee, Getranke oder sonstige Produkte fur
unterwegs oder zu Hause, wie etwa Telefon-
karten. Wer PMLDs anbietet, macht also auch
mit anderen Warengruppen ein gutes Geschéft.

Wer kauft PMLDs?

ANNE-KATHRIN HAUBERT: An Tankstellen so-
wie auch an Kiosken sind es vor allem jingere
Konsument:innen zwischen 18 und 29 Jahren.
Sie greifen besonders gern spontan zu - das
trifft insbesondere auf Frauen zu, die sich fast
doppelt so haufig wie Manner auf einen Impuls
hin einen PMLD gonnen.

SIMONE MARASCIA: Uber die Geschlechter
hinweg ist Deutschland Ubrigens in unter-
schiedliche Regionen geteilt: Insgesamt laufen
PMLDs im Nordosten und Sidwesten des Lan-
des besonders gut, und hier sind Mixe ohne
Cola als Basis uberdurchschnittlich nachge-
fragt. Im Nordwesten, Stidosten und Siden
Deutschlands werden dagegen vor allem auf
Cola basierende PMLDs gern getrunken. Diese

-Wer PMLDs anbietet,
macht auch mit anderen
Warengruppen ein gutes

Geschaft.“

ANNE-KATHRIN HAUBERT
Head of Assortment & Space,
Lekkerland SE

»Mit einem passgenauen
PMLD-Angebot konnen
sich Shops vom
Lebensmitteleinzelhandel
absetzen.*

SIMONE MARASCIA
Einkaufer Spirituosen, Sekt und Champagner,
Lekkerland SE

regionalen Unterschiede sollten Shops bei
der Gewichtung ihrer PMLD-Sortimente
bericksichtigen.

Ob in Nord- oder in Siiddeutschland - wel-
che PMLDs sollte jeder Shop im Sortiment
haben?

ANNE-KATHRIN HAUBERT: Die Bevolkerung
wird gesundheitsbewusster und ist zunehmend
auch an zucker- und kalorienreduzierten, aber
dennoch genussvollen Optionen interessiert.
AufRerdem steigt der Anteil an Konsument:innen,
die ihren Alkoholkonsum zurtckfahren und
darum auch nach alkoholfreien Varianten fragen.
Dies trifft vor allem auf Jungere und auf Frauen
zu. Das bedeutet, dass Shops - neben den Klassi-
kern, die hohen Absatz und Umsatz garantieren
- auch entsprechende PMLD-Varianten berick-
sichtigen sollten, wenn sie vermehrt jingere und
weibliche Kundschaft ansprechen mochten.

SIMONE MARASCIA: Daher raten wir dazu,
etwa auch Wodka-Mixe mit Energydrinks oder
fruchtige Geschmacksrichtungen mit Pfirsich,
Maracuja oder Mango sowie Lillet und Aperol
ins Sortiment aufzunehmen, die allesamt bei
Frauen Gberdurchschnittlich beliebt sind. Dazu
konnen PMLDs mit reduziertem Zuckergehalt
oder ganz ohne Zucker sowie solche mit
0,0 Vol. % Alkohol kommen. Auf der anderen
Seite fragen insbesondere Kundinnen zuneh-
men auch nach Cocktails in Kleinflaschen oder
Dosen. Diese werden als besonders stilvoll
wahrgenommen. Und alles in allem sind
PMLD-Konsument:innen auch bereit, mehr
Geld fur besonders hochwertige Marken zu
zahlen. Daher konnen einige Premium-PMLDs
das Sortiment abrunden.

Welche Tipps haben Sie noch fiir Shop-
Betreiber:innen, die PMLDs anbieten?

SIMONE MARASCIA: Endverbraucher:innen
sind aktuell besonders preissensibel und lassen
sich auch bei PMLDs durch Promotion-Ange-
bote wie etwa 2 fir 1 ansprechen. Auf diese
Weise konnen Impulskaufe ausgelost werden!
Insgesamt konnen sich Kioske, Tankstellen &
Co. durch ein passgenau zusammengestelltes
Angebot an PMLDs vom Lebensmitteleinzel-
handel absetzen. Die Shops sollten daher si-
cherstellen, dass immer alle Top-Artikel verfig-
bar sind - und zwar stets gut gekuhlt. Denn die
Kund:innen kaufen PMLDs gern spontan und
mochten diese dann sofort genielien.

Lekkerland.de 15
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PRAKTISCHE TIPPS FUR
DEN SHOP-ALLTAG:

SO OPTIMIEREN
SIE IHR ANGEBOT

Mit dem richtigen, an die jeweilige SAISON,
REGION und TAGESZEIT angepassten Sortiment sowie
mithilfe VERKAUFSFORDERNDER MASSNAHMEN
steigern Sie den Erfolg Ihres Backshops.

BACKWAREN

VERKAUFEN -

SO GEHT’S!
Teil 4

Snacks passend zur (Tages-)Zeit
Dariber hinaus ist es empfehlenswert, immer
mal wieder Abwechslung ins Sortiment zu brin-
gen und die Kund:innen mit Trendprodukten wie
derzeit etwa dem Pistaziencroissant zu iber-
raschen. Ein weiterer Erfolgsfaktor ist es, das
Sortiment im Laufe des Tages jeweils an die ak-

as Wichtigste gleich vorab: Auch im
Backshop ist die perfekte Sortiments-
= gestaltung das A und O fir den
Erfolg. Das gilt etwa hinsichtlich der
Sortimentseinteilung: ,Von Preiseinstieg Gber
Klassiker bis hin zu Premiumprodukten sollte
alles dabei sein. Dabei sollten die Unterschie-

de zwischen den Preiseinstiegs- und den tuelle Tageszeit anzupassen. Merle Baumgarten:

Premiumprodukten fur die Konsument:innen In wirtschaftlich »Morgens greifen Kund:innen gern zu kleineren,

sichtbar sein. Das Premiumprodukt sollte sich herausfordernden Zeiten klassischen Snacks wie dem belegten Brotchen.

also sowohl in seiner Komplexitét als auch hin- . . Mittags, wenn der Hunger grofer ist, durfen es

sichtlich der verwendeten Zutaten deutlich sind Kund:innen ganz hochpreisigere, groliere Snacks sein, mit denen

vom Preiseinstiegsartikel unterscheiden®, besonders preissensibel man sich satt essen kann. Beispielsweise Uppig

erklart Merle Baumgarten, die bei Lekkerland - und for verkaufs- belegte Baguette-Variationen.“

als Head of Category Management Foodservice .. . . .

auch die Kategorie Backwaren verantwortet. fordernde Mallnahmen Reglonale und saisonale Hits
entsprechend affin.“ »Mindestens genauso wichtig ist es, das

Angebot der Region und der Saison anzupas-

MERLE BAUMGARTEN P . S
Head of Category sen“, sagt Sebastian Friedrich vom Lekkerland
Management Foodservice, Culinaria Team. ,Im Norden sind zum Beispiel
Lekkerland SE morgens Franzbrotchen besonders beliebt, im
Suden dagegen Leberkdsesemmeln. Derartige
Vorlieben ihrer Kundschaft sollten Shop-

16 Lekkerland.de

Fotos: Shutterstock, PR, Lekkerland
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Mein Job

Betreiber:innen bei der Sortimentsgestaltung
bertcksichtigen.“ Auch die Jahreszeit sollte be-
achtet werden: ,Spezielle Angebote zu Ostern,
Weihnachten und in manchen Regionen auch
zur Karnevalszeit kommen gut bei Konsu-
ment:innen an*“, so Sebastian Friedrich. Und na-
turlich sind im Frohling und im Sommer leichte-
re Snacks gefragter als im Herbst und Winter,

wenn alles ein bisschen herzhafter sein darf. ” Speziel le Angebote
Auf Marge und Preis achten zu Ostern,
Zur Steigerung des Erfolges tragt aullerdem bei, Weihnachten und
die Kalkulationssicherheit in der Rezepturgestal- in manchen
tung einzuhalten. Merle Baumgarten: ,Wer Regionen auch zur
beispielsweise anstelle eines ginstigen Kases .
beim Belegen einen deutlich teureren nimmt, Karnevalszelt,
weil er die in der Rezeptur stehende K3se- kommen gUt
variante gerade nicht vorratig hat, minimiert die bei Konsument:in-
eigene Marge.“ Deshalb ist es ratsam, die «
Rezepturen akribisch einzuhalten und keine indi- nen an.
vidualistischen Alleingange zu machen. SEBASTIAN FRIEDRICH
Manager Culinaria Team

Aktionen, die Umsatz bringen National,

. i R i Lekkerland Convenience
»Echte Erfolgstreiber sind zudem Aktionen mit Foodservice Akademie

Preisfokus. Etwa Bundle-Angebote wie ,2 zum

Die Kréiutekraft fur lhren Umsatz!
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Ricola Ricola
Alpen Salbei Original Honig Alpen Himbeere Zitronen-
o.Z. Krauter o. Z. Salbei Melisse o. Z. melisse o. Z.
759 Beutel 759 Beutel 759 Beutel 759 Beutel 759 Beutel
LL Art.-Nr. LL Art.-Nr. LL Art.-Nr. LL Art.-Nr. LL Art.-Nr.
088893 088937 110285 623311 (01:1:1:1-p

Ricola
Schweizer
Krauter Zucker

759 Beutel
LL Art.-Nr.
089709

» STARKEMARKENMEHRWERT . o ks  (Cupa .
‘ﬁ www.cfp-brands.de a‘co‘a mentos) @“"""“""F, SMINT: W




Preis von 1°, ,3 fur 2‘ oder etwa spezielle
Meal-Deals, bei denen es zum Snack noch ein
Getrank dazugibt®, sagt Merle Baumgarten. ,In
wirtschaftlich herausfordernden Zeiten sind
Kund:innen ganz besonders preissensibel - und
fur derartige verkaufsfordernde Malinahmen
entsprechend affin.“

Damit Kund:innen die attraktiven Angebote
auf den ersten Blick identifizieren kdnnen, mus-
sen sie gut ausgezeichnet werden. ,, Ganz beson-
ders gut klappt das mit den Produkten der
Lekkerland Monatsaktion*“, erklart Sebastian
Friedrich. ,Die Aktionsartikel bringen nicht nur
Abwechslung ins Sortiment, sondern sorgen
auch verlasslich fur mehr Umsatz. Und das nicht
zuletzt deswegen, weil sie mithilfe passender
Werbemittel aufmerksamkeitsstark im Shop
platziert werden konnen.*

*Detaillierte Informationen zur Lekkerland
Monatsaktion finden Sie in diesem Heft

ab Seite 48. In der kommenden Ausgabe von
Mein Shop erfahren Sie im funften Teil
unserer Serie, warum es wichtig ist, Hygiene-
vorschriften penibel einzuhalten - und wie

das gelingt.

GENUSSVOLLES UMSATZPLUS!
MIT UNSEREN EDLEN MARZIPAN RIEGELN!

« Classic
18 x 408
Art.-Nr: 6

13596

Nougat
18 x 408
arg.-Nr:

613598

IDEAL FUR
KASSENPLATZIERUNG

« CocoS
B o x 408

B, At 613597

salted carame!

18 x 408

AvtoNr 618527

Alle Sorten mit kstlichem
Fairtrade-zertifiziertem Kakao

W COCOA

FAIRTRADE

www.zentis.de
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RATGEBER ARBEITSRECHT:

SECHS IRRTUMER
RUND UM URLAUB

Rund ums URLAUBSRECHT kursieren viele IRRTUMER. Ob gesetzlicher
Mindesturlaub, Probezeit oder lange Krankheiten: Hier erfahren Sie,

was Sie dazu wissen mussen.

IRRTUM 1:

DER GESETZLICHE MINDESTURLAUB
BETRAGT 24 TAGE PRO JAHR.

Das stimmt nicht ganz. Zwar ist im Bundes-
urlaubsgesetz (BUrlG) in Paragraf 3 von min-
destens 24 Werktagen Urlaub die Rede. Diese
Bestimmung geht aber von einer Sechs-Tage-
Woche aus. Ubertragen auf die weit verbreite-
te Funf-Tage-Woche heifit das: 20 Tage Urlaub
- also nur vier Arbeitswochen.

IRRTUM 2:

MITARBEITENDE HABEN IN DER PROBE-
ZEIT KEINEN URLAUBSANSPRUCH.

Zwar haben Mitarbeitende erst nach sechs
Monaten im neuen Job Anspruch auf ihren ge-
samten Jahresurlaub. Einen anteiligen Urlaubs-
anspruch haben sie aber schon vorher - und
zwar auf ein Zwolftel des Jahresurlaubs pro
Monat. Bei einem Jahresurlaub von 24 Tagen
entspricht dies zwei Tagen pro Monat.

Tempo Feuchte
Toilettentiicher Travelpack

10 Tiicher
LL. Art. Nr. 386645

L Reiigtbesseras
‘_' mn&"""ﬁm
|

‘@ Hygienisch frische
Hand-Feuchttiicher

r—

- —

Tempo ist eine Marke von Essity - www.tempo-world.com

Tempo Hygienisch frische
Hand-Feuchttiicher

10 Tiicher

LL. Art. Nr. 923928




IRRTUM 3:

ARBEITNEHMER:INNEN KONNEN SiCH
IHREN URLAUB AUSZAHLEN LASSEN.
Urlaub soll der Erholung dienen - also letztlich
dazu beitragen, dass die Arbeitskraft des
Arbeitnehmers oder der Arbeitnehmerin
erhalten bleibt. Zusatzliches Geld auf dem
Konto tragt jedoch nicht zur Erholung bei,
folglich ist eine Auszahlung des Urlaubs im
Bundesurlaubsgesetz auch nicht vorgesehen.
Nur wenn der Urlaub wegen Beendigung des
Arbeitsverhaltnisses ganz oder teilweise nicht
mehr gewahrt werden kann, ist er abzugelten.

IRRTUM 4:
ARBEITGEBER:INNEN ENTSCHEIDEN
UBER DIE DAUER DES URLAUBS.
Laut Bundesurlaubsgesetz haben Arbeitneh-
mer:innen Anspruch auf mindestens zwei
Wochen Urlaub am Stick. Arbeitgeber:in-
nen missen ihren Angestellten also
mindestens zwolf (bei einer Sechs-Tage-
Woche) bzw. zehn Urlaubstage (bei einer
Funf-Tage-Woche) hintereinander geben.
Ausnahmen bestehen bei dringenden
betrieblichen oder personlichen Grinden.

HINWEIS:

Klarstellend wird darauf
hingewiesen, dass dieser Beitrag
keine Rechtsberatung darstellt. Wir
bitten daher um Verstiandnis, dass ent-
sprechende Anfragen nicht bearbeitet
werden kénnen und ausschlieflich mit
den zustandigen Stellen und/oder juristi-
schen Berater:innen zu klaren sind.

Foto: Shutterstock

IRRTUM 5:

DER RESTURLAUB VERFALLT AM

31. MARZ DES FOLGEJAHRES.

So einfach verfallt der Urlaub nicht mehr.
Zwar steht noch im Bundesurlaubsgesetz,
dass der Urlaub im laufenden Kalenderjahr
genommen werden muss, aber die Regelung
darf so streng nicht mehr angewendet wer-
den: So missen Arbeitgeber:innen ihre An-
gestellten jetzt rechtzeitig schriftlich darauf
hinweisen, dass der Urlaub bis zum 31. De-
zember oder bis spatestens 31. Marz des Fol-
gejahres genommen werden muss, weil er
sonst erlischt. Unterbleibt diese Belehrung,
verfallt der Urlaub nicht - selbst wenn der
Arbeitnehmer gar keinen Urlaubsantrag ge-
stellt hat.

IRRTUM 6:

BEI LANGER KRANKHEIT

VERFALLT DER URLAUB.

Nein. Kann ein:e Arbeitnehmer:in wegen
Krankheit keinen Urlaub nehmen, verfallt er
nicht wie sonst bereits am Jahresende. Laut
EuGH-Urteil verfallt Urlaub nach Krankheit
erst am 31. Méarz des Gbern3chsten Jahres.

THAI SWEET CHILLI

FLAVOUR

SMOKY BARBECUE

FLAVOUR

»

Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung Inhalt Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung Inhalt
78 ([N Five ik Chocolae 6x90g 5 [ Cocker CispsSour CreomscChive 14x10g
279 ([N Fipe oted Coramel 62905 9 (I Coceer CispsSmokyBabecwe  14xT0g
290 ([N Fipe Cookes & Cream 67903 30 [N Coceer CispsThi weeecri - 14xT0g



UR DIE HOTZONE!

Wertvolle Zusatzumsatze von frih bis spat

mit unseren starken Marken.

ORIGINAL
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Oreo Classic 449
LL Art.-Nr. 647993

Toblerone 359 | Love Milka 44 g
LL?\rt.—Nr. 846137 LL Art.-Nr. 452879
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Fotos: Shutterstock, Lekkerland
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BUFFALO

Mein Sortiment

GUTE QUALITAT ZUM FAIREN PREIS

Wenn es um preiswerte Alternativen

zu etablierten Marken geht, ist Buffalo
bei Tabakwaren die erste Wahl fir viele
Konsument:innen. Mehr dazu ab Seite 34.

Lekkerland.de 23



Mein Sortiment

NEUE EIGENMARKE

IRONADE -
BORN TO
PERFORM!

Mit IRONADE bringt Lekkerland ein
neues ISOTONISCHES SPORTGETRANK
als preisattraktive Alternative zu
Markenprodukten in die Regale.

gal ob unterwegs, bei der Arbeit oder beim Sport:
Isotonische Sportgetranke sind ideal, um den Flis-
sigkeits- und Mineralstoffhaushalt auszugleichen
und den Korper somit optimal mit Nahrstoffen zu
versorgen. Sie geben dem Korper also das, was er for
Hochstleistungen oder zur Regeneration braucht. Weil im-
mer mehr Menschen einen aktiven Lebensstil anstreben und
die Bedeutung von korperlicher Aktivitat fur ihre Gesundheit
und ihr Wohlbefinden erkennen, liegen die Elektrolytgetran-
ke voll im Trend und verzeichneten laut den Marktforschern
von Nielsen allein im letzten Jahr ein Absatzwachstum von
mehr als 17 Prozent™.

Passend zum allgemeinen Fitness-Trend und dem Hype
um isotonische Sportgetranke hat Lekkerland unter seiner
Getranke-Eigenmarke Quickvit nun Ironade gelauncht: Das
knallblaue Sportgetrank ist nicht nur kalorienarm und ent-
halt das fur den Korper wichtige Vitamin B6 - es ist fur
Konsument:innen auch aufgrund seines Preises attraktiv.
Shop-Betreiber:innen, die Ironade in ihr Sortiment aufneh-
men, kdnnen sich als Anbieter von funktionalen Produkten
positionieren und von der steigenden Nachfrage profitieren.

|rTi

PRAKTISCH
Ironade kommt mit
einem praktischem

Sportscap zum
bequemen Konsum
unterwegs daher.

DPG QuickVit Ironade

Blue, 12 x 0,5 I FI.
(Art.-Nr. 655575)

Bringen Sie Dynamik
in lhren Umsatz

e Isotonische Sportgetranke liegen
im Trend und verzeichneten im letzten Jahr

ein Absatzwachstum von mehr als
17 Prozent™

o Mit praktischem Sportscap zum
bequemen Konsum unterwegs
oder beim Sport

e Kalorienarm, isotonisch und mit

24  Lekkerland.de Vitamin B6

*Quelle: Nielsen MAT bis 07.04.25 (LEH+TS Scan+A+Conv)

Fotos: PR, Shutterstock
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Mein Sortiment

imoncello liegt absolut im Trend: Hier-
zulande legte der Absatz des italieni-
=== Schen Aperitivo 2024 um 31 Prozent
gegeniber dem Vorjahr zu.* Bei Kon-
sument:innen derzeit besonders beliebt ist
die Spritz-Version - mit Wein und Sekt gemixter
Limoncello. Von Italien Gber Osterreich
schwappt der Sommer-Trend Limoncello Spritz
nun auch zu uns nach Deutschland.
Da kommt der neue Limoncello Spritz
von der Lekkerland Eigenmarke Vina Augusta
gerade recht: Er vereint frisches Zitronen-
aroma und italienische Lebensfreude mit

\ NEU VON I_EKKERLAND: einem Hauch Amalfikiste und ist mit sei-

nem Easy-Open-Verschluss perfekt for

READY TO DRINK | - den Genuss unterwegs. Getrunken wer-
’\é‘" dem Limoncello = den kann er entweder direkt aus der
pritz gibt es jetzt | ;

zwei leckere Flasche oder auf Eis im Weinglas.

Spritz-Varianten Wie alle Lekkerland Eigenmarken ist
auch der fertig gemixte Limoncello

von Vina Augusta.

Spritz von Vina Augusta eine qualitativ
hochwertige, preisattraktive Alternative
zu Markenprodukten. Und hat damit das

Zeug zu einem echten Umsatzbringer.

1 Vina Augusta
Limoncello Spritz,
12 x 275 ml Fl.
(Art.-Nr. 655760)

* 2 Vina Augusta
Spritz, 12 x 275 ml Fl.
(Art.-Nr. 647231)

Begeistern Sie Ihre Kund:innen
mit dem aktuellen TREND-
APERITIF AUS ITALIEN!

*Quelle: Nielsen MAT bis 14.04.25 (LEH+DM+GAM+C&C+TS Scan+A+Conv)

Fotos: Shutterstock, PR, Lekkerland

3Bears Haferriegel — der Bestseller-Snack, POWERED
der auch ihre Kunden liberzeugt! 3 OATS

— NN R 3 | Zimt-Apfel
\ RN it B 613752

HAFERRIEGEL ' / ~

7IMTIGER APFEL L | —_—

EGEL . @ ANEN -
nuss 40 TR HAFERRIEGE
i . FEINER KAKAQ

AFERR
e \SRFJE“LE‘

g e

Feiner Kakao
613775

Dreierlei Nuss
623162

Bereichern Sie lhre Kassenzone mit den innovativen und leckeren Haferriegeln von 3Bears:
100% vegan, ballaststoffreich, mit Vollkorn und ganz ohne Industriezucker. Aufmachen, reinbeiflen und geniefien!



MACHT KNABBERLAUNE!
Die farbenfrohe Verpackung der
Mr. Knabbits Tortilla-Chips regt
Verbraucher:innen zum Zugreifen an.

Mr. Knabbits Tortilla-
Chips Kase, 10 x 125 g Bt.
(Art.-Nr. 647775)

KNUSPRIGER SNACK

TORTILLA-CHIPS

MIT KASE

Die Tortilla-Chips der Lekkerland Eigenmarke

Mr. Knabbits bieten ULTIMATIVEN KNABBERSPASS!

S ie sind knusprig, kasig und liegen voll im Trend: die
neuen Tortilla-Chips von Mr. Knabbits. Ob fir den
fm===_kleinen Hunger zwischendurch oder die nichste
Party - die Tortilla-Chips im praktischen 125-Gramm-
Beutel kommen bei lhren Kund:innen garantiert gut an.
SchlieRlich gehoren Tortilla-Chips zu den angesagtesten
Produkten im Snackregal. Mit dem Neuzugang der
Lekkerland Preisalternative haben Sie jetzt die passende
Antwort auf diese Nachfrage - in bewahrter Qualitat und
mit einem Uberzeugenden Preis-Leistungs-Verhaltnis.
Dank des neuen aufmerksamkeitsstarken Verpackungs-
designs von Mr. Knabbits sind die Tortilla-Chips jetzt auch
optisch ein echter Hingucker - und machen das Regal fir
Endverbraucher noch attraktiver. Das steigert die Abverkau-
fe und freut jede:n Shopbetreiber:in. Tipp: Platzieren Sie die
Tortilla-Chips gut sichtbar in der Nahe von Getranken -
das kurbelt den Impulskauf zusatzlich an.

AT pa TORLICHEM
MENTHOL

CAssis

AUT MATURLICHEM
MENTHOL

12/50er Dose

y | LL Art.-Nr. 648647
12/50er Dose 4 I'a'e’ J

o |

LL Art.-Nr. 648649

12/50er Dose
LL Art.-Nr. 648645

30/10er Packung
LL Art.-Nr. 648651

30/10er Packung
LL Art.-Nr. 648652

30/10er Packung
LL Art.-Nr. 648653

30/10er Packung
LL Art.-Nr. 648650

30/10er Packung
LL Art.-Nr. 648646

MARS WRIGLEY




Mein Sortiment
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NON-FOOD-SORTIMENT:

EINFACH MEHR
UMSATZ IM SHOP

NON-FOOD-PRODUKTE SIND ECHTE UMSATZBRINGER. Mit einem
kunden- und bedarfsgerechten Angebot machen Sie lhren Shop
zum beliebten Anlaufpunkt fir Kund:innen.

Fasg for. gous

b Auto- oder Elektronikzubehor,
Sonnenbrillen, Geschenkartikel,
Spiel- oder Drogeriewaren - Non-
Food-Artikel bieten Shopbetrei-
ber:innen beste Moglichkeiten, ihren Umsatz
zu steigern. Denn ganz egal, ob spontan eine
Zahnbirste oder ein Ladekabel benétigt wird
oder unterwegs noch schnell ein Geschenk fur
die Liebsten gefunden werden muss: Mit
einem kunden- und bedarfsgerechten Angebot
an Non-Food-Artikeln kénnen Sie als Shop-
Betreiber:in bei Ihren Kund:innen ordentlich
punkten. Und ehe Sie es sich versehen, ist lhr
Shop zu einem beliebten Anlaufpunkt fur
schone Mitbringsel und Produkte des tagli-
chen Bedarfs geworden.

KLEIN, DISKRET,
GEFRAGT
Kondome diirfen im Shop nicht fehlen
- mit ihnen generieren Sie mit wenig
Aufwand zusatzlichen Umsatz.

5 Billy Boy Special Mix, 9 x 4er Pg.
(Art.-Nr. 637825) « 6 Billy Boy Aroma Mix,
9 x der Pg. (Art.-Nr. 637826) «

7 Billy Boy Bunte Vielfalt, 9 x 4er Pg.
(Art.-Nr. 637824) «

8 Billy Boy Langer lieben, 9 x 4er Pg.
(Art.-Nr. 648079) *

9 Durex Gefihlsecht, 8 x 8er Pg.
(Art.-Nr. 623351) » 10 Durex Gefiihlsecht,
24 x 3er Pg. (Art.-Nr. 101611) «

11 Durex Uberrasch mich,

6 x 10er Pg. (Art.-Nr. 623287)

28 Lekkerland.de

Der perfekte Mix

Grundsatzlich ist es ratsam, dauerhaft ein auf
Ihren Shop abgestimmtes Non-Food-Grundsortiment
anzubieten. Neben Autozubehor, das die am starks-
ten nachgefragte Produktkategorie im Non-Food-
Segment darstellt, freuen sich Konsument:innen
auch dber ein gut sortiertes Angebot an Elektronik-
zubehdr, Sonnenbrillen, Spiel- und Drogeriewaren
sowie Geschenkartikeln. Wichtig ist dabei, dass
das Non-Food-Sortiment in einigen Bereichen durch
zur jeweiligen Saison passende Artikel ergénzt wird.
Wenn lhre Kund:innen wissen, dass sie bei Ihnen
im Sommer Grillkohle und im Winter Scheiben-
enteiser finden, kommen sie ganz bestimmt sehr

Feeny for, gpores

3

g for,

[
-

PRAKTISCH, VIELSEITIG,
UNVERZICHTBAR
Mit dem richtigen Non-Food-Sortiment
sorgen Sie dafir, dass lhre Kundschaft unterwegs
immer gut versorgt ist.

1 Beispiel-Sonnenbrille aus dem Sonnenbrillen-Boden-
display, 1 x 100 St. (Art.-Nr. 834537) « 2 Pokemon
KP10 Booster DP36, 1236 St. (Art.-Nr. 655749) ¢
3 Hama Ladekabel A-C schwarz, 2 St. (Art.-Nr. 650378) ¢
4 Rosenbir, rot, 25 cm, RFE, 1 St. (Art.-Nr. 633265)

gerne wieder.

GEFUHLSECHT

CLASSIC

BUNTE
VIELFALT

Kondome: zusatzlicher Umsatz
bei minimalem Platzbedarf

Kondome bringen verldsslichen Zusatzumsatz bei minima-
lem Platzbedarf und lassen sich unkompliziert ins bestehen-
de Sortiment integrieren. Gut fur die Kundenbindung sind
sie auRerdem: Dank der langen Offnungszeiten und der
guten Erreichbarkeit kaufen viele Kund:innen sie gezielt an
der Tankstelle - schnell, diskret und oft spontan.

Der Aufwand fir Sie als Shop-Betreiber:in ist gering:
Die Produkte sind kompakt und langlebig. In vielen Shops
gehoren sie daher langst zum Standard. Wer dieses Angebot
nicht fuhrt, dessen Sortiment wirkt schnell dberaltet - und
lauft Gefahr, Kundschaft an besser sortierte Wettbewerber
zu verlieren.

Fotos: Lekkerland, PR, Shutterstock
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VIELFALT,
DIE BEGEISTERT!

EINFACH MEHR UMSATZ

Besuchen Sie uns auf den
kommenden Lekkerland
Herbstmessen. Nihere

Informationen dazu lesen

Sie auf Seite 54.

WINTERAUTOZUBEHOR:
IN DER KALTEN JAHRES-
ZEIT UNVERZICHTBAR!

Wenn Schnee, Eis und Dunkelheit den Stralienverkehr erschwe-
ren, steigt der Bedarf an praktischem Zubehor. Autofahrer:innen
greifen in dieser Zeit verstarkt zu Scheibenenteisern, Eiskratzern
und Co. - vor allem dann, wenn diese Produkte gut sichtbar im
Shop platziert sind.

Auch Starthilfekabel gehdren im Winter ins Sortiment: Bei
Minusgraden geben Autobatterien schnell den Geist auf. Und
nicht zuletzt ist gute Beleuchtung entscheidend - leistungsstarke
Leuchtmittel sorgen fir Sicherheit in der dunklen Jahreszeit. Wer
jetzt das passende Zubehor bereithalt, punktet bei der Kund-
schaft und steigert den Umsatz.

SAISONWARE MIT
UMSATZPOTENZIAL
Ob Eiskratzer, Enteiser oder Starthilfekabel: Winter-
autozubehor gehort jetzt gut sichtbar ins Shop-Regal.
i
L it A, 12 APA Auto-Schneebesen, 20 St. (Art.-Nr. 238539) ¢ 13 Osram H4
AVA Standard 12V 60/55W Scheinwerferlampe, 10 St. (Art.-Nr. 646438)
AL &'A ™ « 14 Osram H7 Ultra Life 55W 12V, 10 St. (Art.-Nr. 646448) «
u'.u; | E‘ 15 Sonax AntiFrost & KlarSicht Green Forest,
Starthilfe-Kabel in'Leichtmetal-Technologle . gebrauchsfertig bis -18 Grad, 4 x 5 | Ka. (Art.-Nr. 656007) *
] - & 16 Sonax AntiFrost & Klarsicht Green Forest,
gebrauchsfertig bis -18°C, 4 x 3 | Bt. (Art.-Nr. 655995)
17 Sonax Scheiben Enteiser, 6 x 500 ml FI. (Art.-Nr. 640237) «
18 Starthilfekabel fur Ottomotoren
bis 2500 cm?, 1 St. (Art.-Nr. 620737) «
19 ADAC Eiskratzer, 18 St. (Art.-Nr. 636570) «
20 APA Eiskratzer Trapez, 25 St. (Art.-Nr. 238515)

Lekkerland.de 29



Mein Sortiment

PREPAID: GUT AUFGESTELLT!

Mit dem e-va Prepaidsortiment von Lekkerland lasst sich mit wenig Aufwand viel Umsatz
generieren. Das gilt insbesondere dann, wenn die Geschenk-, Bezahl- und SIM-Karten im Shop in
AUFMERKSAMKEITSSTARKEN DISPLAYS prominent platziert werden.

ehr Umsatz, mehr Kunden: Shop-
M Betreiber:innen, die Geschenk-,
s Bez3hl- und SIM-Karten aus dem e-va

Prepaidsortiment von Lekkerland
verkaufen, profitieren von zahlreichen Vortei-
len. Denn wahrend e-va verldsslich fur
Verbundkaufe sorgt, haben sie kein Risiko zu
tragen. Schliellich werden e-va Produkte erst
nachtraglich abgerechnet. Zudem besteht ein
hundertprozentiger Diebstahlschutz - die
Gutscheinkarten sind wertlos, bis sie am
Terminal aktiviert werden.

Prominent platziert

Damit Sie bestmogliche Umséatze generieren
konnen, stellt Lekkerland Ihnen attraktive
Werbemittel, Gutscheinkarten sowie die
passenden Displays kostenfrei zur Verfigung.
Vor allem Letztere sind von groRer Bedeu-
tung, denn das e-va Sortiment sollte unbe-
dingt prominent platziert werden. Shop-

STEIGERN SIE
IHRE UMSATZE!
Vom Kreuzdisplay iber
das L-Display und die
groRe Saule bis hin zum
iKiosk - Lekkerland stellt
lhnen das fir Ihren Shop
perfekte Display kosten-
frei zur Verfigung.

Betreiber:innen, die zusétzlich zu unseren Ter-
minals auch Displays beziehungsweise den
iKiosk platzieren, berichten von bis zu 50 Pro-
zent mehr Ertrag pro Jahr! Bei einer durch-
schnittlichen Marge von drei bis vier Prozent
bei Gutscheinkarten ist das nicht unerheblich.

Ganz gleich, ob Sie sich fur unser Kreuzdis-
play mit 24 Platzierungen, unser aufmerksam-
keitsstarkes L-Display mit einer Auswahl von

30 Lekkerland.de

&
”

ber 80 Kartenprodukten, die groRe Saule oder
den iKiosk entscheiden: Wir finden in jedem Fall
das richtige Display fur Sie und Ihren Shop!

=

Sie mochten mehr zu unseren Displays
erfahren oder e-va Kunde werden?

Dann kontaktieren Sie doch direkt lhre:n
Lekkerland Gebietsverkaufsleiter:in oder
melden Sie sich unter customerservice@
e-va.com oder 02234/1821-420.

Ny

b o—

Foto: Shutterstock; Illustrationen: Shutterstock
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ENERGY POUCHES

VERKAUFSSCHUB GARANTIERT:
AWAKEN, das sind Energy Pouches
ohne Nikotin und Zucker, aber mit
jeder Menge Power!

Ideal fiir Nachtschwarmer, Studenten,
Gamer, Schichtarbeitende und alle,
die eine echte Alternative zu Energy
Drinks suchen. Mit den Sorten Berry,
Spearmint und Cola bietet AWAKEN
Ihnen eine Innovation, die perfekt zu
Ihren Kunden passt.

KOFFEIN
PRO GRAMM

awaken-pouches.de

2> GEBEN SIE JETZT IHREM UMSATZ DEN NOTIGEN KICK - MIT AWAKEN! <

656052 5 Dosen 129 AWAKEN spearmint 20 Pouches | 495€ !JIJQ'JL'!"IOH!L L'!U”

656050 5 Dosen 129 AWAKEN berry 20 Pouches | 495€ !JIJHU'J!J"I(JL[ |!!)|!)|||

656051 5Dosen 129 AWAKEN cola 20 Pouches | 495€ ||I|||||" ""I" |_| "|I||
0524261047424




CAFFE LATI
3Bears Haferriegel: Hafergenuss :
war noch nie so praktisch!

Ob ,,Dreierlei Nuss*“, ,Feiner Kakao“ oder , Zimtiger
Apfel“ - die 3Bears Haferriegel sind 100 % vegan und
kommen vollstandig ohne Zusatzstoffe und Palmél aus.
Dafir sind die mit Vollkornhaferflocken hergestellten
Riegel besonders ballaststoffreich.

Und perfekt fir unterwegs: einfach die Verpackung
aufreilen, reinbeilfen und genielRen!

e HAFE
DREIEQ‘Z‘ES’,IEGE L

orugea 8

N1l Chilled Coffee

Sold espresso « Creamy mi

1 3Bears Pocket Porridge Feiner Kakao, 16 x 55 g Rg. (Art.-Nr.
613775) « 2 3Bears Pocket Porridge Dreierlei Nuss,

16 x 55 g Rg. (Art.-Nr. 623162) » 3 3Bears Pocket Porridge
Zimtiger Apfel, 16 x 55 g Rg. (Art.-Nr. 613752)

Perfekt fir unterwegs: die
Chilled Classics von Starbucks
Die Chilled Classics feiern die handgefertigten
Coffee-House-Lieblinge lhrer Kund:innen,

die Starbucks in seinen Stores serviert.

Die gekihlten Mischungen aus intensivem
Espresso, samtiger Milch und einem Hauch

der beliebten Starbucks-Aromen sind ein
erfrischender Muntermacher - perfekt fur
unterwegs oder zu Hause.

AUS UNSEREM
SORTIMENT

Uber diese PRODUKTNEUHEITEN
UND BESTSELLER freuen
sich lhre Kundinnen und Kunden.

Starbucks Caffé Latte, 10 x 220 ml Be. (Art.-Nr. 437136)

RIGINAL oo
KR&?JTE‘““CKE

Must-have im Tankstellen-
Bistro: die Remoulade von
Feinkost Popp

Die Remoulade von Feinkost Popp ist ebenso
ideal fur GroRkichen wie fur den Einsatz

in der Backergastronomie, in Foodtrucks

und Tankstellen-Bistros. Verpackt wird die
Remoulade in der 650-ml-Standtube im

markigen Walter Popp-Look.

Durch den praktischen Klappverschluss ist
das Produkt sofort einsatzbereit und gibt
auf leichten Druck die ideale Portion ab.

Die Tuben, erhaltlich im 6er-Karton, sind voll
entleerbar. Sie lassen sich durch ihren stabi-
len Stand einfach lagern und sind 90 Tage
ungekhlt haltbar.

Popp Remoulade mit 80 % Pflanzendl, 1 x 650 ml Tb.
(Art.-Nr. 632883)

32

Lekkerland.de

RICOLA - der Inbegriff wohltuender und kostlicher
Krauterbonbons aus der Schweiz!

Vielfaltig im Geschmack. Stark im Geschaft. Unsere sechs beliebtesten
Beutelsorten - von Alpen Salbei bis Himbeere Melisse - gehoren zu den
starksten im Regal.

Sie bieten vertrauten Geschmack, grofRe Vielfalt und bewahrte Qualitat -
genau das, was viele suchen. Und genau das, was sich verkauft. Wohltuend
in der Wirkung und fir den Umsatz.

1 Ricola Schweizer Krauterzucker, 16 x 75 g Bt. (Art.-Nr. 089709) * 2 Ricola Alpen Salbei ohne Zucker,
18 x 75 g Bt. (Art.-Nr. 088893) « 3 Ricola Zitronenmelisse ohne Zucker, 18 x 75 g Bt. (Art.-Nr. 088862)

Fotos: Lekkerland, PR



KNUSPRIG - -
KASIG - LECKER!

Tortillachips mit wlrzigem Kasegeschmack -
fluir unwiderstehliche Snackmomente!

————— i DN DE e rHie
im Snackregal!

Tortillachips sind Hauptabsatz—
treiber der Wachstumskategorie
Knabberartikel (+9,5% im Jahr 2024).*

In Tankstellen sind iiber 1/3
der verkauften Knabberartikel
Tortilla Chips.*

Wieder
ein Artikel
im neuen
Look

*Quelle: Nielsen Scanner — MAT Tankstelle Dez 2024

ARTIKEL )\
INFO ¥

Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung Inhalt/Packart

@
647775 NN Mr. Knabbits Tortilla Chips NEU 10125 g Bt ? Lekkerland

% the convenience company



'BUFFALO:

" GUTE QUALITAT _
ZUM FAIREN PREIS

'\..- »
s

Wenn es um preiswerte Alternativen zu etablierten Marken geht, ist Buffalo bei Tabakwaren die
erste Wahl fiir viele Konsument:innen. Die Eigenmarke von Lekkerland Gberzeugt mit Qualitéat,
Vielfalt und fairen Preisen - gerade in wirtschaftlich herausfordernden Zeiten ein echter Vorteil.

Kund:innen nach ginstigeren Alter-
=== Nativen zu bekannten Marken - ins-

besondere in wirtschaftlich heraus-
fordernden Zeiten. Die Lekkerland Tabak-
Eigenmarke Buffalo bietet genau das: attrakti-
ve Preise bei gleichbleibend hoher Qualitat -
- und das Uber das gesamte Sortiment hin-
weg, von Zigaretten und Drehtabak uber
Stopftabak bis hin zu Zigarillos und passen-
dem Zubehér. Ein Angebot, das bei Konsu-
ment:innen gut ankommt. , Trotz der momen-
tanen konjunkturellen Lage kann sich Buffalo
behaupten, da Verbraucher:innen qualitativ
hochwertige Produkte mit einem attraktiven
Preis-Leistungs-Verhaltnis weiterhin schat-
zen“, erklart Manuel Coumont, der in seiner
Funktion als Senior Manager Buying & Cate-
gory Management Eigenmarke bei Lekkerland
mit seinem Team fir die Weiterentwicklung
der Marke Buffalo verantwortlich zeichnet.
»Mehr noch: Neben den treuen Fans der
Marke konnten wir sogar neue Kund:innen
von den Qualitaten von Buffalo Uberzeugen
und fur die Marke gewinnen.“ Wer preis-

G erade bei Tabakwaren suchen viele

34 Lekkerland.de

»Buffalo stellt eine
qualitativ hochwertige
und zugleich
preisbewusste
Alternative zu den groRen
und bekannten

Markenartikeln dar.“

MANUEL COUMONT
Senior Manager Buying &
Category Management
Eigenmarke bei Lekkerland

bewusste Kgufer:innen dberzeugen will, trifft
mit Buffalo also eine gute Wahl.

Seit 2003 eine feste GroRe

Die Marke Buffalo wurde 2003 eingefuhrt und
hat sich seither als zuverldssiger Anbieter fur
Tabakprodukte etabliert. Die gleichbleibend
hohe Qualitat basiert auf sorgfaltig ausgewahl-
ten Tabaken und praziser Verarbeitung. Ob
Zigaretten oder Feinschnitt: Im umfangreichen
Buffalo-Sortiment findet jede:r das Passende.
Von klassischen Zigaretten dber Feinschnitt
zum Drehen und Stopfen bis hin zu Eco-Zigaril-
los - Buffalo bietet preissensible Vielfalt ohne
Kompromisse.

Drehtabak mit Bestseller-Potenzial
Ein echter Verkaufsschlager im Sortiment ist
der Drehtabak, der in drei Sorten erhéltlich ist.
Buffalo Blue ist ein Halfzware Shag mit wiirzi-
gem Aroma. Etwas kréftiger ist Buffalo Black,
ein Zware Shag mit tiefen, intensiven Aromen.
Buffalo Red, ein feinwirziger, mittelstarker
American Blend, rundet das Trio ab. Dank der
feinen Schnittqualitat lassen sich alle drei

Fotos: Shutterstock, Lekkerland
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Ihre Fruchtbarkeit
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FILTER CIGARETTES @
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lhre Fruchtbarkeit
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GEFRAGT
Ob Filterzigaretten, Feinschnitt
oder Zigarillo: Kund:innen
schatzen Buffalo fur gute
Qualitat zu Top-Preisen.

1 Buffalo Gold OP, 10 x 20er St.
(Art.-Nr. 644794; Stab. Art.-Nr. 8940)
« 2 Buffalo Red Maxi, 8 x 28er St.
(Art.-Nr. 644798; Stab. Art.-Nr. 3861)
« 3 Buffalo Black, 10 x 40 g Pg. (Art.-
Nr. 644805; Stab. Art.-Nr. 8071) ¢
4 Buffalo Red, 10 x 40 g Pg. (Art.-Nr.
644807; Stab. Art.-Nr. 8072) ¢
5 Buffalo Blue, 10 x 40 g Pg. (Art.-Nr.
644806; Stab. Art.-Nr. 8070) «

6 Buffalo Filter Cigarillos Naturdeck-
blatt Buffalo Blue, 10 x 17er Pg.
(Art.-Nr. 645354; Stab. Art.-Nr. 2820)

AMERICAN BLEND ND

Rauchen
ist tédlich

e mubran? Die BZg4 niry

T o n I ostorired, v

PRAKTISCH
@ Roll-your-own- und Make-your-
own-Fans erhalten von Buffalo das
passende Zubehor.

9 Buffalo Hulsen, 5 x 200er Pg.
(Art.-Nr. 970574) 10 Buffalo Slim
Filters, 20 x 120er Pg. (Art.-Nr. 996798)

ERGIEBIG

Im Bereich Stopftabak punktet
Buffalo mit zwei American-
Blend-Volumentabaken, die

besonders ergiebig sind.

7 Buffalo Volumentabak Blue,
1x 75 g Ds. (Art.-Nr. 644803;
Stab. Art.-Nr. 1209) »

8 Buffalo Volumentabak Red,
1x 75 g Ds. (Art.-Nr. 644804;

Stab. Art.-Nr. 1215)

problemlos von Hand drehen. Weiterer

Vorteil: der Preis. Wahrend sich

30-Gramm-Pouches am Markt

etabliert haben, bietet Buffalo

40 Gramm fir 6 Euro. ,Dies

zahlt auf den Markenkern

von Buffalo ein, eine qualitativ

hochwertige und zugleich

preisbewusste Alternative zu

den groflen und bekannten

Markenartikeln darzustellen®,
erklart Manuel Coumont.

Rundum tberzeugend:
Volumentabak un
Zigaretten
Auch im Bereich Stopftabak punktet
Buffalo mit durchdachten Produkten. Die
beiden American-Blend-Volumentabake, Buffalo
Red und der etwas weniger intensive Buffalo
Blue, punkten mit gleichbleibender Qualitat und
sorgen so fur zufriedene Stammkund:innen.
»Unsere Kund:innen aus dem Handel berichten
von positiven Rickmeldungen, insbesondere
Uber die einfache Verarbeitung beim Stopfen®,
sagt Manuel Coumont. Der 75-Gramm-Beutel
ist zudem sehr ergiebig: Je nach Stopfverhalten
und Bauart der Filterhtlsen lassen sich ber
100 Zigaretten herstellen.

Auch die Filterzigaretten von Buffalo ste-
hen fur ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis.
Die kraftigen Buffalo Red gibt es in Packungen
mit 20, 23 oder 28 Stuck, die milderen Buffalo
Gold mit 20 oder 23 Stick. Noch ginstiger
sind die Eco-Zigarillos: 17 Stuck kosten nur
2,60 Euro.

Zubehor in bewshrter
Buffalo-Qualitat

Fans von Roll-your-own und Make-your-own
bietet Buffalo zudem mehr als nur Tabak: Sie
finden im Sortiment auch das passende
Zubehor. Von Blattchen, Filtern und Hulsen -
darunter auch Menthol- und extrasparsame
Special-Size-Hilsen - Gber Zigarettenwickler
und Stopfmaschinen bis hin zur praktischen
Aufbewahrungsbox: Das Buffalo-Zubehor
Uberzeugt mit Auswahl und attraktiven Prei-
sen. Damit ist Buffalo nicht nur eine starke
Marke fur Endverbraucher:innen, sondern
auch ein verlasslicher Partner fur den
Fachhandel. Ihnen als Shop-Betreiber:in bietet
Buffalo vor allem eines: ein Uberzeugendes
Angebot im preissensiblen Segment.

Das vollstandige Buffalo-Sortiment
finden Sie jederzeit online
bei Lekkerland24.

Lekkerland.de 35



Mein Sortiment

NACHHALTIGE SNACKS & GETRANKE

'GRUN UND
GUNSTIG IST IN

Nachhaltigkeit bleibt ein wichtiger Trend.

Doch Kund:innen suchen heute Produkte, die
SOWOHL VERANTWORTUNGSVOLL HERGESTELLT
ALS AUCH BEZAHLBAR sind. Wer bei der
Sortimentsgestaltung auRerdem auf Regionalitat,
Saisonalitat und umweltfreundliche Verpackungen
achtet, trifft den Nerv der Zeit.

Fotos: Shutterstock, PR

CORNY} JETZT ORDERN!

PROTEIN
FUR DEN EXTRA CRUNCH BEIM ABVERKAUF!

30%

PROTEIN

CORNY Protein Soft

637676 Chocolate Caramel 12x45 g
637675 Peanut Caramel 12x45 g
637677 Hazelnut Nougat 12x45 g
648310 Dark Choc Brownie 12x45 g
648309 White Choc Strawberry 12x45 g

CORNY Protein Crunchy
094866 Vanilla & White Choc 12x45 g
620609 Cookie 12x45 g

"ENTHALT VON NATUR AUS ZUCKER



TREND-RADAR
\
Teil 13

RAW.g

TH
E ORGANIC FRyIT 4 NUT giTe

BEWUSST SNACKEN
Die trendigen Snacks von Nucao sind Bio-
zertifiziert, vegan und fair gehandelt, die

Riegel von Raw Bite sind Bio, vegan und
glutenfrei. Ideal fir alle, die sich selbst und
der Umwelt etwas Gutes tun wollen.

1 Nucao Creamy Strawberry Organic,
12 x 33 g Rg. (Art.-Nr. 646583) ¢
2 Raw Bite Cashew glutenfrei Bio,
12 x50 g Rg. (Art.-Nr. 638561)

‘E Um welchen
¥ Trend geht es?

Ob vegane Bowls, Snacks mit Vollkorn oder
Limonaden in Glas- statt in Plastikflaschen -
nachhaltige Produkte sind langst keine Nische
mehr. Allerdings: Der Trend hat sich gewan-
delt. Viele Verbraucher:innen achten zwar
nach wie vor auf umweltfreundliche Ernéh-
rung, allerdings nicht mehr um jeden Preis.
Statt wie noch vor einigen Jahren in der
Hauptsache idealistisch gepragt, ist der Nach-
haltigkeitsanspruch heute realistischer - ge-
fragt sind Produkte, die verantwortungsvoll
hergestellt wurden und trotzdem bezahlbar
sind. Also Bio- und vegane Produkte mit ei-
nem guten Preis-Leistungs-Verhaltnis. Nach-
haltigkeit bleibt also ein Thema - allerdings
unter anderen Vorzeichen.

Parallel dazu gewinnen Aspekte wie Regi-
onalitdt, Saisonalitdt oder wenig Verpackung
an Bedeutung. Denn: Produkte, die aus der
Nahe kommen, stehen fur kurze und somit
umweltfreundlichere Transportwege. Saiso-
nalitdt wiederum wird besonders bei frischen
Snacks, Obst oder kiichenfertigen Produkten
relevant. Kund:innen wissen: Wer saisonal
anbietet, produziert nachhaltiger - weil weni-
ger Lagerung, Kihlung und Import nétig ist.
Auch wenig oder umweltfreundliche Ver-
packung ist fur viele Konsument:innen ein
sichtbares Signal fur Nachhaltigkeit.

EISKALTER
GENUSS

STARBUCKS®

Chilled Collee

- Bold espresso » Creamy milk |

Starbucks® Chilled Coffee - jetzt bestellen.

Caffe Latte

Artikel-Nr.: 437136

Cappuccino
Artikel-Nr.: 603788

Caramel
Macchiato Flavour No Added Sugar

Artikel-Nr.: 437143 Artikel-Nr.: 638646



Mein Sortiment

2.

Fir Shopbetreiber:innen bedeutet das: Wer
auch kinftig relevant bleiben will, sollte bei
Snacks und Getranken nicht nur auf Ge-
schmack und Preis achten, sondern auch auf
Herkunft, Zutaten und Verpackung. Es muss
selbstverstandlich nicht das komplette Sorti-
ment umgestellt werden - aber ein gut sicht-

Was bedeutet das fiir

MADE
WITH

648243

The ‘Original

Tankstellen, Kioske & Co.?

bares Angebot an nachhaltigeren Alternativen
signalisiert der Kundschaft, dass man mit
der Zeit geht. Und es bedient gezielt jene
Kund:innen, die unterwegs bewusst(er) ein-
kaufen mochten. Wer hier mitzieht, trifft den
Zeitgeist - und das Konsumverhalten einer
wachsenden Zielgruppe.

PERFEKT
PORTIONIERT
Das vegane
Bananenbrot von
Glowkitchen hilft mit
seinem langen MHD
und seiner perfekten
PortionsgroRe,
Foodwaste zu
reduzieren.

1 Bananenbrot Mini Choc
Chip Bio, 12x 70 g Pg.
(Art.-Nr. 655523)

[00%

JETZT FUR UNTERWEGS!

ENGAGIERT
Pro verkaufter Flasche zahlt
Lemonaid finf Cent in die
unternehmenseigene
Umweltstiftung ein.

2 MW Lemonaid Maracuja BIO,
20 x 0,33 | FI. (Art.-Nr. 203183) «
3 MW Lemonaid Limette BIO,
20 x 0,33 | FI. (Art.-Nr. 273530) \

Welche Chancen bringt
der Trend mit sich?

3.

Zugegeben: Nachhaltigkeit ist nicht fur jede:n
das wichtigste Kriterium. Das war jedoch bei
veganen Produkten auch nicht anders - und
trotzdem sind sie heute fester Bestandteil
vieler Regale. Wer frihzeitig auf die richtigen

Produkte setzt, kann sich gezielt vom Wett- °p‘9 -

bewerb abheben. Und: Nachhaltigkeit funktio- =
niert besonders gut, wenn sie mit aktuellen
Snacktrends kombiniert wird - zum Beispiel
mit pflanzlichen Alternativen zu fleischhalti-
gen Snacks oder Getranken mit funktionalem
Zusatznutzen, etwa mit natirlichem Koffein
oder Vitaminen. Damit spricht man nicht nur
,»Uberzeugungstater:innen“ an, sondern auch
eine junge, trendbewusste Zielgruppe, fur die
Food auch Lifestyle ist.

7

Fotos: Lekkerland, PR, Shutterstock




VORBILDLICH Welche Produkte

Fur jedes verkaufte Produkt
finanziert das Start-up share A hat Lekkerland daZU
rund um den Globus ein dhn- im Sortiment?

liches Produkt fir bedurftige
Menschen. Wer ein Getrank

von share kauft, sorgt also Ob fur den schnellen Snack zwischendurch

quasi dafir, dass jemand oder fir das To-go-Angebot am Abend:
anderes keinen Durst leidet. Lekkerland bietet ein wachsendes Sortiment
4 DPG share MiWa still, 18 x 0,5 | an Produkten, die Nachhaltigkeit, Genuss
Fl. (Art.-Nr. 602227) + 5 DPG share und Alltagstauglichkeit miteinander vereinen.
Bio Fruit Infusion Zitrone Minze,

18x 0,5 | Fl. (Art.-Nr. 631436) Dazu gehoren: Snacks mit pflanzlichen Zuta-

ten - von veganen Riegeln Uber herzhafte
Alternativen zu Wurst und Kase bis zu Bowls
oder Salaten. Auch Wasser und Erfrischungs-
" getranke - etwa in Glasflaschen oder mit
natdrlichen Aromen ohne kinstliche Zusatze
- zahlen auf den Nachhaltigkeitstrend ein.
Genau wie Produkte mit Bio-Zertifizierung fur
Kund:innen, die bewusst auf Siegel achten.
Gut zu wissen: All diese Artikel lassen sich
problemlos in bestehende Warengruppen
integrieren - ganz ohne grofRen Aufwand.

Sie mochten wissen, welche nachhaltigen
Produkte am besten in Ihr Shop-Sortiment
passen wirden? lhr:e gewohnte:r Lekkerland
Ansprechpartner:in berat Sie gern!

MIT PORTIONSPACKUNGEN HELLMA"

Mehr Ideen pro Portion

IMMER AUF DER SICHEREN SEITE
7 HYGIENISCH =77 PRAKTISCH =7 KALKULATIONSSICHER

=

Y
Ferrero nutella HELLMA Honig-Sticks LAKTOSEFREI
120 Portionenalb g ¢ ‘/_

100 Portionena 8
SRR Art-Nr.: 686202 v CIERE

-

R oo
% oo

HELLMA Zitronensaft-Sticks
HELLMA Karamellgeback 6x100a4ml
120 Portionenals g : Art.-Nr.: 369244
Art.-Nr.: 586463 ~ g

WA ccoser 6
9 oo

LT RO

HELLMA Salz Sticks
750 Portionena10g
Art.-Nr.: 617291
natreen Classic - StiBstoff Tabs
6 x500 x 2 Tabs HELLMA Pfeffer Sticks
Art.-Nr.: 025654 0 750 Portionen 40,29
; Art.-Nr.: 617293

HELLMA Gastronomie-Service GmbH | Forchheimer StraBe 4| 90425 Niirnberg | www.hellma.de



Tipps und Tricks der -
Lekkerland Profis

Tipps und Tricks Starke Newcomer

der Lekkerland Profis =

Tipps und Tricks
der Lekkerland Profis

—

,.ﬂ - e |

e » e " INERGY SH
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e
Das bedeutet
Jugendschuts
fir deinen Shop

Must-Haves Heute ist Must-Haves Must-Haves
o Sl L » S
ur deinen Shop .. e Tag des Koffeins fiir deinen Shop : fiar deinen Shop
L] wannst du dis Y j
interpifiachimn fir 4

Shopbetreibesinnen?

Heue Sodten des
valiabten
= Energy-Drinks
Vor Ober 200 Jshren & ot
wurde das
Koffein entdeckt

Must-Haves
fiir deinen Shop

Must-Haves Must-Haves
fiir deinen Shop fiir deinen Shop

5/
{

WASSER: o | oo )
. IHE]I Snacks

Das sind die
beliebtesten
Eigenmarken-Produkte

T e

— e

o

‘*ri

el Sie sind gern auf
‘R Facebook unterwegs?

Dann schauen Sie doch mal bei uns vorbei!
Auch Lekkerland ist bei Facebook vertreten:
Facebook.com/LekkerlandDeutschland S
Unter den Rubriken ,,Must-Haves fir deinen Shop*“ »
und ,,Starke Newcomer* posten wir regelmaRig iber
ausgesuchte Produktneuheiten, unsere Eigenmarken
und Highlights des Monats sowie zu Themen rund um
den Shopalltag. In der Rubrik ,Tipps und Tricks*
kommen aulRerdem unsere Lekkerland Profis
regelmaRig zu Wort und geben wertvolle
Hinweise, wie Sie Ihren Shop noch
erfolgreicher aufstellen konnen.
Wir freuen uns auf Sie und
N Ihre Kommentare
= und Likes.
Must-Haves

fuir deinen Shop.

e e

Must-Haves SOCIAL MEDIA
fiir dei-

Must-Haves ‘ Starke Newcomer

fiir deinen Shop

Must-Haves
fur deinen Shop

Vegasw und
vegetstiache Produkte
erfolgreich verkaufen

Tipps und Tricks
der Lekkerland Profis

S0 schotat du e/ 4 i
deinen Shop vor y

Einbrechenn N/ 1
.
I 7
«




*Quelle: DHBW Heilbronn/Prof. Dr. Stephan Ruschen; Foto: Lekkerland/Manfred Daams

e Mein Partner

GUT FUR MEHR SORTIMENTSVIELFALT: | | 5
EDLES EINZELN BESTELLEN

Mit den einzeln bestellbaren Weinen und
Spirituosen aus dem Premiumkatalog von
Lekkerland kdnnen Sie lhren Kund:innen eine
groRe Vielfalt an ausgewahlten alkoholischen
Spezialitaten bieten - ohne mehr Kapital als notig
zu binden. Wie das geht, lesen Sie ab Seite 52.

/7

QUADRATMETER
betragt die Verkaufsflache des bisher
grofRten Shops von Lekkerland - im
Ankunftsbereich von Terminal 1 des
Flughafens Frankfurt.

LEKKERLAND
SMART STORES
nutzen kinstliche
INEEEVACON

STANDORTEN
DIGITALISIERUNG AM POINT OF SALE Standorten sind Smart Stores
von Lekkerland inzwischen

Die Zukunft ist 2 fnden.
smart

Smart Stores boomen:
Deutschlandweit gibt es
inzwischen mehrere Hunderte N—
Smart Stores.* Konsument:in- ) \

nen lieben es, sich ganz einfach
AN und schnell zu versorgen. Auch
6 das Netz der Smart Stores von

Lekkerland wachst kontinuier-

UNTERSCHIEDLICHEN lich. Wir haben dazu ein paar
_ STANDORT-ARTEN Zahlen zusammengestellt.
sind die Smart Stores von Lekkerland
bisher angesiedelt: Bahnhof (1),
Flughafen (1), Krankenhaus (8),
Ladepark (5), Universitat (1) und
Biiro-Gebaude (7).

Lekkerland.de 41
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BALLTE KOMPETENZ

FUR DIE UMSATZBRINGER

Tabak- und Nikotinartikel sind VERLASSLICHE UMSATZBRINGER fiir viele Shops.
Doch die Nachfrage lhrer Kund:innen verdndert sich. Was das fir lhr Sortiment
bedeutet, wissen unsere Expert:innen der Category Tobacco.

verbringt Bettina Lobbert den Grofteil

ihres Arbeitstags mit Gesprachen. Ob

vor Ort in Unternehmenszentralen, auf
Messen oder anderen Branchenveranstaltungen
sowie bei Telefonaten und Videocalls - als Head
of Category Tobacco bei Lekkerland spricht sie
sowohl mit den Zentralen groRRerer Shop-Ketten
als auch mit dem Lekkerland Vertrieb sowie mit
den Herstellern von Tabak- und Nikotinproduk-
ten. ,Wir vom Category Management sind der
Ansprechpartner fir Key Accounter und AulRen-
dienstler aus unserem Vertrieb, wenn ihre
Kund:innen Fragen und Winsche zu unserer
Category haben - und auch die erste Anlaufstelle
fur die Industrie, wenn diese uber Lekkerland
ihre Produkte vertreiben mochte*, erklart Betti-
na Lobbert. Bei den Gesprachen sammeln sie

M m stets auf dem Laufenden zu sein,
I

42 Lekkerland.de

»Nur mit kompetenter
Beratung und passenden
Produkten kann
die Transformation
erfolgreich sein.“

BETTINA LOBBERT,
Head of Category
Management Tobacco,
Lekkerland SE

und das gesamte Category Management Tob-
acco von Lekkerland Informationen zu neuen
und bekannten E-Zigaretten oder zu Shis-
ha-Tabak, zu Zigaretten und Drehtabak oder
zu Cannabis- und Tabakzubehor. ,Wir bundeln
die Informationen, damit Lekkerland es
Shop-Betreiber:innen erméglicht, sich einen
Uberblick zu verschaffen, und um ihnen die
passenden Sortimente empfehlen zu kon-
nen*, sagt die Leiterin des Category Manage-
ments Tobacco.

Vielfaltig und komplex

Auch nach langen Jahren in dem Produkt-
bereich ist Bettina Lobbert noch fasziniert
davon, wie vielfaltig und komplex das
Geschaft mit Nikotin- und Tabakwaren ist.
Shopbetreiber:innen, die solche Produkte

Fotos: Lekkerland



VIELFALTIG

Weil Hersteller von Tabak-
waren heute ein sehr breites
Spektrum an Produktgruppen
und -varianten anbieten, ist
kompetente Beratung fir Shops
das A und O.

anbieten, wissen zudem: Das Geschéaft damit
lohnt sich. Zwar sinkt in Deutschland seit eini-
gen Jahren der Absatz mit klassischen Tabak-
waren wie Zigaretten. Die Verkaufspreise aber
sind seither gestiegen. Daher werden diese
Artikel auch in den kommenden Jahren weiter
verlsslich fur Umsatz sorgen. Und weil die
Hersteller inzwischen ein sehr breites Spekt-
rum an unterschiedlichen Produktgruppen und
-varianten anbieten, ist fir Shops eine kompe-
tente Beratung das A und O.

Bei Lekkerland ist dafir unter anderen
auch Christian Kurth zustandig. Der Manager
Category Tobacco forstet daher unter anderem
Markt- und Trendanalysen durch. ,Wir behal-
ten genau im Auge, was es Neues auf dem

LWir behalten

genau

im Auge, was es

Neues auf dem

Markt gibt

und wohin sich
die Nachfrage

entwickelt.*

¢

CHRISTIAN KURTH
Manager Category Tobacco,

Lekkerland SE

Tabakgeschaft im Wandel

Steigender Absatz
von Alternativen

Das Geschaft mit Tabak- und Nikotin-
artikeln durchlauft derzeit einen grund-
legenden Wandel. Die Grunde dafir sind

vielfaltig: Auf der einen Seite nehmen

Regulierungen durch die Bundesregierung
und die EU zu, und dariber hinaus haben
sich das Gesundheitsbewusstsein und das
Image des Rauchens verandert. Beides
fihrt dazu, dass der Absatz an klassi-
schen Tabakprodukten sinkt. Auf der
anderen Seite wichst das Geschaft mit
sogenannten Next Generation Products
wie E-Zigaretten oder Tabakerhitzern.

Mit diesen rauchfreien Alternativen

Iasst sich potenziell risikoreduziert
Nikotin konsumieren.

OFT PROTEIN BAR

FEANUT CARAMEL Barehells

PROTEIN BAR

COORIES2CREAM Barebells

MIGH PROTEIN 20 QUAMA™ - IO ADDED SUGAR'"

Sgu f
z |
gl
8!
£
i

OFT PROTEIN BAR

COCO'CHOCO ) Hatehells

Barebells
VEGAN

7 o
sAlcal e

CATANEL PEANI

o,

s

HOHER PROTEINGEHALT.
KEIN ZUCKERZUSATZ.




Mein Partner

So unterstitzt
Sie Lekkerland!

Orientierung in
der Vielfalt

Heat-not-burn-Systeme, Vapes, Einweg-
und Mehrweg-E-Zigaretten - das
Angebot an neuen Tabakprodukten ist
vielfaltig. Daher kommt es ganz beson-
ders auf den richtigen Produktmix im
Shop-Regal an. Wir von Lekkerland
beschéftigen uns schon seit mehr als
zehn Jahren mit E-Zigaretten & Co. und
unterstitzen Sie beim Wandel hin zu
den neuen Produkten. Wir bieten Ihnen
ein vielfaltiges und stets zeitgemalles
Sortiment. Besonders wichtig ist uns
dabei immer der Jugendschutz.

Markt gibt undwohin sich die Nachfrage entwi-
ckelt, sagt Christian Kurth. Sein Spezialgebiet
sind E-Zigaretten, mit denen er sich bereits seit
2011 beschéftigt. Fur diese und weitere Pro-
duktbereiche erstellt er Rankings von Artikeln,
Marken und Aromen - und entwickelt Empfeh-
lungen, wie und wo sie im Shop platziert sein
sollten. Zugleich bundelt Christian Kurth auch
Anfragen von Shops nach neuen Produkten, die
Uber den AuRendienst bei ihm landen. Daftr
stimmt er sich mit dem Lekkerland Einkauf ab,
der neue Produkte von Herstellern bezieht.

Ausschau nach neuen Produkten

Hier sitzt unter anderen Daniel Ravenstein, der
bei Lekkerland einer von drei Buyern Category
Tobacco ist. Jede:r von ihnen hat spezielle
Warenbereiche - etwa die grolen Zigaretten-
marken oder aber Zigarren, Zigarillos und
Selbstdrehtabak. Daniel Ravenstein ist for E-
Zigaretten, Vapes, Heat-not-burn-Produkte und
Shisha-Tabak sowie Cannabis-Zubehor zustan-
dig. ,Wir fihren mit den Herstellern Einkaufs-
gesprache und Preisverhandlungen®, sagt der
Buyer Category Tobacco. ,Dabei halten wir
immer auch Ausschau nach neuen Produkten,
die fur Shops interessant sein konnten.

Zugleich beraten die erfahrenen Einkaufer:in-

44 Lekkerland.de

nen von Lekkerland auf Wunsch auch Lie-
feranten beziehungsweise Hersteller dazu,
welche Erfolgschancen sie bei neuen Artikeln
sehen. ,Wir schauen uns neue Produkte im-
mer erst genau an, bevor wir sie ins Sortiment
aufnehmen®, sagt Daniel Ravenstein. Manch-
mal landen daher auch Pakete mit neuen Pro-
dukten in seinem Buro.
Fur sein Spezialgebiet E-Zigaretten, Vapes und

,Neue Produkte
schauen wir uns immer
erst genau an, bevor
wir sie ins Sortiment
aufnehmen.

DANIEL RAVENSTEIN,
Buyer Category Tobacco,
Lekkerland SE

CAFFE CREMA
ESPRESSD
CAPPUCE

CAFFE LATTE" ...

l LavATLn

U rommo. maua e

Heat-not-burn-Produkte braucht Daniel
Ravenstein auch einiges technisches Fachwis-
sen. Das Angebot wird immer vielfaltiger,
denn das Tabakwaren-Geschaft steckt mitten
in einem Wandel hin zu solchen sogenannten
Next Generation Products. Mit ihnen kdnnen
Shops das ricklaufige Geschaft mit klassi-
schen Tabakwaren kompensieren - und das
bei einer deutlich hoheren Marge. , Dazu
brauchen Shop-Betreiber:innen kompetente
Beratung und passende Produkte®, sagt Cate-
gory-Leiterin Bettina Lobbert. ,Nur so kann
die Transformation erfolgreich sein.“

Drei von vielen

Bettina Lobbert, Christian Kurth
und Daniel Ravenstein sind
Teil eines grofRen Teams von
Sortiments-Expert:innen bei

Lekkerland - im Bereich Tabak
und in anderen Segmenten.
Als Einkaufer:in, Category
Manager:in und in vielen ande-
ren Funktionen kimmern sich
dort Kolleginnen und Kollegen
darum, dass Lekkerland lhnen
stets aktuelle Trendartikel und
Bestseller anbieten kann.

Fotos: Pia Henkel, Lekkerland



Lekkerland
Marketing-Portal

Ihre Uberschrift
oder lhr Slogan

(.

Angebot rur guiti, solange der Vorrat reichi!

4 -~

/ Jetzt im Kundenportal verfigbar!

Erstellen Sie individuelle POS-Werbemittel fur Ihren Shop

Kostenlos fir Sie als Lekkerland Kunde:

v Printplakate in verschiedenen Formaten™ v Passende Kundenansprache
v/ Digitale Werbemittel fir Social Media v Top-Artikelbildmaterial
und Digital Signage v/ Saisonale Motive

v GroRe Auswahl an verschiedenen Layouts
v/ Eigene Preisgestaltung

*Marktiibliche Kosten fiir den Druck fallen an

F Lekkerland

the convenience company




Mein Partner

KUNDENWAHRNEHMUNG

NUR GUT AUSSEHEN
REICHT NICHT

Ihr Geschaft profitiert enorm davon, WENN KUNDINNEN UND
KUNDEN IHREN SHOP POSITIV WAHRNEHMEN. Denn dann kaufen
sie gern bei lhnen ein - und kommen danach auch wieder.

chon auf den ersten Blick iberzeugt

S der Shop potenzielle Kund:innen mit

=== cinem sauberen Aullenbereich und
einer ansprechenden Fensterfront.

Dazu kommt eine saubere, einladende Terrasse
mit einigen gepflegten Kubelpflanzen zur Deko-
ration. Auch im Inneren wirkt alles aufgerdumt

und wbersichtlich. Und schon kurz nachdem
sich die Tir geschlossen hat, strahlt von der ,von der AUBengestal-

Kasse ein Licheln heriber - man fihlt sich tUﬂg Uber das Auftreten

sofort willkommen. . . .
+Viele Shop-Betreiber:innen unterschatzen, b is zur Kommuni katIO n-

wie wichtig es fur das Geschaft ist, wie die das Gesamtpaket muss
Kundschaft einen Shop wahrnimmt*, sagt stimmen. “
Susanne Witzmann von der Lekkerland

Convenience Foodservice Akademie. Damit ein SEBASTIAN FRIEDRICH

Manager Culinaria Team National,

ShOp bei Konsument:innen gut ankommt, sollte Lekkerland Convenience Foodservice Akademie

46 Lekkerland.de

Ein Lacheln zusammen mit
einer aktiven Ansprache - und
schon konnte die Kundschaft
mehr als geplant kaufen.

er selbstverstindlich innen und auflen sauber,
ordentlich und einladend wirken. Aber die
Kundenwahrnehmung wird noch von weiteren
Faktoren bestimmt. , Es reicht nicht aus, wenn
ein Shop nur gut aussieht - auch der Inhalt muss
Uberzeugen*, sagt Sebastian Friedrich, Manager
Culinaria Team National an der Lekkerland
Convenience Foodservice Akademie.

Damit ist nicht nur das Sortiment gemeint,
das natirlich optimal auf die Bedurfnisse der
Kundschaft ausgerichtet sein sollte. Sondern
auch, wie die Kundschaft den Besuch in lhrem
Shop erlebt. Die gesammelten Eindricke von
Shop, Team und Sortiment bilden zusammen
mit Gefthlen und Erfahrungen wahrend des
Einkaufs die Kundenwahrnehmung - und diese
ist essenziell dafir, dass Kund:innen gern bei
lhnen einkaufen und danach auch immer
wiederkommen.

Positive Grundstimmung

Die Kundenwahrnehmung wird bereits dadurch
gepragt, wie Sie und lhr Team miteinander
umgehen. Denn ein gutes Arbeitsklima und ein
freundlicher Umgangston unter allen Mitarbei-
tenden sorgen fir eine positive Ausstrahlung
und Grundstimmung. Das spuren Kund:innen,
sobald sie den Shop betreten.

Auch eine freundliche, offene Kommuni-
kation mit der Kundschaft vermittelt eine posi-
tive Wahrnehmung lhres Shops. So sollten
Mitarbeitende aufmerksam sein und neuen
Kund:innen anzeigen, dass sie diese bemerkt

Fotos: Shutterstock, Lekkerland



Mehr Umsatz durch aktives
Verkaufen

Wie gelingt eine freundliche Kunden-
ansprache, ohne aufdringlich zu sein? Wie
machen Sie Kund:innen auf Sortiment und
Angebote aufmerksam und bieten sinnvolle

Produkte an? Lernen Sie, wie Sie durch
guten Service und mit Sympathie ihre

Umsétze steigern - beim Top-Seminar

»Service und Kommunikation - Umsatze
steigern durch aktives Verkaufen und

Zusatzverkaufe“ an der Lekkerland
Convenience Foodservice Akademie.
Bei Interesse wenden Sie sich an lhre:n
gewohnte:n Ansprechpartner:in bei
Lekkerland. Mit dem untenstehenden
QR-Code gelangen Sie direkt zu
Informationen tber das Seminar.

haben und schnellstméglich bedienen werden.
Wer sogar mit Namen begriiit wird, fihlt sich
schon bald als Teil Ihrer Stammkundschaft. Zu-
dem wirkt es Wunder, wenn sich Teammitglieder
die Vorlieben und Besonderheiten von Kund:in-
nen merken, sodass sie beim n3chsten Besuch
von sich aus individuell darauf eingehen kon-
nen. Die Kundschaft wird sich dann besonders
wertgeschatzt und willkommen geheilRen fihlen.

Falls die momentane Tatigkeit schwer zu
unterbrechen ist, wenn jemand am Tresen oder
an der Kasse wartet, beispielsweise weil gerade
Backwaren belegt werden, helfen Blickkontakt
und ein freundliches: , Einen kleinen Augenblick
bitte, ich bin gleich fur Sie da.“ Ein Lacheln
zusammen mit einer aktiven und positiven
Ansprache der Kundinnen und Kunden kénnen
diese anschliefend dazu motivieren, mehr als
geplant zu kaufen (siehe Kasten links).

Vertrauen aufbauen
Die Kundenwahrnehmung wird zudem dadurch
bestimmt, wie lhr Team optisch auftritt. Um
Vertrauen aufzubauen, hilft Kleidung, die
sauber, intakt und idealerweise gebugelt ist -
und noch besser in einem einheitlichen Look
fur des gesamte Shop-Team daherkommt. So
wie beispielsweise die passende Berufsklei-
dung, die jene Shops bestellen kénnen, die das
beliebte Foodservice-Konzept Fresh + Tasty
von Lekkerland nutzen.

»Solche Berufskleidung zeigt: Hier wird
ordentlich gearbeitet*, sagt Susanne Witzmann

,Viele unterschatzen,
wie wichtig die
Wahrnehmung durch die
Kundschaft fur das
Shop-Geschaft ist.“

SUSANNE WITZMANN
Managerin FoodserviceAkademie
& Training,
Lekkerland Convenience
Foodservice Akademie

von der Lekkerland Convenience Foodservice
Akademie. Die Profibekleidung signalisiert
Kompetenz und Professionalitat. Sie gibt
Kund:innen das Gefihl, in guten Handen zu
sein. Und sie beweist Wertschatzung - von der
Shop-Betreiberin beziehungsweise vom
Shop-Betreiber gegeniiber dem eigenen Team
ebenso wie vom Team gegentber der Kund-
schaft. Durch einheitliche Kleidung wirkt der
Shop auerdem transparent und strukturiert.
Denn wenn Mitarbeitende durch ihre Kleidung
einfach zu identifizieren sind, wissen Kund:in-
nen beim Betreten lhres Shops sofort, wen sie
fur ihre Winsche ansprechen kénnen.

Das Gesamtpaket muss stimmen
,Yon Aufengestaltung und Inneneinrichtung
Uber Auftreten und Kleidung bis zur Kommuni-
kation - das Gesamtpaket muss stimmen*,
fasst Lekkerland Experte Sebastian Friedrich
zusammen. Wer hier alles richtig macht,
steigert die Kundenbindung. Denn wenn die
Wahrnehmung lhres Shops positiv war,
kommen die Kund:innen gern wieder, um das
Erlebnis zu wiederholen.

Und mehr noch: Zufriedene Kund:innen
erzdhlen anderen Menschen davon, wie ange-
nehm der Einkauf bei Ihnen war. So sichert die
Kundenwahrnehmung eine hohe Frequenz -

und sorgt damit fir mehr Absatz und Umsatz.
In der kommenden Ausgabe von Mein
Shop erfahren Sie, wie Sie durch aktives

Verkaufen Kundenbindung schaffen, um
so Mehrumsatz zu erzielen.
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Mein Partner

DIE MONATSAKTION VON LEKKERLAND:

MEHR VIELFALT
WENIG AUFWAND

Frische Ideen fiir Ihre Foodservice Theke: Mit der
LEKKERLAND MONATSAKTION bringen Tankstellen-Shop-
Betreiber:innen regelmaRig neue Topseller ins Regal -

schnell, einfach und wirksam.
er seine Kundschaft immer mal
W wieder mit frischen ldeen und
abwechslungsreichen Produkten
E— begeistern und so fur neue Impulse
am Point of Sale sowie fir mehr Umsatz
sorgen mochte, fur den ist die Monatsaktion
von Lekkerland genau das Richtige: Sie
bietet Shop-Betreiber:innen die Méglichkeit,
saisonal passende Klassiker und Trend-
produkte vollkommen unkompliziert in ihre
Foodservice Theke zu integrieren.

Wechselnde Snacks,

wenig Aufwand

Ein herzhafter Snack fur die Mittagspause oder
ein stfRes oder herzhaftes Teilchen fur zwi-
schendurch: Mit der Monatsaktion bringen Sie
jeden Monat mit zwei neuen Snacks Abwechs-
lung in lhre Foodservice Theke - mit je einem
herzhaften Aktionssnack und einer siflen oder
herzhaften Backware als Zweitplatzierung -, bei-
de immer perfekt abgestimmt auf die jeweilige
Saison und aktuelle Verbrauchstrends. Beson-
ders praktisch: Alle fur die Aktionssnacks beno-
tigten Zutaten erhalten Sie jeweils automatisch
zu Aktionsbeginn - passende Werbemittel inklu-
sive. Die Umsetzung gelingt also ohne zusatzli-
chen Aufwand. Sie konnen direkt loslegen.

Attraktive Prasentation

Die herzhaften Aktionssnacks konnen Sie auf
»Genusspaletten® in attraktiver Holzpaletten-
Optik in Threr Foodservice Theke prasentieren.
Fur eine besonders ansprechende Prasentation
der suRen Backwaren stehen Ihnen auf Wunsch
Aktionsstander mit einem dekorativen Weiden-
korb oder einer hiibschen Holzkiste zur Verfi-
gung. Beides aufmerksamkeitsstarke Garanten
fur zusatzliche Sichtbarkeit und Impulskaufe.
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Gute Marge, begeisterte
Kund:innen

Die Rezepturen der Aktionsprodukte sind so
kalkuliert, dass sie bei den empfohlenen Ver-
kaufspreisen fur eine attraktive Marge sorgen
-und fur ein Preis-Leistungs-Verhaltnis, das lhre
Kund:innen Uberzeugt. Fir eine zusatzliche
Erhohung der Kaufbereitschaft Threr Kund:in-
nen sorgen attraktive ,2 fir X“-Angebote, fur
die Sie selbstverstandlich auch die passenden
Werbemittel erhalten.

Newsletter und Werbemittel
zum Download

Praktisch: Eine Woche vor Start jeder neuen
Aktion informiert Sie ein Newsletter ber alle
wichtigen Details - inklusive aktueller Branchen-
trends. Uber einen integrierten Download-But-
ton gelangen Sie direkt zu den Werbemitteln und
Rezepturanleitungen. Ob Plakate, Screens, Preis-
schilder oder Anleitungskarten mit QR-Codes zu
den Rezeptvideos - alles steht Thnen dort online
kostenlos zur Verfigung und erleichtert lhnen
die professionelle Umsetzung am Point of Sale.

Vielfalt, die verbindet

Die Monatsaktion von Lekkerland macht es
Ihnen leicht, regelmaRig fur Abwechslung im
Sortiment zu sorgen und Konsument:innen
immer wieder neu zu begeistern. Das starkt die
Kundenbindung und bringt messbare Ergebnisse
an der Kasse. Dafir, dass die Monatsaktionen
gut ankommen, sprechen die steigenden Teil-
nahmezahlen: Immer mehr Shop-Betreiber:innen
setzen auf die clevere Promotion-Aktion.

Sie interessieren sich fur die
Lekkerland Monatsaktion?
lhr:e Lekkerland Ansprechpartner:in

informiert Sie gerne.

KURBISKERNBROTCHEN

MIT PUTE UND CURRY

,unsere Monatsaktionen
bieten abwechslungs-
reiche Angebote,
die Umsatzchancen
generieren und Kund:innen
begeistern.“

MELANIE KUNDT
Consultant Category
Management Foodservice,
Lekkerland SE

Lekkerland, PR



ZWEI ZUM AKTIONSPREIS
SCHOKOCREME
CROISSANT

FUR DIE
ZWEITPLATZIERUNG

Backwaren

zum Aktionspreis

FUR IHRE
FOODSERVICE-THEKE

Herzhaftes fir den
groflen Hunger

Fur die Zweitplatzierung bekommen Sie
von uns einmalig zum Start:
« 1 x LE Sichtfensterfaltenbeutel
(danach wird quartalsweise automatisch
zugeteilt)
+ 1 x Genusspalette

Sie bekommen von uns fir die 4-Wochen-
Aktionssnacks zum Start:

- 1 x Pfeilaufkleber fir lhre Vitrine

+ 1 x A4-Plexiglasaufsteller fur Plakate

« 1 x Etikettenaufsteller fur Produktetiketten

- 1 x Genusspalette (L x B x H) 20 x 12 x 3 cm

Einen Etikettenbogen mit allen
Etiketten fur das komplette Jahr
konnen Sie unter LL24 downloaden.

Zu jeder Aktion erhalten Sie:

« 1 x A4-Plakat mit Preisfeld

+ 1 x A4-Plakat mit UVP Preis

- Etikettenbogen mit Inhaltsstoffen zum
Aufkleben auf die Sichtfensterfalten-
beutel

Zu jeder Aktion erhalten Sie:

+ 1 x A4-Plakat ohne Preis,

1 x A4-Plakat ,,2 fur X“-Preisfeld
« 1x A4-Plakat UVP Preis

+ 1 x A5-Rezeptur inkl. Zutatenliste KARTOFFELBRC’)TCH - Automatische Warenzuteilung
+ QR Code zum Rezepturvideo ”TT"AQQTTEUNDLEEFD.:HMEREN vor Aktionsbeginn (eine Liefereinheit
- 1 x Produktetikett mit Preisfeld / je Zutat)
+ 1 x Produktetikett ,,2 fir X“- - Screens in verschiedenen Formaten
Preisfeld

+ Automatische Warenzuteilung
vor Aktionsbeginn (eine Liefer-
einheit je Zutat)

- Screens in verschiedenen \ werden.

Formaten 5 t&#&ﬁg‘:&ﬁlﬁgﬂﬁ,ﬂﬂwmsca Sie finden das Bestellblatt zum Download

\‘ i = auf Lekkerland24.

Der Weidenkorb (Hohe: 160 cm) und/
oder die Holzkiste (Hohe: 145 cm)
konnen auf Wunsch separat erworben
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Mein Partner

DAS

er Uber die Landesstralle 555
w in das nordrhein-westfalische
—  Ortchen Rosendahl-Osterwick

fahrt, sieht das Graffito sofort:
Auf der linken Seite prangt auf einer Lager-
halle der riesige Schriftzug ,,Minsterland“
inmitten des Abbilds einer saftig grinen
Landschaft. Zwar liegt Rosendahl-Osterwick
tatsachlich im Munsterland - doch das
Bild bezieht sich nicht auf die Region,
sondern auf das Unternehmen, das hier sei-
nen Stammsitz hat: den milchverarbeitenden
Betrieb Munsterland J. Lilf GmbH, besser
bekannt einfach als ,,Minsterland*.

Seit mehr als 130 Jahren verarbeitet das
Unternehmen Milch von umliegenden Mol-
kereien aus der Region. Heute produziert
Mdunsterland unter seiner Classico-Linie
diverse Milchmischgetranke. ,Wir sind auch
als ,Kakao der Tankstelle* bekannt“, sagt
Andreas Schill, Vertriebsleiter Deutschland,
Osterreich und Schweiz bei Miinsterland.
SchlieRlich gonnen sich Konsument:innen
gern unterwegs ein Munsterland-Getrank,
das sie an Tankstellen, Kiosken & Co.
gekauft haben.

Milch fir das Ruhrgebiet

Die Geschichte der Firma Munsterland
beginnt im Jahr 1889, als der Landwirt und
Mdller Josef Lulf in Rosendahl-Osterwick einen
Milchlieferanten grindet. Er lieferte ins
gesamte Ruhrgebiet, wo die Nachfrage durch
die Bergbaubetriebe hoch war. Bald darauf
begann das Unternehmen, Milch auch zu
Milchmischgetranken weiterzuverarbeiten. In
den 1950er-Jahren kamen haltbare Milchpro-
dukte in Glasverpackungen dazu, kurz danach
belieferte man auch den Convenience-Markt.

50 Lekkerland.de

MUNSTERLAND

SAFTIG GRUN
Schon von der StraBe aus
lasst sich erkennen,
welches Unternehmen hier
seinen Sitz hat - und auch
wie saftig grin die
gleichnamige Region ist.

Heute produzieren bei Minsterland
80 Mitarbeiter:innen Milchmischgetranke in
mehreren unterschiedlichen Geschmacks-
richtungen. Alle schmecken am besten direkt
aus dem Kihlregal - und sind , das Beste aus
guter Milch“, wie das Unternehmen selbst es
zusammenfasst.

Langjdhrige Partnerschaft

Dass die Produkte aus Rosendahl-Osterwick
heute deutschlandweit verfugbar sind, ist
auch der langjdhrigen Partnerschaft mit
Lekkerland zu verdanken. Die beiden Unter-
nehmen kooperieren bereits seit 1973. , Die
Zusammenarbeit mit Lekkerland war vom

BESTE
AUS GUTER MILCH

Mehr als 130 Jahre erfrischen Milchgetranke aus Rosendahl-Osterwick schon
ganz Deutschland: Hier produziert Minsterland SEINE KOSTLICHEN CLASSICO-
MILCHGETRANKE - seit mehr als finf Jahrzehnten auch fir Lekkerland.

CLASSICO

ERDBEER

GESCHMACK.
o
\_.IJ



KLASSIKER
Die Classico-Milchmischgetranke
von Miinsterland in 0,5-Liter-
Glasflaschen garantieren
ausgiebigen Genuss - am
besten gut gekiihlt.

3 Munsterland Classico
Kakao-Drink, 12 x 500 ml Fl.
(Art.-Nr. 442104) «
4 Munsterland Banana Milch-Drink, o
12 x 500 ml Fl. 8
(Art.-Nr. 442008) « .
5 Munsterland Classico
Vanille-Drink, 12 x 500 ml Fl.
(Art.-Nr. 441907) «
6 Munsterland Erdbeer
Milch-Drink, 12 x 500 ml Fl.
(Art.-Nr. 562489)

\GES

,Wir und Lekkerland
sind seit mehr
als 50 Jahren

zusammen
gewachsen.“

ANDREAS SCHILL
Vertriebsleiter DACH,
Munsterland ). Lulf GmbH

Fotos: Lekkerland, PR

FUR UNTERWEGS
Die leckeren Milchmischgetranke
von Minsterland gibt es auch
in Pfand-Aludosen, leicht und
unzerbrechlich - und damit
ideal fur unterwegs.

1 DPG Munsterland Classico
Kakao-Drink, 12 x 250 ml Ds.
(Art.-Nr. 636523) «

2 DPG Minsterland Classico
Erdbeer-Drink, 12 x 250 ml Ds.
(Art.-Nr. 633382)

ersten Tag an partnerschaftlich und zielorien-
tiert, wir sind seit mehr als 50 Jahren zusam-
men gewachsen®, berichtet Vertriebsleiter
Schill. Dazu gehort auch, dass Minsterland
seit 2025 ein Top-Partner der Lekkerland
Convenience Foodservice Akademie ist.

Das Verpackungskonzept von Minsterland
ist ideal fur Convenience-Shops, Tankstellen
oder Kioske. Denn neben den beliebten 0,5-
Liter-Glasflaschen fullt Minsterland auch in

Pfand-Aludosen ab. , Alu ist nicht nur im Hin-
blick auf Nachhaltigkeit sehr interessant, weil
das Material quasi ohne Verlust immer wieder
recycelt werden kann®, erklart Vertriebsleiter
Schill. Es sei auch fur den To-go-Konsum ideal.
Denn die Pfand-Dosen sind sehr leicht und
konnen unterwegs nicht zerbrechen. Damit
kénnen sich Konsument:innen ganz einfach
jederzeit einen kostlichen Kakao génnen - von
Munsterland aus dem Minsterland.
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Mein Partner

wieder gern eine hochwertige Spirituose, einen

S o manche Kund:innen gonnen sich hin und
=== edlen Wein oder Schaumwein. Derart erlesene

PREMIUMSPIRITUOSEN
Alkoholika finden sich im Premiumspirituo-

UND -WEINE: sen-Katalog von Lekkerland, darunter hochwertige Gin-,
Whisk(e)y- und Rum-Spezialititen, aber auch exquisite

F LAs CH E NWE I s E Obstbrande und Likore, Cognacs, Weine und Schaum-
weine. ,Insgesamt konnen Shop-Betreiber:innen mitt-

lerweile fast 300 unterschiedliche Premiumspirituosen

BESTELLBAR _ und -weine bei Lekkerland bestellen®, sagt Simone
e Marascia, Einkauferin Spirituosen sowie Sekt und Cham-

pagner bei Lekkerland. ,Und weil man solch erlesene
Tropfen natirlich nicht gleich kartonweise auf Lager
haben mochte, bieten wir Shop-Betreiber:innen die
Méglichkeit, alle Weine und Spirituosen aus dem Premium-
katalog auch als Einzelsticke zu bestellen.*
Die Einzelstickbestellung funktioniert denkbar
einfach: Shop-Betreiber:innen missen einfach einen
Karton fur sechs oder zwolf Flaschen mit ihrer per-
sonlichen Auswahl fillen, und kurz darauf steht die-
se bei lhnen im Regal (Ndheres dazu siehe unten
rechts). Norbert Lowey, der bei Lekkerland fir den
Einkauf von Wein und Bier verantwortlich ist,
erklart: ,Mit der praktischen Einzelstickbestellung
brauchen Sie keinen groRRen Lagerbestand mehr auf-
zubauen, sie binden nicht mehr Kapital als notig -

Ein hochwertiger Rum, ein kraftiger Rotwein,
ein edler Crémant: Mit DEN WEINEN UND
SPIRITUOSEN AUS DEM PREMIUMKATALOG von
Lekkerland konnen Sie Ihren Kund:innen eine
grofRe Vielfalt an ausgewahlten alkoholischen
Spezialitdten bieten. Und da sie allesamt als
Einzelstickartikel bestellbar sind, missen Sie
dafir nicht mehr Kapital als notig binden.

Fotos: Lekkerland

LECKERE BEILAGEN &
POPP REMOULADE!

<« LLArt.Nr:607732

A LLArt.Nr: 608658

LLArt.Nr: 632883 p>

- i ? Top-Qualitit fiir jeden Anlass! . .
e Vielseitige Beilagensalate 1kg & 3kg
e Die bewahrte Popp Remoulade:

im 1kg-Becher oder in der praktischen
650ml-Tube '

A LLArtNr: 608459




NEU!

DER PERFEKTE
DAYDRINK!

und kénnen lhren Kundinnen und Kunden trotzdem stets
ausgewahlte Premiumweine und -spirituosen bieten. Das
sorgt im Shop fir mehr Umsatz und héhere Margen. Dazu
kommt, dass Verbraucher:innen lhren Shop als Anbieter
eines gut sortierten und hochwertigen Getrankesortiments
wahrnehmen, der neben den wblichen Artikeln zusatzlich
auch hochwertige Trendprodukte anbietet, und daher
verstarkt bei Ihnen einkaufen werden.* ‘

HOCHWERTIG
Diese sechs hochwertigen
Spirituosen sollten in lhrem
Sortiment nicht fehlen.

1 FRZ Miraval Cotes de Pro-
vence, trocken, rosé, 1x 0,75 |
Fl. (Art.-Nr. 608168) *

2 PF Il Freunde Grauburgunder,
trocken, weil, 1 x 0,75 | Fl.
(Art.-Nr. 625398) *

3 POR Fabelhaft Tinto, trocken,
rot, 1x 0,75 | Fl. (Art.-Nr.
147631) » 4 O’Donnell Moon-
shine Harte Nuss 25% vol.,
1x0,7 | Fl. (Art.-Nr. 138163) «
5 Don Papa Baroko 40% vol.,
1x0,7 I FI. (Art.-Nr. 613443) «
6 Jameson Irish Whiskey
40% vol., 1x 0,7 | FI.
(Art.-Nr. 733471)

=1 19 R
I W

———
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LIMONCELLO

SPRITZ

Einzelstiickbestellung
- so geht’s!

Die Bestellung fur Einzelstickartikel muss immer separat
erfolgen. Eine Bestellung ist nur in 6er- bzw. 12er-Kartons

ArtNr./Barcode 655760 ||[IIIIIININ

sortiert moglich. (Bitte pro Artikel die Bestellmenge Artikelbezeichnung  Vina Augusta Limoncello Spritz
angeben. In Summe muss die Anzahl der Flaschen immer
auf einen vollen Kartoninhalt kommen.) Inhalt / Packart 12/275 ml FI.

Das ,,Premiumspirituosen & Wein Sortiment“ ist rund um
die Uhr auf Lekkerland24, per Anruf/Fax im LC Oberhausen
unter der Rufnummer: 0208 4954-361 bzw. der Faxnummer:
0208 4954-222 oder per E-Mail an:

®
bestellung.oberhausen@lekkerland.com bestellbar. F Lekkerla nd

the convenience compan
Lekkerland.de 53 pany




Mein Partner

LEKKERLAND HERBSTMESSEN

JEN SIE

CONVENIENCE

Auf unseren Messen prasentieren wir lhnen PRODUKTTRENDS UND -NEUHEITEN IM UNTERWEGSKONSUM
und AKTUELLE ENTWICKLUNGEN BEI DEN SHOP-KONZEPTEN. Aullerdem haben Sie die Moglichkeit, sich
personlich mit unseren Expert:innen sowie mit Vertreter:innen von Markenartiklern auszutauschen.

on neuen Eigenmarkenprodukten bis
zur kompletten Inneneinrichtung gibt
es bei den Messen von Lekkerland
alles zu erleben, was das Shop-
Geschaft erfolgreich macht. Hier kénnen
Besucher:innen Innovationen kennenlernen
und viele Produktneuheiten direkt probieren
sowie im Anschluss bestellen. Was sich Kon-
sument:innen unterwegs winschen, erklaren
wir lhnen auf den Messen in personlichen
Gesprachen. Mit dem Lekker Shop demons-
trieren wir das auch ganz anschaulich und
kompakt - an einem Stand, auf dem wir lhnen

|<
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verkaufsfordernde MaRnahmen fir ein erfolgrei-
ches Shop-Geschaft zeigen. In einem weiteren
grofRen Bereich mit mehreren Themenwelten
prasentiert unser Foodservice-Team dartber
hinaus gemeinsam mit renommierten Top-
Partnern aus der Industrie zahlreiche Losun-
gen fir das Foodservice-Geschaft.

Uber innovative Produktneuheiten wie
beispielsweise neuartige Getranke, Snacks
und Frischeartikel von Start-ups sowie Trend-
produkte aus den sozialen Medien konnen Sie
sich an unserem Newcomer-Stand informieren.
Unser e-va Team wiederum prasentiert lhnen

HERBSTMESSEN

26.-27.09.2025
Dortmund

10.-11.10.2025
Schkeuditz

17.-18.10.2025
Ulm

Weitere
Informationen

zu unseren Messen
finden Sie immer
aktuell auf
Lekkerland.de.
Mit dem QR-Code
| gelangen Sie direkt
zur Seite.

unterschiedliche Shop-Module fir die belieb-
ten Prepaidprodukte von Lekkerland - von
kleinen Aufstellern bis zum iKiosk.

Auch Tabakwaren und zugehorige Produk-
te sind bei den Messen zu erleben. Zu den
aktuellen Trends in diesem Bereich gehoren
Tabak-GroRpackungen ebenso wie die Kategorie
Heat-not-burn, die weiter an Bedeutung gewin-
nen wird. Bei E-Zigaretten zeigen die Hersteller
die neusten Mehrwegsysteme, die bald auf
den deutschen Markt kommen.

Wir freuen uns auf Sie!

Foto: Lekkerland



LIEGLER

WIR KONNEN KASE

“

T
ANSPRUCH, MARKE
EDENSCHAFT

Frische und Premium gehen bei uns Hand in
Hand. Fiir eine effektive Weiterverarbeitung
in Perfektion wird bei uns geschnitten,

gerieben, gewiirfelt, gestiftelt und gehobelt.

—



™®Registered trademark © MARS 2025

STARKE MARKEN -
STARKE UMSATZE!

32 Riegel a50g 24 Riegel a 80g
LL Art.-Nr. 638340 LL Art.-Nr. 638453

SNIGKERSK

creamy "\ BUTTER

32 Riegel a 54,759
24 Riegel 236,59 LL Art.-Nr. 638455

LL Art.-Nr. 638342

30 Riegel a75¢g
LL Art.-Nr. 638456 4

32 Riegel a50g
LL Art.-Nr. 638343

24 Riegela70g
LL Art.-Nr. 638451

30 Riegel a46g
LL Art.-Nr. 638341

28 Riegel a43g
LL Art.-Nr. 623253

30 Riegel a 469
LL Art.-Nr. 638458

A M@iﬁﬁ ;

el

24 Riegel a57¢g
LL Art.-Nr. 638449

32 Riegel 351 g *100% verifiziert verantwortungsvoll bezogener Kakao. Wir erwerben eine Menge

. . . SCANNEN UND
Kakao aus verantwortungsvollen Quellen, die der in diesem Produkt verwendeten MEHR ERFAHREN

LL Art.-Nr. 638338 Menge entspricht. Mehr erfahren unter www.mars.de/Kakao
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