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Liebe Leserinnen und Leser!

ie wichtig SuRwaren fur das Geschaft
w von Tankstellen, Kiosken & Co. sind,
m WeEil niemand besser als Sie.

Schokoriegel, Kaugummi & Co. sind
Klassiker im Unterwegskonsum. Wenn es um
den Umsatz geht, sind Stllwaren die dritt-
starkste Warengruppe im Shop-Geschift (nach
Tabakwaren und Getrdnken). Doch das Seg-
ment dndert sich ebenso wie die Winsche der
Konsument:innen. In unserer Titelgeschichte
,Der grofRe Sullwaren-Check® ab Seite 8 erkl3-
ren unsere Expert:innen, welche Trends im
jeweiligen StRwaren-Segment fur Ihren Shop
relevant sind.

Genuss ohne Promille

Apropos Relevanz: Diese gewinnen auch alko-
holfreie Alternativen im Bereich Getradnke
zunehmend. Denn mit dem steigenden Anteil
von Verbraucher:innen, die auf einen bewuss-
ten Lebensstil Wert legen, wachst auch das
Interesse an Bier, Sekt und Wein ohne Promil-
le sowie Ready-to-drink-Mocktails. Ab Seite
46 lesen Sie in unserem Trend-Radar, wie Sie
mit einem erweiterten Angebot an alkohol-

freien Alternativen gezielt neue Zielgruppen
ansprechen.

Besuchen Sie in diesem Herbst auch eine
der Lekkerland Messen? Dann kdnnen Sie
sich auf die leckeren Convenience-Snacks
freuen, die das Culinaria-Team unserer Conve-
nience Foodservice Akademie entwickelt und
zubereitet. Ab Seite 52 geben die drei einen
Einblick in ihre Arbeit und in die Vorbereitung
der Messen.

Ich wiinsche lhnen einen erfolgreichen
Herbst und viel SpaR beim Lesen!

Herzlichst,
Ihr

STEFFEN MULLER

ist als Director

Buying und Category
Management Food &
Beverages bei Lekkerland
fur stiRe und salzige Snacks
sowie fir Getranke
verantwortlich.

Mein Shop gibt’s auch online

Viele weitere sowie wochentlich neue Tipps und Infos
fur lhren Geschaftserfolg finden Sie in unserem
Online-Magazin. Wir haben die Inhalte der Mein Shop
und des Web-Magazins noch starker verkniipft - um
lhnen noch mehr Service zu bieten. Deshalb tragt der
Online-Auftritt nun ebenfalls den Titel Mein Shop.
Schauen Sie doch mal vorbei!

Lekkerland.de/magazin

Besuchen Sie uns auf Facebook!

Aktuelle News, Tipps und Tricks
zu den Themen Unterwegskonsum
und Shopalltag veroffentlichen
wir auch regelmaRig auf unserem
Facebook-Kanal.

facebook.com/
LekkerlandDeutschland

Redaktionsschluss: 18.9.2025
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ns da so sicher sind? Ganz einfach: Die Red Bull Denn auch im rollierenden Jahr sind die Red Bull -
ter‘Edlhon kehrt zuriick. Dieses Jahr Gberrascht Editions mit einem Umsatzplus von 12,3%* absoluter
. mit dem aufregenden Geschmack von Fuji-Apfel Wachstumsmotor der gesamten Kategorie. Nicht _
ngwer Egal ob mit oder ohne Zucker: Eisgekihlt umsonst heiBt es auch zur kalten Jahreszeit: 2
gut smhtbor platziert, sorgt unser Neuzugang Red Bull verleiht Flitigel®.

msatzwachstum in %, MAT JUNI 2025 vs. V.

Wk

* Quelle: Circana, Total Market, Rea Bull Editions,

Re‘d Bu“

* BELEBT GEIST UND KORPER®

ART-NR. FULLSUGAR EAN EINZELDOSE
656259 9048 6517

ART.-NR. SUGARFREE EAN EINZELDOSE
656258 9048 6500
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Mein Job

FOOD FOR NOW: SPONTAN ZUGEGRIFFEN,
DIREKT GENOSSEN!

Food for now - also frische, verpackte Snacks
aus der Kihlung zum sofortigen Verzehr -

wird bei Verbraucher:innen immer beliebter.

Ab Seite 18 lesen Sie, wie Sie mit dem passenden
Sortiment von diesem Trend profitieren kdnnen.

AKTUELLE ZAHLEN:

Interessante Fakten Gber die
Tankstellen-Branche

Wie viele Tankstellen gibt es in Deutschland -
und in anderen Landern Europas? Wie lang braucht man
im Schnitt zur nachsten Station? Die Antworten auf diese
Fragen und ein paar weitere spannende Fakten gibt es hier:

4,89

PKW-
FAHRMINUTEN
liegt die nachste
StraRentankstelle im
Durchschnitt
vom Wohnort der
Menschen in Deutschland

entfernt.’

MIT

RUND 21.750
1 O TANKSTELLEN
liegt Italien auf Platz 1 der europaischen
MILLIONEN ° Lander mit den meisten Tankstellen.

i soli Deutschland liegt auf Platz 2, die Turkei
S e TANKSTELLEN auf Platz 3 (12.608). Die Platze 4 bis 6
in Deutschland.2 gab es Anfang 2025 in Deutschland belegen Spanien (12.346), Frankreich
(2024: 14.442 Stationen). Bei 358 (10.920) und GroRbritannien (8.354).
dieser Tankstellen handelt es sich um Am wenigsten Tankstellen gibt
Autobahntankstellen.? es auf Malta (78)."

Lekkerland.de 7



Mein Job

 DER GROSSE
SUSSWAREN-CHECK

Schokoriegel, Kaugummi & Co. sind absolute Klassiker im Unterwegskonsum - und
unverandert stark gefragt. Aber das Segment dndert sich ebenso wie die Wiinsche der
Konsument:innen. Wir erkldren, welche Trends fiir Ilhren Shop relevant sind.

Das Wichtigste
in Kirze

- SiBwaren bilden die
drittstarkste Warengruppe im
gesamten Shop-Geschaft
Das SuBwaren-Geschaft ist
impulsgetrieben, daher ist die
Kassenzone zentral
Preiserhohungen der Hersteller
sorgen bei einigen SulRwaren fir
Kundenzurickhaltung
Mit innovativen Produkten und
Formaten konnen sich Shops
vom Einzelhandel absetzen
In vielen Bereichen sind
zuckerreduzierte/zuckerfreie
und vegane Varianten gefragt

B—, §
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POWER-SNACK
Proteinriegel liegen im Trend - ob
als schneller Energieschub nach
dem Training, als Frihsticksersatz
oder als gesunde Alternative zum
Schokoriegel.

1 ESN Protein Designer Bar Fudge
Brownie, 12 x 45 g Rg. (Art.-Nr. 633672)
* 2 Power System Crunchy Bar
Vanille-Karamell, 21 x 45 g Rg.
(Art.-Nr. 614407) * 3 Power System
Lower Carb Bar Lemon Cheesecake
Flavour, 28 x 40 g Rg. (Art.-Nr. 648497)

aschkatze*, ,Schleckermaul, , Suf-
zahn“ - wie beliebt SiRwaren bei vie-
len Menschen sind, das zeigen schon
die zahlreichen Ausdriicke fur Kon-
sument:innen, die bei ihnen gern zugreifen.
Dementsprechend wichtig sind SuBwaren fur
das Geschéaft von Tankstellen, Kiosken & Co.
»Sie bilden die drittstarkste Warengruppe im
gesamten Shop-Geschaft, fast gleichauf mit
Bier“, sagt Anne-Kathrin Haubert, die als
Head of Assortment & Space bei Lekkerland
Produkttrends im Auge behalt.

Das SuRwaren-Segment ist breit gestreut,
es reicht von klassischen Schokoriegeln und
Kaugummi bis zu Hustenbonbons, Fertigku-
chen und abgepackten Schokocroissants. ,,Der
gesamte Bereich ist sehr impulsgetrieben®,
sagt Marie-Louise Alcalde Valero, Consultant
Buying & Category Management Food bei
Lekkerland. Die Ware sollte daher stets so
platziert sein, dass man quasi dariber stolpert
- also gut sichtbar in der Fast Lane oder direkt
in der Kassenzone (siehe Kasten rechts).

IPROTEINE FUR
DENMUSKELZUWACHS

Innovative Neuheiten

Zwar leiden zurzeit einige Produktgruppen
unter starken Preiserhéhungen der Herstel-
ler. ,Aber vor allem innovative Produkt-
neuheiten laufen unverandert gut“, sagt
Lekkerland Trendexpertin Anne-Kathrin
Haubert. Bei solchen Produkten sei die
Preissensibilitat der Kundschaft geringer
und die Zahlungsbereitschaft héher. Zudem
konnen sich Shops mit besonderen Produk-
ten vom reguldren Einzelhandel absetzen.
Dasselbe gilt fur kleine Verpackungsgrofen
fur den spontanen Konsum unterwegs, fir
besondere Geschmacksrichtungen sowie fur
internationale Produkte.

So winschten sich Konsument:innen
mehr zuckerreduzierte beziehungsweise zu-
ckerfreie und vegane Sullwaren sowie solche,
die mit Protein angereichert sind. Insgesamt
ist die Nachfrage nach siflen Snacks jeder Art
in Shops im vergangenen Jahr um sieben
Prozent gestiegen.

KASSENZONE

Zentral fir die
sulle Ware

Die Kassenzone ist der wichtigste
Umschlagplatz fur SiBwaren. Wer hier
ein breites Sortiment aus bekannten
Marken aufmerksamkeitsstark prasen-
tiert, kann die Kundschaft zu Impuls-
kaufen anregen. Mit SuBwaren-Neuhei-
ten und innovativen Produkten sowie
speziellen Packungsformaten fur den
Unterwegskonsum kénnen Shops
zudem neue Kundschaft anziehen und
sich gegentber dem Einzelhandel klar
profilieren. Dasselbe gilt fur preisalter-
native Eigenmarken, die wegen der
Preissteigerungen viele zum spontanen
Zugreifen anregen. Zunehmend wichti-
ger werden in der Kassenzone neben
den Klassikern Schokoriegeln und Kau-
gummi inzwischen auch Fleischsnacks
sowie trendige salzige Snacks wie etwa
Tortilla- oder Taco-Chips.

Lekkerland.de
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Schokoriegel:

Tragende Séule fir
das Geschaft

»Schokoriegel sind eine tragende Saule des
Shop-Geschéafts“, sagt Lekkerland Foodexpertin
Marie-Louise Alcalde Valero. An Tankstellen
werden sie von fast der Halfte aller Befragten min-
destens einmal pro Woche gekauft, wie die
Lekkerland Konsumentenbefragung 2024 ergeben
hat. Die klassischen Riegel, aber auch Musli-,
Knusper- oder Kuchenriegel werden dabei fast
immer fur den sofortigen Verzehr als Zwischen-
durch-Snack gekauft. Daher sollten sie unbedingt
direkt an der Kasse angeboten werden, wo Konsu-
ment:innen spontan zugreifen konnen.
Besonders gut entwickelt sich aktuell der
Absatz von Schokoriegeln aus den Bereichen
Clean & Fair, Meal Replacement oder Performance
- also solche, deren Zutaten aus fairem Handel
stammen und die mit ihren Nahrstoffen eine ganze
Mahlzeit ersetzen kdnnen oder mit Protein ange-
reichert sind. ,Proteinriegel sind inzwischen die
zweitstarkste Kategorie bei Riegeln insgesamt*,
sagt Marie-Louise Alcalde Valero, , das sollte jeder
Shop fur sich nutzen.“

FRISCHEKICK
Kaugummi sorgt fur frischen
Atem - ob klassisch minzig,

fruchtig oder zuckerfrei, ist er
der perfekte Begleiter fir
unterwegs.

6 Mentos Gum Pure Fresh Mint
ohne Zucker, 6 x 35er Ds.
(Art.-Nr. 180327) « 7 Wrigley’s
Airwaves Cool Cassis ohne Zucker,
30 x 10er Pg. (Art.-Nr. 648652 «
8 Wrigley’s Extra Professional White
ohne Zucker, 30 x 10er Pg.
(Art.-Nr. 623155)

Lekkerland.de

SUSSE PAUSE

vollen Moment zwischendurch.

1 Snickers 2Pack, 24 x 2x 40 g Rg.
(Art.-Nr. 638453) » 2 Twix X'tra,
30 x 75 g Rg. (Art.-Nr. 638456) «

3 Corny Big Schoko, 24 x 50 g Rg.

(Art.-Nr. 019903) «
4 Knoppers NussRiegel, 24 x 40 g Rg.

Kaugummi:

Klassiker fir
die Kassenzone

Egal, ob Extra von Wrigley’s, Airwaves, Mentos oder der
Kinderklassiker Hubba Bubba - Kaugummis sind fur das
Shop-Geschéft fast ebenso wichtig wie Schokoriegel. So kauft
laut einer Konsumentenbefragung von Lekkerland mehr als
ein Drittel aller Kund:innen mindestens einmal pro Woche
Kaugummi an einer Tankstelle, wobei vor allem zuckerredu-
zierte Varianten gefragt sind. Und genauso wie Schokoriegel
verkauft sich Kaugummi besonders gut in der Kassenzone,
wo Konsument:innen spontan zugreifen kénnen. Mit diesen
beiden SuRwaren-Gruppen erwirtschaften Shops immerhin
zwei Drittel ihres gesamten Umsatzes in der Kassenzone.
Etwas gebremst wird das Geschaft auch hier aktuell durch
Preissteigerungen seitens der Hersteller. ,Dem kénnen Shops
allerdings mit preisalternativen Eigenmarken entgegenwirken,
die Konsument:innen jetzt vermehrt gezielt suchen®, sagt
Lekkerland Foodexpertin Marie-Louise Alcalde Valero.

Schokoriegel sind echte Klassiker -
und sorgen immer fir einen genuss-

(Art.-Nr. 016042) * 5 Ferrero Kinder Bueno
White 2er, 30 x 39 g Rg. (Art.-Nr. 495609)

Fotos: Shutterstock
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BUNTE TUTEN
Frucht- und Weingummi bringen
Farbe ins Regal und bieten
vielfaltigen NaschspaR fir jede

Gelegenheit.

1 Haribo Color-Rado, 17 x 175 g Bt.
(Art.-Nr. 620870) « 2 Maoam Kracher,
12 x 60 g Bt. (Art.-Nr. 324665) «

3 Tri d’Aix Fini Tubes Inside Out,
12 x 80 g Bt. (Art.-Nr. 647858) «

4 Tri d’Aix Fini Tubes Sour Rainbow,
12 x 90 g Bt. (Art.-Nr. 647861) »

5 Trolli Saure Gluhwirmchen,

24 x 150 g Bt. (Art.-Nr. 408502)

PFLANZLICHER GENUSS
Vegane und vegetarische

Frucht- und Weingummis sind FrUCht' Und Weingummi:

perfekt fur alle, die bewusst

naschen wollen. Mehr Vielfalt

6 Katjes Wunderland sauer, vegan,

22 x 175 g Bt. (Art.-Nr. 623342) f t
7 Haribo Bunte Tute Veggie, ge ra g

26 x 100 g Bt. (Art.-Nr. 646337) »

8 Haribo Pasta Frutta, 16 x 160 g Bt.
(Art.-Nr. 647406) *

9 Hitschler hitschies Saure Drachen- Frucht- und Weingummi von Herstellern wie
zungen Blau vegan, 20 x 125 g Bt. q q q a . P
(Art.-Nr. 638371) Katjes, Haribo, Trolli oder Hitschies wird immer

beliebter. ,Wir empfehlen daher, dass Shops ihr
Sortiment bei diesen Produkten erweitern®, sagt
Lekkerland Trendexpertin Anne-Kathrin Haubert.
Konsument:innen sollten dabei alle Marken auf
den ersten Blick im obersten Regalboden erfassen

2 "'-’. e konnen. Darunter lassen sich dann einzelne Sorten
hitschies gruppieren.

: z B! Uberblick ist wichtig, denn das Produktspek-
trum ist breit und bunt. Vor allem Klassiker wie
Gummibarchen laufen gut, zugleich legen saure Va-
rianten weiter zu. Jungere Frauen greifen besonders
bei veganem Frucht- und Weingummi zu, mit dem
sich vor allem Katjes und Hitschis profiliert haben
- eine Chance, um neue Kundschaft anzulocken.

12 Lekkerland.de
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WOHLTUEND
Hustenbonbons sind
praktische Begleiter fir
unterwegs und
sorgen schnell fir
angenehme Linderung und
frischen Atem.

1 Wick Blau ohne Zucker,

20 x 72 g Bt. (Art.-Nr. 396012) «
2 Vivil Extra Stark Halsbonbons
ohne Zucker, 15 x 120 g Bt.
(Art.-Nr. 638352) «

3 Ricola Krauter Original ohne

=
Zucker, 20 x 50 g Bx. Al 5
(Art.-Nr. 675823) u ﬁ
W@ £ g

Tafelschokolade und Pralinen:

Chancen trotz
gestiegener Preise

Weil die Kakaopreise rund um die Welt steigen, sind auch Produkte
mit hohem Schokoladenanteil wie Tafelschokolade und Pralinen tber-
durchschnittlich teurer geworden. Allerdings sind an Tankstellen
die Preissteigerungen weniger hoch als bei anderen Verkaufskanalen,
der Absatz bleibt daher stabil. An Kiosken ist er im vergangenen Jahr
sogar um mehr als zehn Prozent gestiegen. Knabberartikel mit
geringerem Schokoladenanteil wie M&Ms, Kinder Schokobons oder
Schoko-Erdnisse von M’Candy sind vom Preisanstieg weniger stark
betroffen.

Das Geschaft lasst sich weiter ankurbeln, indem Shops zum einen
Kleinformate zum praktischen Konsum unterwegs anbieten und zum
anderen, indem sie jungere Konsument:innen mit internationalen
Produkten ansprechen. Beide sind im Lebensmitteleinzelhandel meist
nicht erhaltlich.

14 Lekkerland.de
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PEANUT BUTTER
BAR

Hustenbonbons:

Maogliche Sortiments-
erweiterung

SuRwaren-Sortimente im Shop lassen sich mit Husten-
bonbons erweitern, wenn ausreichend Platz vorhan-
den ist. Diese sind naturlich vor allem in den kélteren
Jahreszeiten sehr gefragt, wobei sich zuckerreduzierte
oder zuckerfreie Varianten Gberdurchschnittlich gut
entwickeln. So winscht sich laut einer Lekkerland
Umfrage fast die Halfte aller Konsument:innen, dass
Shops im Rahmen von neuen Produkten auch mehr
zuckerfreie Hustenbonbons anbieten sollten. Parallel
dazu sind auch hier vegane Varianten, besondere
Geschmacksrichtungen und internationale Produkte
gefragt.

FEINE AUSWAHL
Tafelschokolade und Pralinen
bieten puren Genuss -
optimal zum Mitnehmen und
Naschen zwischendurch.

4 Toffifee, 15 x 125 g Pg.
(Art.-Nr. 548203) « 5 Ritter Sport
Alpenmilch, 12 x 100 g Tf.
(Art.-Nr. 620762) * 6 Reese’s Pea-
nut Butter Bar Milk, 16 x 90 g Tf.
(Art.-Nr. 648250) « 7 Ferrero
Kinderschokolade, 20 x 50 g Tf.

(Art.-Nr. 108565)

- . = -
SCHOKOLADE

.

FUR DICH

EINFACH 50

Foto: Shutterstock



20 Stieleis a 73,5g
LL Art.-Nr. 604848

24 Riegel a 66g
LL Art.-Nr. 12782

24 Riegel a 55,3g 24 Hérnchena70g
LL Art.-Nr. 143004 LL Art.-Nr. 780236

24 Riegel a53g
LL Art.-Nr. 622158

24 Riegel a 60g
LL Art.-Nr. 12799

24 Riegel a 51,69
LL Art.-Nr. 811887

24 Riegel 2 47g
¢ LLArt.-Nr. 829196

CARAME! |

8 Eisbecher a320¢g
LL Art.-Nr. 632810

egistered trademark © MARS 2025



Mein Job

16

SuRgeback:
Uberraschend
uberdurchschnittlich

,SURgebdck ist ein Uberraschendes Segment®, sagt
Lekkerland Foodexpertin Marie-Louise Alcalde Valero. Denn
der Absatz lauft berdurchschnittlich gut. Drei Viertel aller
befragten Konsument:innen kaufen mindestens einmal
wochentlich SuRgeback an der Tankstelle. Und egal ob klassi-
sche Butterkekse und Prinzenrollen, Waffeln, Fertigkuchen
oder abgepackte Croissants - bei dem Genussprodukt sind
zuckerreduzierte Varianten quasi bedeutungslos.

Vor allem Jungere greifen weniger zu klassischen Keksen.
Stattdessen snacken sie gern mit einzeln abgepackten
Waffeln oder American Cookies - oder auch mit spannenden
neuen Alternativen wie Bananenbrot. Aber auch die klassi-
sche Kaffeekeks-Mischung in der groflen Dose wird, etwa auf
dem Weg ins Buro, gern mitgenommen.

ypissant

e

" MOVENPICK

Zitrone

Lekkerland.de
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KLEINE FREUDE
Sulgeback wie Kekse und
Mini-Kuchen sind beliebte
Snacks fur unterwegs und

bieten suflen Genuss
zum Mitnehmen.

1 M’Cooky Vollmilch Schokokeks,
16 x 125 g Pg. (Art.-Nr. 647771) +
2 M‘Cooky Biscuits, 15 x 175 g Bt.
(Art.-Nr. 647785) « 3 Ferrero
Nutella Biscuit 3er, 28 x 41,4 g Pg.
(Art.-Nr. 613895) « 4 Oreo Classic
Snack Pack, 32 x 44 g Pg.
(Art.-Nr. 647993) * 5 7 DAYS
Croissant mit Kakaocremefillung,
10 x 60 g Pg. (Art.-Nr. 640546) »
6 Movenpick Zitronenkuchen,
10 x 35 g Pg. (Art.-Nr. 647672)

T

Foto: Shutterstock



FOODWORLD

SNACKS MIT
WOW-EFFEKT

KNUSPER SCHNITZEL CHIK'N®

- Original-Knusperpanade
— Bestes Hahnchenbrustfilet
- Von Hand geschnitten

KNUSPER SCHNITZEL

- Unvergleichliche Knusperpanade
- Saftiger Schweinelachs
- Authentische Form

GEBRATEN

Art. 022286 * ca. 120 g x ca. 60 Stk = 7,2 kg
Art.022293 « ca. 180 g x ca. 40 Stk = 7,2 kg

GEBRATEN

Art. 838575 ¢+ ca. 120 g x ca. 50 Stk = 6 kg
Art. 620012« ca. 180 g x ca. 33 Stk =6 kg

GREEN HEROES
PLANT KNUSPER SCHNITZEL

— 100 % vegan, 100 % Weizenprotein
— Unvergleichliche Knusperpanade
— Authentische Form

FIRE ROASTED CHIK'N® STEAK

- Auf offener Flamme gegrillt
- Beste Fleischqualitat (5D-Herkunft)
— Von Hand geschnitten

GEBRATEN
Art. 606357 + 3x 1 kg =3 kg (1 kg = 10 Stk & ca. 100 g)

GEBRATEN
Art. 838880 « 4 x 1,5 kg = 6 kg (1,5 kg = 13 - 19 Stk)

HOMESTYLE CHIK'N®
FINGERS BUTTERMILK

— Extra grobe Knusperpanade
— Besonders zart durch Buttermilch
— 100 % Hahnchenbrustfilet

QUICK & EASY BURGER

- Besonders schnelle und einfache Zubereitung
- Mit pikanter Grillnote
— Gegarter Burger = 100 % Produktsicherheit

GEGART
Art. 857465+ 5 x 1 kg = 5 kg (1 kg = 25-40 Stk)

GEGART, GEWURZT
Art. 335811 + 140 g x 25 Stk =3,5kg * 6 Inch Bun

Bei allen Abbildungen handelt es sich um Serviervorschlage. Alle
tiefgekihlten Produkte sind einzeln entnehmbar. Angebot gliltig
solange der Vorrat reicht. Irrtum und Druckfehler vorbehalten.
salomon-foodworld.com
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ontan zugegriffen, direkt genossen: Food for now - also frische, verpac
acks aus der Kihlung zum sofortigen Verzehr - WIRD BEI VERBRAUCHER:IN
MMER BELIEBTER. Mit dem passenden Sortiment profitieren Sie von diesem Trenc

DIE TOP 5:

18
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FERRERO GO FRESH GO FRESH WOJNAR GLOWKITCHEN  WOJNAR WOJNAR EHRMANN WIESENHOF |HEINZ FUNKEN
Maxi-King Sandwich Sandwich Pita Roll Bananenbrot | Sandwich Trio |Burrito Chicken| Almighurt | Gefligel Wiener| Orzo Salat
Thunfisch Mais Pute Ei Hahnchen Kase | Mini Choc Chip BBQ Quetschbeutel
Bio Erdbeere
30x35gSt. 1x 185 g St. 1x 185 g St. 6x210 g Bt. 12x70gPg. 1x220 g St. 4 x 300 g Bt. 10 x 100 g Bt. 8x200gPg. 1x315gPg.
Art.-Nr. 071565 | Art.-Nr. 650014 | Art.-Nr. 650012 | Art.-Nr. 633821 | Art.-Nr. 655523 | Art.-Nr. 656048 | Art.-Nr. 656049 | Art.-Nr. 641155 | Art.-Nr. 655883 | Art.-Nr. 656144

Fotos: Shutterstock, Lekkerland



INTERVIEW

., DER BEREICH HAT EINIGES
AN POTENZIAL®

Frau Hartmann, Frau Haubert, welche Chan-
cen bietet Food for now fur Shops?

INGA HARTMANN: Zu Food for now z3hlen
alle frischen, verpackten Convenience-Produk-
te, die gekihlt fur den Sofortverzehr angebo-
ten werden - von Sandwiches und Wraps iber
Salate und Fleischzubereitungen bis zu gekihl-
ten Milchsnacks. Solche Artikel liegen im
Trend, weil die Menschen heutzutage viel
unterwegs sind und auch dann leicht und frisch
essen mochten. Food for now ersetzt dabei
keine der drei Hauptmahlzeiten, sondern es
wird eher zwischendurch gegessen - als kleine
Belohnung und um die Stimmung zu heben.

ANNE-KATHRIN HAUBERT: Der Bereich hat
einiges an Potenzial, Umsatz und Absatz stei-
gen. Unsere Erhebungen haben ergeben, dass
jede:r Vierte mehrmals pro Woche Produkte
zum Sofortverzehr konsumiert. Besonders
grof ist die Nachfrage bei Jungeren und in
Stadten. Allerdings kaufen Konsument:innen
die frischen Snacks bislang h3ufig noch im Le-
bensmitteleinzelhandel. Mit einem gut zusam-
mengestellten Food-for-now-Sortiment kénnen
Shops also neue Kundschaft ansprechen.

Worauf legen Kund:innen bei Food for now
besonderen Wert?

ANNE-KATHRIN HAUBERT: Food for now wird
zu unterschiedlichen Verzehranldssen gekauft.
So dienen herzhafte Wraps oder Sandwiches
vor allem als Zwischendurch-Snack, etwa auf
langeren Autofahrten. Fertige Salate kaufen sich
viele als Mittagessen. Zu diesen winschen sich
die Konsument:innen Besteck, damit sie direkt
genieflen konnen. Und SuRes wie gekihlte
Milchsnacks, fertige Desserts oder Fertigkuchen
gonnt man sich als kleine Belohnung.

INGA HARTMANN: Mehr als drei Viertel der
Shopperinnen und Shopper lassen sich am
POS oder in der Fast Lane beeinflussen und
greifen bei Hunger oder Durst spontan zu. Inte-
ressanterweise spielen Marken dabei in fast
allen Bereichen eine untergeordnete Rolle. Die
Ausnahme sind Milchsnacks wie Milchschnitte

,Die Menschen sind viel
unterwegs und mochten
auch dann leicht
und frisch essen.*

INGA HARTMANN
Consultant Category Management
Frische Convenience,
Lekkerland SE

,Mit einem Food-for-now-
Sortiment kénnen Shops
neue Kundschaft
ansprechen.”

ANNE-KATHRIN HAUBERT
Head of Assortment & Space,
Lekkerland SE

oder der Kinder Maxi King. Das heif’t, dass
Shops Gber Eigenmarken einen Preiseinstieg
bieten und Konsument:innen so an das Sorti-
ment heranfiihren konnen.

Welche Food-for-now-Artikel sollten Shops
auf jeden Fall im Sortiment haben?

INGA HARTMANN: Der umsatzstarkste Be-
reich sind herzhafte Snacks wie Sandwiches
und Wraps. Hier bietet sich besonders die
Eigenmarke Go Fresh von Lekkerland als
Einstieg an. Auf den weiteren Platzen folgen
Fleischsnacks sowie gekihlte Milchsnacks,
die am besten direkt in der Nahe der anderen
Frische-Convenience-Produkte platziert wer-
den sollten.

ANNE-KATHRIN HAUBERT: Vor allem Jingere
und weibliche Kund:innen wiinschen sich ein
breiteres Angebot an frischen, leichten Snacks
wie Salaten, Obst und Bowls sowie zucker-
reduzierten, zuckerfreien, vegetarischen und
veganen Varianten. Manner hatten gern mehr
proteinreiche Food-for-now-Produkte sowie
mehr wirzige und scharf gewirzte Snacks.

Welchen Tipp haben Sie noch fiir das
Geschaft mit Food for now?

INGA HARTMANN: Da das Sortiment unter-
schiedliche Kund:innen zu unterschiedlichen
Anlassen anspricht, sollten Shops, sofern sie
den Platz dafur haben, eine Auswahl an herz-
haften Snacks, Fleischsnacks, Salaten, Bowls
und sulken Snacks anbieten. Und das sowohl in
Preiseinstiegsvarianten als auch als Marken-
produkte. Die Mischung macht’s!

FRISCH, FOR NOW, FOR LATER

Was ist was?

» FRISCHE CONVENIENCE - alle
frischen, verpackten Convenience-
Produkte, die gekiihlt angeboten
werden

- FOOD FOR NOW - Frische-Conveni-
ence-Produkte fiir den sofortigen
Verzehr, ausgenommen Getranke

» FOOD FOR LATER - Frische-Conve-
nience-Produkte fir den spateren
Genuss oder das Zubereiten zu
Hause, ausgenommen Getranke

Lekkerland.de 19
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EIN KLEINER
®  SHOP
IM SHOP!

Im Bautzener Getrankefachmarkt GetrankeLAND findet die
Kundschaft neben dem reguléren Sortiment ein breites Angebot
an Snacks und gekiihlten Getranken. Mit solchen Angeboten
konnen Getrdnkemarkte NEUE KUNDSCHAFT ANSPRECHEN UND
DEN UMSATZ STEIGERN durch Spontankaufe.

20 Lekkerland.de



BREITES ANGEBOT
Der Fachmarkt in Bautzen ist mit
380 Quadratmetern Flache der grofte
Markt von GetrankeLAND. GRIFFBEREIT
Kleine Snacks oder Kaugummis
verlocken im GetrankeLAND-
Fachmarkt Bautzen direkt in der
Kassenzone zum spontanen Zugreifen.

er regelmaRig Bier, Saft oder
Mineralwasser im Getrankefach-
—— Markt kauft, weilk: Beim Schleppen
der schweren Kisten kommen
schnell mal Durst und die Lust auf einen klei-
nen Snack auf. Auf solche Falle ist der Fach-
markt GetrankeLAND im s3chsischen Bautzen \
gut vorbereitet. ‘, ‘
Neben dem reguldren Sortiment an alko-
holfreien Getranken, Bier, Wein, Sekt oder .
Spirituosen finden Konsument:innen hier an ” Die NaChfrage nach

der Kassenzone auch noch sifle und salzige Convenience-Artikeln
Snacks sowie Tabakwaren oder E-Zigaretten. i i i “«
Und direkt gegentber der Kasse locken Rega- Ist hOCh’ und sie Stelgt'
le mit Getrankedosen sowie zwei gut besttck- ROMAN HANCHEN
te Kuhlschranke mit einer Auswahl an gekahl- Fachmarktbetreuer, Getrankel AND
ten Getranken - von Mineralwasser und
Energydrinks dber Bier bis zu den beliebten
Premixed Longdrinks (PMLDs).

LWir bieten unseren Kundinnen und Kun-
den zusatzlich zu unserem Getrankeangebot

-
/

Fotos: Oskar Schlechter

Lekkerland.de 21
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ein komplettes Convenience-Sortiment®, sagt
Kristin Mayer, die als Geschaftsfuhrerin fur
insgesamt 43 GetrankeLAND-Fachmarkte in
Ostsachsen und Sudbrandenburg verantwort-
lich ist. Mehrere davon haben bereits einige
Convenience-Artikel zusatzlich zu den regu-
laren Getrankekasten im Angebot, vor allem
Tabakwaren. Doch bei keinem anderen Markt
ist die Auswahl so grol} wie bei dem Markt in
Bautzen - hier ist das Angebot quasi ein klei-
ner Shop im Shop.

Flaggschiff der Kette

Der Getrankemarkt in der 37.000-Einwoh-
ner-Stadt im dulersten Osten Deutschlands
ist der jungste Standort der Kette. Vor der
Eroffnung wurde hier ein bereits existierendes
Ladenlokal komplett saniert und neu gestaltet,
inklusive neuer Wande. Heute ist der Markt
inklusive Lager mit seinen 380 Quadratmetern
Flache das groRte GetrankeLAND - und damit
gewissermaflen das Flaggschiff.

Der Markt liegt in der Nahe eines Wohn-
gebiets sowie am Rand der denkmalgeschitz-
ten Bautzener Altstadt. Daher legen nicht nur
Kund:innen beim Einkauf von Getrankekisten
schnell mal noch eine gekihlte Dose oder
einen Schokoriegel zusatzlich auf den Kassen-
tresen, sondern auch Besucherinnen und Be-
sucher des historischen Stadtkerns, die sich
unterwegs etwas génnen mochten.

22 Lekkerland.de
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GUT GEKUHLT

Wenn der Durst koMnden?und:innen

in zwei Kuhlschranken eine brei

Getrankeauswahl zum sofortige:
-

te

r‘Genuss.

,Das sind zwei
Sortimente, die sich
einfach gut ergdnzen.*

KRISTIN MAYER
Geschaftsfihrerin, GetrankeLAND

GUT BERATEN

Lekkerland Experte Maik Seifert
(rechts) arbeitet bei der
Sortimentsplanung eng zusammen
mit Geschaftsfuhrerin Kristin Mayer
und Fachmarktbetreuer

Roman Hanchen (links).

TmgnaTeR
i

| *ﬁ‘?.‘_-";'

Fotos: Oskar Schlechter



Besonders breites Angebot

»Die Nachfrage nach Convenience-Artikeln ist
bei vielen unserer Markte hoch, und sie
steigt“, sagt Fachmarktbetreuer Roman Han-
chen, der sich bei GetrankeLAND um die Ge-
staltung und Sortimente der Markte kimmert.
Er hat daher im Bautzener Markt gemeinsam
mit Maik Seifert, Gebietsverkaufsleiter GFM
bei Lekkerland, ein besonders breites Ange-
bot an Snacks, Dosen und gekihlten Getran-
ken in Kassenzone und Fastlane integriert.
»Unsere Erfahrung im Convenience-Geschaft
hilft Getrankefachmarkten sehr weiter®, sagt
Lekkerland Experte Maik Seifert. ,Wir setzen
hier die jeweils passenden Malinahmen ein,
damit Shops noch erfolgreicher werden.*
GetrankeLAND-Geschaftsfuhrerin Kristin
Mayer plant nun, auch an anderen Standorten
mit entsprechender Nachfrage das Angebot
an Snacks, Dosen und gekihlten Getranken zu
erweitern - etwa in den Stadten Gorlitz und
Dresden. ,,Das sind zwei Sortimente, die sich
einfach gut ergénzen®, sagt sie.

,Unsere Erfahrung im
Convenience-Geschaft
hilft Getrankefachmarkten
sehr weiter. “

MAIK SEIFERT
Gebietsverkaufsleiter GFM,
Lekkerland SE

AUSWAHL

Tabakwaren und kleine Spirituosen-
flaschen runden das Convenience-
Sortiment in dem Getrankefachmarkt ab.
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PRAKTISCHE TIPPS FUR DEN SHOP-ALLTAG:

WESHALB SAUBERKEIT
UND HYGIENE IM SHOP SO
WICHTIG SIND

SAUBERKEIT UND HYGIENE sind mehr als nur eine Frage der Optik - sie entscheiden

frischen Snacks greifen. Unsere Expert:innen erkldren, wie Shop-Betreiber:innen

Lekkerland.de

auch dariiber, ob Kund:innen sich im Shop wohlfihlen und gerne zu

fur mehr Vertrauen und Umsatz sorgen kdnnen.

er erste Eindruck zahlt - das gilt auch

fur Tankstellen-Shops und Kioske.
mmm Gerade wenn im Shop belegte Back-

waren, Salate oder andere frisch zube-
reitete Speisen angeboten werden, ist ein
gepflegter Eindruck immens wichtig. Denn nur,
wenn sich Kund:innen auf Anhieb wohlfihlen,
weil sie ein gepflegtes, sauberes Umfeld wahr-
nehmen, nutzen sie auch das Foodservice-
Angebot.

Kundenperspektive einnehmen

Wie im Restaurant gilt auch im Shop: Sauberkeit
ist ein stiller Verkaufer. ,Wer sich beim Betreten
eines Shops Uber saubere Boden und glanzende
Theken freut, bleibt Ianger, schaut sich inten-
siver um - und greift eher zu*, erklart Merle
Baumgarten, die bei Lekkerland als Head of
Category Management Foodservice auch die

Kategorie Backwaren verantwortet. ,Es lohnt
sich also, stets ein besonderes Augenmerk auf
das 3uflere Erscheinungsbild des Shops zu
legen. Am besten nimmt man hierfar regelmaRig
die Kundenperspektive ein und blickt selbst von
vorn in die Vitrine.“ Im besten Fall sieht man
dann jeden versteckten Fettfleck und jedes
unschone Detail, noch bevor es die Kundschaft
entdecken kann - und kann rechtzeitig fur Sau-
berkeit sorgen.

Hygiene schafft Vertrauen

»Auch die sanitdren Anlagen - ein wichtiges
Aushdngeschild des Shops in Sachen Hygiene
- sollten stets einwandfrei sauber sein und
gepflegt wirken“, so Merle Baumgarten.
»Hygiene ist nicht nur gesetzlich geboten, son-
dern schafft auch das zum Verkauf von Food-
service-Produkten notwendige Vertrauen der

Fotos: Shutterstock, Lekkerland
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Kund:innen. Klar ist: Wer die WCs aufsucht und \Q
sich dort nicht wohlfuhlt, wird im Shop nur
ungern frische Snacks mitnehmen. “

Hinzu kommt: Sauberkeit ist mehr als ein
Wohlfuhlfaktor. Hygiene schitzt die Kundschaft
und die eigenen Mitarbeitenden auch vor Infek-
tionen. Beim Umgang mit Lebensmitteln und
der Handhabung von Kaffeemaschlne.n ist die Wer sich beim Betreten HYGIENISCH
strenge Einhaltung der geltenden Hygienevor- . B Wer zur selben Zeit an
schriften daher unverzichtbar. Das gilt fur die €Ines ShOPS uber saubere der Theke und an der Kasse
Mitarbeitenden selbst (sieche Kasten Seite 23) Boden und glénzende arbeitet, kann mit dem Reinschlpf-
wie fur die Verkaufsflachen. ,,Um Top-Hygiene . .. Handschuh in Sa.Chen Hygiene auf
4 S P Theken freut, bleibt langer, Nummer sicher gehen.
im Shop zu gewahrleisten, hilft ein gut durch- . k .
dachter und konsequent eingehaltener Reini- schaut sich intensiver um Hy?g?ﬁimT?jnséyg%rggs)et’
gungsplan sowie ein zuverlassiges Reinigungs- -und greift eher zu.“
konzept wie beispielsweise OKO CLEAN, das
Reinigungskonzept fur Tankstellen-Shops von MERLE BAfUMGARTEN
Lekkerland*“, sagt Sebastian Friedrich, Foodser- Head of Category

Management Foodservice,
vice-Experte vom Lekkerland Culinaria Team. Lekkerland SE

DANONe -
b | -
» A
— -
o £ RACCIATELLA GESCHMMY

HIGH PROTEIN [o¥%!
HIGH UMSATZ

+ MAGNESIUM
+ VITAMIN B9

+ MAGNESIUM
+ VITAMIN B9

0% ZUCKERZUSATY
0% FEMT

0% ZUCKERZUSATY
O FEmT

JETZT BESTELLEN!

0
X
0
2

High Protein mit
Magnesium

STRACCIATELLA,  sH FOT
GESCHMACK

ERDBEER-HIMBEER

Vitamin B9

Fir deinen ndchsten Schritt Artikelnommer 655843
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Rechtssicher und 6kologisch

OKO CLEAN besteht aus sechs spezialisierten
Reinigungsprodukten, die alle auf zertifizierten,
o6kologischen Rohstoffen basieren und zugleich
fur eine gewerbliche Nutzung zugelassen sind*,
erklart Sebastian Friedrich. , Das ist sehr wich-
tig, denn das gibt Shop-Betreiber:innen die
notige Rechtssicherheit. SchlieRlich darf, wer
gewerblich reinigt, dies nur mit zugelassenen
Reinigungsmitteln erledigen. Reinigungsmittel
aus dem Supermarkt sind dagegen nicht
lebensmittelsicher und daher ungeeignet fur
den Einsatz im Shop.“

Die OKO CLEAN Produkte verfiigen dari-
ber hinaus Uber weitere Vorteile: So sorgt
etwa eine klare Farbcodierung fur eine ein-
fache Umsetzung und Wiedererkennung. Weil
die Konzentrate besonders ergiebig sind, eine
hohe Reinigungsleistung haben und sich
problemlos richtig dosieren lassen, sorgen die
OKO CLEAN Produkte auRerdem fir sofortige
Einsparungen, die sich auf bis zu 30 Prozent
gegentber herkommlichen Anbietern sum-

»Reinigungsmittel aus
dem Supermarkt sind
nicht lebensmittel-
sicher und daher
ungeeignet fir den
Einsatz im Shop.“

SEBASTIAN FRIEDRICH
Manager Culinaria Team National,
Lekkerland Convenience
Foodservice Akademie

mieren kann. Sebastian Friedrich: , AuRerdem
unterstiitzen die Produkte eine hohe Arbeits-
sicherheit und machen den Reinigungspro-
zess fur Mitarbeitende einfacher.“

Aullenbereich nicht vergessen

Noch ein Tipp: Auch der AuRenbereich - etwa
Eingangszone, Parkplatze oder Zapfsgulen -
tragt zum Gesamteindruck bei. Wer hier regel-
maRig reinigt, zeigt: Dieser Shop ist gut
gefthrt und nimmt seine Kund:innen ernst. Ein
sauberer Shop ist kein Zufallsprodukt -
sondern das Ergebnis konsequenter Pflege
und klarer Abldufe. Doch der Einsatz lohnt
sich: Wer Sauberkeit zur Prioritdt macht,
gewinnt zufriedene Kund:innen - und steigert
ganz nebenbei auch den Umsatz.

In der kommenden Ausgabe von Mein Shop
erfahren Sie im sechsten Teil unserer Serie
unter anderem, wie Sie im Wettbewerb mit
Supermarkten und Backereien bestehen

und den Herausforderungen durch Personal-

fluktuation begegnen konnen.

Jetzt
probieren!




- @ PERSONALHYGIENE

Die fiinf wichtigsten
©) | Regeln auf einen Blick:

Zu einem gepflegten AuReren gehdren kurze
Fingernégel, zusammengebundene Haare und
Verzicht auf Schmuck, der mit Lebensmitteln in
Berthrung kommen kann.

. \/ Das Personal darf in Bereichen, in denen mit

Lebensmitteln umgegangen wird, nicht essen,
trinken oder rauchen.

|

¥

/ Das richtige Handewaschen beseitigt bis zu
99 Prozent der Keime auf unseren Handen
und verhindert damit ihre Ubertragung.

/ Mitarbeitende mit Symptomen wie Durchfall
oder Fieber, Hautinfektionen oder durch Lebens-
mittel Gbertragbaren Krankheiten durfen nicht
mit Lebensmitteln umgehen oder in Berthrung
kommen.

EXKLUSIV'BEI LEKKERLAND
Mit OKO CLEAN bietet Lekkerland
ein umfassendes und nachhaltiges

Hygienekonzept an.

1 Oko Clean Universal Oberflachen- &
Geschirrreiniger, 1 1tr., 1 St. (Art.-Nr. 617811) »
2 Oko Clean Glasreiniger eco, 1 Itr., 1 St.
(Art.-Nr. 617814) « 3 Oko Clean Fettloser eco,
11tr., 1 St. (Art.-Nr. 617807) * 4 Oko Clean
Unterhaltsreiniger Feinstein eco, 1 Itr., 1 St.
(Art.-Nr. 617813) « 5 Schnelldesinfektion, 1 St.
(Art.-Nr. 617808) » 6 Oko Clean Sanitarreiniger
fresh, 1 Itr., 1 St. (Art.-Nr. 617804)

‘/ Hygieneschulungen sind fur
alle verpflichtend.

- L

/34065 T Y
Eifix Spiegelei TK — 671183
50x40g Ei-Buffet Eirolle TK
357388 10x300¢g
Eifix Snegg TK
1x750g
710810
Eifix Ei-Patty Schnittlauch TK
1x750g

Der Qualitatsgarant.

Wenn es um hochwertige und kreative Ei- und Ei-Alternativprodukte geht, ist EIPRO Ihr Partner.

Verlassen Sie sich auf die Qualitat, den Geschmack und die Gelingsicherheit des Qualitdtsgaranten: www.eipro.de
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ARBEITSRECHT LOHNZUSCHLAGE

VON NACHTARBEIT |
BIS UBERSTUNDEN

Ob Uberstunden, Nachtdienste oder Arbeit an
Sonn- und Feiertagen: In Tarifvertragen sind
dafir oftmals ZUSCHLAGE ZUM REGULAREN
LOHN vorgesehen. Aber haben auch :
Beschaftigte, die nicht unter einen Tarifvertrag
fallen, Anspriiche? Hier lesen Sie alles
Wissenswerte zum Thema.

W SUBAR

Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung Inhalt/Packart F |
s UL crevsseomeo 1zxongrs
637832 |||l  crenade oREO White 12 x 60 g Rq. NS
616385 NI crenade Peanut Nutter 12 x 60 g Rg. )
622539 [N Grenade cookie Dough 12 60 g Rg. % ‘?ﬁ*



So viel
Zuschlag ist ublich:

UBERSTUNDEN:
haufig 25 Prozent Zuschlag

NACHTARBEIT (23-6 UHR):
gesetzlich vorgeschriebener
Ausgleich, oft 25 Prozent

SONN- & FEIERTAGE:
oft 50 Prozent oder mehr Zuschlag

WICHTIG:

Diese Zuschlage sind nur verbindlich,
wenn sie im Arbeitsvertrag,

einem Tarifvertrag oder durch
betriebliche Ubung geregelt sind.

Fotos: Shutterstock

rithschicht ab funf Uhr, Sonntags-
schichten, oder Uberstunden am
spaten Abend: In vielen Shops
gehort das zum Alltag. Doch missen
Mitarbeitende dafur automatisch mehr Lohn
bekommen? Wer nach Tarif bezahlt, hat’s
meist einfach: Dort sind Zuschlage fir Uber-
stunden, Nacht- und Feiertagsarbeit klar
geregelt. Zum Beispiel: 25 Prozent Zuschlag
fur Nachtarbeit, 50 Prozent fur Feiertags-
dienste. Aber: Viele Shops fallen nicht unter
einen Tarifvertrag. Die Antwort: nicht auto-
matisch - aber in vielen Fallen schon.

I

Ohne Tarif: Zuschlage nur,

wenn sie vereinbart sind

Fur nicht tarifgebundene Arbeitsverhaltnisse
gilt: Zuschlage sind keine gesetzliche Pflicht.
Sie mussen nur gezahlt werden, wenn sie
im Arbeitsvertrag, in einer Betriebsvereinba-
rung oder - im Fall der sogenannten betrieb-
lichen Ubung - regelmaRig iber einen lange-
ren Zeitraum gezahlt wurden. Heillt konkret:
Ohne Regelung gibt’s auch keinen Aufschlag
auf den Stundenlohn.

Einzige Ausnahme: Nachtarbeit

Hier schreibt das Arbeitszeitgesetz (ArbZG) in
§ 6 zur Nacht- und Schichtarbeit vor, dass es
einen Ausgleich geben muss - entweder durch
Zuschlage oder durch zusatzliche freie Zeit. Wer
also regelmaRig zwischen 23 und sechs Uhr ar-
beitet, hat Anspruch auf einen angemessenen
Ausgleich. Was ,,angemessen* bedeutet, ist im
Gesetz nicht im Detail geregelt. Die Arbeits-
gerichte orientieren sich oft an den tariflich
festgelegten 25 Prozent Zuschlag und einem
Freizeitausgleich von 25 Prozent - was 15 Minu-
ten zusatzliche freie Zeit pro Arbeitsstunde sind.

Unser Tipp fiir Arbeitgeber:innen:
Formulieren Sie klare Regeln - am besten schon
im Arbeitsvertrag. So vermeiden Sie Missver-
stdndnisse und zeigen, dass Sie faire Bedingun-
gen schaffen.

Klarstellend wird darauf hingewiesen,
dass dieser Beitrag keine Rechtsberatung
darstellt. Wir bitten daher um Verstandnis,
dass entsprechende Anfragen nicht bear-
beitet werden konnen und ausschlieflich
mit den zustindigen Stellen und/oder
juristischen Berater:innen zu klaren sind.

Haforkraft heift Umsatzkraf

NEUZUGANG FUR DIE HAFERKRAFT FAMILIE

Ab
SEPTEMBER
2025

o], ]]3
ZUCKER-
r417.1r 4

CORNY HAFERKRAFT ZERO

649032 Peanut Butter 12 x50g

*enthalt von Natur aus Zucker
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TREND-RADAR: WENIGER ALKOHOL

Immer mehr Konsument:innen setzen auf bewuss-
ten Genuss ohne Promille und reduzieren ihren
Alkoholkonsum. In unserem Trend-Radar lesen
Sie ab Seite 46, wieso Sie in Ihrem Regal Platz fur
alkoholfreie Alternativen schaffen sollten.

CHIPS & CO.:

Salzige Snacks
auf dem
Vormarsch

Snacken bleibt angesagt. Doch
die Vorlieben dndern sich: Chips,
Salzstangen und Nisse nehmen
Schokoladigem sukzessive
Marktanteile ab. Hier sind ein
paar Zahlen dazu:

‘::a.

umgesetzt - mehr als
doppelt so viel wie
vor zehn Jahren
(2,4 Milliarden Euro)."

Foto: Shutterstock, Lekkerland; Quellen: 1: NielsenlQ Market Track, SiRwaren, Absatz in Pack und Marktanteil Umsatz, LEH+DM; 2: Circana Marketplace,

MAT Marz 2025; 3: Statista Statistik-Report zum Markt fur Knabberartikel und salzige Snacks, 2024; 4: Nielsen Scanner MAT 2024

PLATZ

1

der in Deutschland

beliebtesten salzigen UM MEHR ALS
Snackprodukte
belegen - mit weitem
Abstand -
Kartoffelchips.?
PROZENT

ist 2024 an Tankstellen der Umsatz mit
Tortilla-Chips gestiegen. Takis & Co. gehdren
daher unbedingt ins Sortiment.*

6,52
5 2 von 3 )
KILOGRAMM
MILLIARDEN VERBRAUCHER:INNEN Knabberartikel aBen
EURO essen mindestens einmal pro Woche die Menschen in Deutschland
wurden 2024 mit Niisse und machen sie damit zum im Jahr 2024 im Schnitt
salzigen Snacks beliebtesten herzhaften Snack.? pro Kopf.?
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Der beliebte AMERICAN STAR WHISKEY
kommt jetzt im neuen markanten Desig
daher. Ganz neu im Sortiment:
AMERICAN STAR & COLA als
Premix in der Dose.

NEUER LOOK &
NEUER MIX
American Star sorgt fur
Aufmerksamkeit im Regal.

1DPG American Star Whiskey
Cola 10%, 12 x 0,33 | Ds.
(Art.-Nr. 655579) »
2 American Star Crafted Whiskey,
6x0,7 | Fl.
(Art.-Nr. 607484)

+ ANERICANSTAR *

Lekkerland.de

ie beliebte Lekkerland Eigenmarke
@ American Star Whiskey zeigt sich
=== jetzt im neuen Design: schlicht,

selbstbewusst und mit starker Pra-
senz im Regal. Geschmacklich bleibt alles
beim Alten - und das ist gut so. Denn der
amerikanische Whiskey Gberzeugt durch ein
rundes Finish und sein charaktervolles Aroma.
Ideal fur den puren Genuss oder als Basis fur
klassische Longdrinks.

Ganz neu im Sortiment ist der Premix
American Star & Cola: Der zeitlose Klassiker
ist trinkfertig in der stylishen Dose erhaltlich
- unkompliziert, erfrischend und perfekt fur
unterwegs, zum Feiern oder einfach fur
zwischendurch.

Auf Wachstumskurs

Fur Sie wichtig zu wissen: Whiskey-Cola-Pre-
mixes bleiben auf Wachstumskurs - im letzten
Jahr stieg der Umsatz in Deutschland um mehr
als sechs Prozent.* Von der Qualitit auf dem
Niveau grofer Marken und einem starken
Preis-Leistungs-Verhéltnis stellt die Lekkerland
Eigenmarke eine attraktive Erganzung fur lhr
Sortiment dar. Mit ihr sorgen Sie jetzt fur
Umsatzimpulse in der Getrankekihlung!

Quellen: *Nielsen MAT bis 30.03.25 (LEH); **Nielsen MAT bis 14.4.25 (LEH+DM+GAM+C&C+TS Scan+A+Conv)

Fotos: Shutterstock, PR



NEU VON ZAREWITSCH: p

VODKA
MARACUJA
PREMIUM MIX

Sommer to go: Der neue VODKA : FRUCHTIGER
MIX MARACUJA von Zarewitsch feiert e CANTE
. Der Vodka Maracuja
die schonste Jahreszeit! Premium Mix von Zarewitsch
- ist herrlich fruchtig.
it dem neuen Vodka Maracuja Premium Mix erweitert A - T
i i i - _ . 10% vol., 24 x 250 ml Ds.
Zar|e|W|t§ch, die mhellstgelfsufte V|9dka Markekan Tlank : e 605
stellen in Deutschland, ihre beliebte Produktpalette MARACUJA

um einen besonders vielversprechenden Neuzugang: e P REMIUM |
Der fruchtig-siiRe Mix aus Vodka und Maracuja-Geschmack i
liegt voll im Trend: Vodka-Maracuja-Drinks legten zuletzt um
ber 22 Prozent zu.** Produziert in Deutschland, mit Zutaten
aus der EU, Uberzeugt die neue Lekkerland Eigenmarke durch
beste Qualitat sowie ein starkes Preis-Leistungs-Verhaltnis.
Neben den Zarewitsch Vodka-Mixes Lemon und Energy ist
Maracuja die ideale Erganzung fur Ihr Getrankesortiment.

Tree———

PFEFF

LL-Artikelnr: 107762
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D | LL-ArGikelnr: 108274

4‘ 400065 ~ 4034

LL-ArGikelnr: 397271

4" 400065 " 403

901 ”

Pfeffi ist mehr als nur ein Likor - er ist
Deutschlands Nr. 1im Pfefferminzlikér-Segment.
Er ist der minzig-frische Kick flir starke Umsétze
und schnelle Drehung im Regal. Unverwechselbar
im Geschmack, leuchtend griin im Auftritt und
geliebt liber Generationen hinweg.

Der Kultklassiker ist mit einem Alkoholgehalt von
18 % vol. von der 0,10 | Taschenflasche bis zur 3,0 |
Magnum-Flasche erhéltlich.

LL-ArGikelnr: 494402

I

4" 400065 " 4033

Il




Mein Sortiment
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58-Cable
2 SB-Kabel
— o
ire P ot
USB-Cable
USE-Kabel
s

m@

BEQUEM
Mit einem USB-Ladekabel klappt
die Datenibertragung bequem
auch von unterwegs.

1 Lade-/Datenkabel, USB Type-C «
2 Lade-/Datenkabel, Apple Lightning

Jetzt

upgraden auf
die neue
Platzierun
@ g

L)
&E :
Car Charger

Kitz-Ladegert!
s ; ,
R Sy
4
s | e |
Car Charger
@ Kfe-Lodegarar

IMMER DABEI
Dem Smartphone geht
unterwegs plétzlich der Saft
aus? Ein Kfz-Ladegerat l6st
das Problem.

3 Kfz-Ladegerat, USB Type-C ¢
4 Kfz-Ladegerat ,Premium®,
Lightning, 2,4 A «

5 Kfz-Ladegerat, USB-C,
30 Watt, schwarz

34 Lekkerland.de

HAMA-ELEKTRONIKZUBEHOR

./~ PERFEKT FUR
UNTERWEGS!

Das Hama-Sortiment von amv wurde um Schnellladegerdte und -kabel
erweitert. PERFEKT FUR MOBILE VERBRAUCHER:INNEN.
Zuséatzlich punktet es mit einem neuen Verpackungsdesign.

iele Reisende kennen das Problem:

Man ist schon auf dem Weg in den Ur-
=== |3ub, doch unterwegs fillt einem auf,

dass das Ladegerat, das Datenkabel
oder die Kopfhorer fehlen. Genau fur diese
Félle stellt das Lekkerland Tochterunternehmen
amv schon seit zehn Jahren ein breites
Sortiment an Hama-Elektronikzubehor bereit,
das perfekt auf die Anforderungen mobiler
Verbraucher:innen im Unterwegskonsum abge-
stimmt ist. Jetzt wurde das Sortiment um
Schnellladegerate und -kabel erweitert. Perfekt
fur alle, die unterwegs keine Zeit verlieren
mochten.

Als fihrender Anbieter von Elektronik-
zubehor in Deutschland genielit Hama grolies
Vertrauen bei den Kund:innen. Die hohe
Zuverl3ssigkeit der Produkte sorgt dafir, dass

PLASTIC

FREE
® Y7
E ¥ PLASTIKFREI

e
@ Die Verpackung des
Hama-Sortiments von amv
ist ab sofort vollstandig
plastikfrei.

Car Charger P
Wlz-Lodegerntt F=tiniod

L =]

&

amyv

@ nonfood experts
Service-Hotline

sie gerne gekauft werden - eine ideale Grund-
lage fur Sie als Shop-Betreiber:in, um mit
diesen Artikeln starke Umsatze zu erzielen.

Verpackungen mit Zukunft

Fur den Convenience-Kanal haben Hama und
amv ein neues, plastikfreies Verpackungsde-
sign entwickelt. Die Verpackungen bestehen
ab sofort vollstandig aus umweltfreundlichen
Materialien. Zusatzlich iberzeugt das moder-
ne, einheitliche Layout mit Farbleitsystem, das
die Vorteile und den Nutzen der Produkte
schnell und klar vermittelt.

Wenn Sie bereits eine Platzierung vor
Ort haben, wenden Sie sich gern an die
Mitarbeitenden unserer Service-Hotline,
um lhre Platzierung zu aktualisieren.

E (e
L 5
il

L
]
Halder for 1
venfilation panels
Haer iir Lihungsginer
Earphones

T o

In-Ear-Sserec-Ohrfudres

©0)

GUTE FAHRT
Ein Smartphone-Halter ist im Auto
unerlasslich, um das Navi gut sehen
zu konnen. Der Beifahrer hat dank
der In-Ear-Stereo-Ohrhorer eine
unterhaltsame Fahrt.

6 Uni-Smartphone-Halter
Magnet «
7 In-Ear-Ohrhérer Basic, schwarz

LI_I) +49 89 2000 74 75 - 99

Fotos: PR



Lekkerland
Marketing-Portal

Ein kurzer Werbetext

4

M Jetzt im Kundenportal verfigbar!

Erstellen Sie individuelle POS-Werbemittel fur lhren Shop

Kostenlos fiir Sie als Lekkerland Kunde:

v Printplakate in verschiedenen Formaten™ v Passende Kundenansprache
v/ Digitale Werbemittel fir Social Media v Top-Artikelbildmaterial
und Digital Signage v/ Saisonale Motive

v GrolRe Auswahl an verschiedenen Layouts
v/ Eigene Preisgestaltung

? Lekkerland

the convenience company

*Marktiibliche Kosten fiir den Druck fallen an




Mein Sortiment

MATCHA & CHAL:

TRENDIGE
KAFFEE-ALTERNATIVEN

Die Tee-Varianten Matcha und Chai haben sich in den
vergangenen Jahren VOM GEHEIMTIPP ZU BELIEBTEN KLASSIKERN
entwickelt. Passende Produkte erhalten Sie auch bei Lekkerland.

atcha und Chai haben sich in den
letzten Jahren als beliebte Alternati-
ven zu Kaffee, Cappuccino und Co.
etabliert. In groReren Stadten gibt
es fast in jedem Café mindestens eine der
beiden Tee-Varianten zur Auswahl. Doch nicht
nur in Cafés erfreuen sich die Getrénke groRRer
Beliebtheit: Auch unterwegs greifen immer
mehr Konsument:innen zu einer der beiden
Kaffee-Alternativen.

M

Was zeichnet Matcha und Chai
aus?

Matcha, das ist fein gemahlener, koffeinhaltiger
griner Tee aus Japan, der durch seine aufféllig
grune Farbe, seinen intensiven Geschmack und
seine gesundheitlichen Vorteile besticht.

Der aus Indien stammende Chai ist schwar-
zer, koffeinhaltiger Gewdrztee, der mit einer
Mischung aus Zimt, Kardamom und Ingwer
aromatisiert wird. In Cafés werden beide
Tee-Varianten in der Regel mit Milch serviert.

FIX &
FERTIG
Bei Lekkerland sind sowohl
Matcha-Pulver als auch
Instant-Chai sowie eine
Ready-to-drink-Matcha-
Variante erhaltlich.

1 Matcha Green Tea Sweet,
Granulat, 12 x 500 g Bt. (Art.-Nr.
649304) + 2 365 life Chai Tea,
10 x 1000 g Bt. (Art.-Nr. 649305)
« 3 OATLY Matcha Haferdrink,
6 x 11Pg. (Art.-Nr. 656199)

36 Lekkerland.de

MATCHA =
GREEN TEA

Wer sind die Konsument:innen
von Matcha und Chai?

Mit fertigen Tee-Varianten wie Matcha und
Chai begeistern Sie vor allem junge Kon-
sument:innen, die eine Alternative zum her-
kommlichen Coffee to go suchen. Besonders
beliebt ist Matcha bei jungen Berufstatigen
und lifestyleorientierten Personen, die Wert
auf bewusste Erndhrung und trendige
Getranke-Alternativen legen. Chai ist schon
langer beliebt und spricht vor allem Konsu-
ment:innen an, die den wirzigen Geschmack
und die warmende Wohlfohlwirkung von
Schwarztee mit Milch schatzen.

So einfach ist der Verkauf

von Matcha & Chai

Mit fertigen Matcha- und Chai-Produkten
kénnen Tankstellen- und Shop-Betreiber:in-
nen ihr To-go-Sortiment einfach und attrak-
tiv erweitern. Dank fertiger Pulver lassen
sich beide Getranke schnell, unkompliziert

und ohne spezielles Equipment wie folgt
zubereiten.

Das Matcha-Pulver wird in eine Tasse
mit heifem oder kaltem Wasser gegeben
und kurz umgerihrt, bis es sich vollstandig
aufgeldst hat. Im Gegensatz zum traditio-
nellen Matcha entsteht dabei kein Schaum,
dafir ist die Zubereitung sehr schnell und
einfach. Die Zubereitung von Instant-Chai
ist 8hnlich unkompliziert: Das Pulver wird
lediglich in eine Tasse mit heiBem Wasser
oder Milch gegeben und gut verrihrt, bis
es sich vollstandig aufgelost hat.

Noch professioneller gelingt die Zube-
reitung Uber einen Kaffee-Vollautomaten -
vorausgesetzt, er ist mit einem zusatzlichen
Mixer fur Kakao und andere Instantgetranke
ausgestattet. Fir den erfolgreichen Matcha-
und Chai-Verkauf ist dies aber kein Muss.

Zusétzlich bietet Lekkerland eine Ready-
to-drink-Variante von OATLY an.

Foto: Shutterstock
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e Starke Newcomey

Tipps und Tricks der
Lakkerignd Frafs

Ipps und Tricks

der Lekkertand Profis 13“‘-—-‘ —
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Tipps und Tricks

der Lekkerland Profis

1 v i
Must-Haves b Heute ist

Tag des Koffens

Srarks b fa

Degristers Supet
Ercrwd - Faees it

diesan Chips

-~

. %8

Must Haves Must- Haves

tor deinen Shap for deinen Shop

Starke NewcaTTid

Starke Mewcomer 1%

—— SOCIAL MEDIA =\

Sie sind gern auf
Facebook unterwegs? ' )

Dann schauen Sie doch mal bei uns vorbei!
Auch Lekkerland ist bei Facebook vertreten: X
Facebook.com/LekkerlandDeutschland =N
Unter den Rubriken ,,Must-Haves fir deinen Shop*“ J
und ,,Starke Newcomer* posten wir regelmaRig iber
ausgesuchte Produktneuheiten, unsere Eigenmarken
und Highlights des Monats sowie zu Themen rund um
den Shopalltag. In der Rubrik ,Tipps und Tricks*
kommen auRBerdem unsere Lekkerland Profis
regelmaRig zu Wort und geben wertvolle
Hinweise, wie Sie Ihren Shop noch
erfolgreicher aufstellen konnen.
Wir freuen uns auf Sie und
Ilhre Kommentare
und Likes.

fiur desrven Shop Yl

ol e

Tk, sabbod
4




" Mein Sortiment

GUTHABEN

PlayStation

Fiir alles im PlayStation™Store gultig:
spiele. Add-Ons, Abannements und mehr STEAM

P MAC - STEAMOS

Die Geschenkkarte FLEXIBEL
fiir alles von Apple WAHLBAR

Fast alle Gutschein-
karten sind in unter-
schiedlichen Wertstufen
erhaltlich.

1 Playstation Network Card
20 EUR Blister (One Code),
1 x 10er St.
(Art.-Nr. 633090) *

2 Steam Card 20 EUR Blister
(One Code), 1 x 10er St.
(Art.-Nr. 633109) »

3 Apple 25 EUR Blister
(One Code), 1 x 10er St.
(Art.-Nr. 640904) «

4 Amazon 25 EUR Blister
amazon.de (One Code), 1 x 10er St.

(Art.-Nr. 633058) »

amazon
~—

03 » 100€ ©

N Google Play

5 Google Play 100 EUR
Blister I, 1 x 10er St.
(Art.-Nr. 631870)

ment:innen beliebt - mitunter so beliebt,
dass sich am Display im Shop schnell mal
Licken bei einzelnen Karten auftun. , Das
muss nicht sein“, sagt Max Bruchhagen, Product

p repaid-Karten von e-va sind bei Konsu-
I

Apps, Spiele und
R O—_— Manager Corporate e-va bei Lekkerland. Der Experte
rat Shop-Betreiber:innen dazu, Prepaid-Karten
@ stets in allen dblichen Varianten verfigbar zu

E_VA PREPAID_KARTEN halten. Vor allem die Topseller sollten immer griff-

bereit sein, damit Konsument:innen im Shop nicht
vor leeren Aufhangern stehen.

M M E R Frilhestméglich nachbestellen
- Zum e-va Service von Lekkerland gehort, dass Mer-
G R I F F E R E chandiser zweimal im Jahr im Shop vorbeischauen,

um neue Produkte im Display zu platzieren und
Lucken aufzufullen. Dazwischen sollten Shops in
Eigenregie frihestmoglich Karten nachbestellen.
Dies konnen sie ganz einfach kostenlos tber den

Wer seinen Umsatz mit e-va Prepaid-Karten Webshop machen. ,Mit ausreichend Warendruck
optimieren mdchte, sollte diese stets IN ALLEN sorgen Shops fiir héhere Umsatze mit den beliebten
UBLICHEN VARIANTEN VERFUGBAR halten - e-va Produkten®, sagt Lekkerland Experte Max

Bruchhagen.

Bei Fragen zum e-va Sortiment
wenden Sie sich an lhre:n gewohnte:n
Ansprechpartner:in bei Lekkerland.

und bei Bedarf kostenfrei nachbestellen.

38 Lekkerland.de

Foto: Julia Vogel



* AMERICAN STAR

WAS SONST.

/ L EINFACH
e MEHR UMSATZ

ARTIKEL
INFO ¥V

% Whiskey Cola Premixes wachsen auf bereits
hohem Niveau weiterhin konstant. Gegeniiber

dem Vorjahr stieg der Umsatz in Deutschland
um tiber 6 %.

% Perfekt fiir den schnellen und einfachen
Genuss unterwegs und geschmacklich auf dem
Niveau bekannter Markenhersteller mit J.

% Ein Design was auffallt, neugierig macht und
zum Kauf animiert. Zeitlos, reduziert, stylish.

*Nielsen MAT bis 30.03.25 (LEH)

Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung Inhalt/Packart

@
655579 I~ American Star Whiskey Cola 10% [\[=8] 12/0,33 L Ds. DPG ? I.ekkerland

the convenience company




AUS UNSEREM
SORTIMENT

Uber diese PRODUKTNEUHEITEN
UND BESTSELLER freuen
sich lhre Kundinnen und Kunden.

Nature Valley Crunchy Bars: das Must-have
furs Snackregal!

Nature Valley bietet die perfekte Kombination aus ausgewshlten Zutaten,
Geschmack und hohem Komfort. Und bereits seit 1972! Heute ist Nature
Valley in mehr als 50 Landern erfolgreich und z3hlt zu den Top-10-Marken
in der stark wachsenden ,,Better for You“-Kategorie in Deutschland. Eine
starke Marke also, die Neukund:innen anzieht.

Die in drei unterschiedlichen Sorten erhéltlichen Riegel werden zu

100 Prozent mit natirlichen Haferflocken hergestellt und sind - einzeln
verpackt - perfekt fur unterwegs, beim Sport oder als Snack zwischen-
durch. Inspiriert von der Natur. Von vielen geliebt. Ein Muss fur Ihr Regal.

Fisherman’s Friend: Vielfalt

i i imi iti 1 Nature Valley Crunchy Hafer & Honig, 18 x 42 g Rg. (Art.-Nr. 648664) «
m It frISCh er lelted Ed Itl on 2 Nature Valley Crunchy Canadian Maple Syrup, 18 x 42 g Rg. (Art.-Nr. 648721) «
Fisherman’s Friend iberzeugt durch eine grofRe Sorten- 3 Nature Valley Crunchy Hafer & Dunkle Schokolade, 18 x 42 g Rg. (Art.-Nr. 648719)

vielfalt - von stark bis fruchtig ist fir jeden Geschmack
etwas dabei. Jetzt neu: die Limited Edition Strawberry
& Lime! Die frische Kombination aus Erdbeere und _%
spritziger Limette sorgt fur ein auRergewohnliches A
Geschmackserlebnis.

Aber nur fir kurze Zeit erhaltlich - solange der Vorrat reicht!

Fisherman’s Friend Strawberry Lime ohne Zucker,
Limited Edition, 24 x 25 g Bt. (Art.-Nr. 648420) @

Grin, kultig,
unverwechselbar

Pfeffi - der leuchtend griine Pfeffer-
minzlikor aus Nordhausen - bringt Far-
be und hohen Wiedererkennungswert
ins Getrankeregal. Unverwechselbar
im Geschmack, kultig im Auftritt und
; | geliebt iber Generationen hinweg,
NORDBRAND sorgt Pfeffi fir echte Gemeinschafts-

|~ O momente und Gberzeugt ebenso
EFFERM'M als Shot auf Partys wie zu Hause in

s 5 geselliger Runde mit Freund:innen.
Pfeffi ist in mehreren GroRen erhaltlich.

1 Nordbrand Pfefferminzlikor 18% vol.,
6x0,7 | Fl. (Art.-Nr. 107762) « 2 Nordbrand Pfeffer-
minzlikér 18% vol., 12 x 0,1 | Fl. (Art.-Nr. 108274)

Jetzt neu: BiFi mit 100% H3hnchen

Jetzt wird es snackig, lecker und verdammt Chicken:

BiFi hat mit BiFi Chicken eine brandneue Snack-Variante

in der Kassenzone. Naturlich ,ready to eat“, ob als BiFi

Chicken Stick oder als Chicken Roll im Teigmantel,

das neue Sortiment bringt Abwechslung.

Proteinreich, hergestellt mit 100% Hahnchen und voller

Geschmack. BiFi Chicken ist der perfekte Snack fir @
unterwegs, der der Snack-Nation genau das gibt,
worauf sie Lust hat - auf Hdhnchen!

1 BiFi Chicken Roll XXL, 24 x 70 g Bt.

(Art.-Nr. 648243) » 2 BiFi Chicken Roll,

24 x 45 g Bt. (Art.-Nr. 648247) « 3 BiFi Chicken
High Protein, 24 x 20 g St. (Art.-Nr. 648245)

40 Lekkerland.de
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Sysiem

PROTEINE FUR
DENMUSKELZUWACHS

Neu von Baileys:
die Limited Editon
Schokolade Haselnuss

So cremig, so ein Hasel-Genuss! Punktlich
zum Start in die kalte Jahreszeit prasentiert
Premium-Spirituosenhersteller DIAGEO seine
neue Limited Edition Baileys Schokolade
Haselnuss. Die stimmt Ihre Kundschaft
bereits im Herbst auf die gemutlicheren
Monate ein - und beschert Ihnen einen per-
fekten Start ins verlangerte Saisongeschaft.
Neben der gewohnt cremigen Textur begeis-
tert die Limited Edition mit dem reichhaltigen
Geschmack von Zartbitter- und Milchschoko-
lade, veredelt mit frischen Haselnissen.

Baileys Schokolade Haselnuss 17% vol. LTD. Edition,
6x 0,51 Fl (Art.-Nr. 648784)

))'L

Komm in Bewegung -
mit Power System

Starke Proteinriegel von Power

System sind im Lekkerland Sortiment
bereits vertreten - jetzt kommt mit dem
Lower Carb Lemon Cheesecake Riegel
ein echter Topseller dazu. Mit 45 Prozent
Protein und einer erfrischend zitronigen
Fullung, umhillt von weiler Schokolade,
bringt er neue Bewegung ins Regal - und
zu allen, die aktiv durchs Leben gehen.
Mit den Starken Lower Carb, Low Sugar,
High Protein ist er der perfekte Begleiter
fur alle Freizeitsportler:innen, die Wert
auf Funktionalitat und guten Geschmack

legen.

Power System Lower Carb Bar Lemon
Cheesecake Flavour, 28 x 40 g Rg.

(Art.-Nr. 648497)

Fini Strips and Tubes - fiir siRes
und saures Vergnigen

FINI TUBES INSIDE OUT: Bei diesen Tubes von Fini in
Regenbogenfarben ist alles anders - anders genial. Die circa
14 Zentimeter langen Stangen mit Konfekt auRen und
Fruchtgummi innen bringen Abwechslung ins Fruchtgummi-
regal und ein besonderes Geschmackserlebnis. Das siile
Fruchtgummi bietet so einen angenehmen Biss, kombiniert
mit fruchtiger Sie. Die wunderschonen Pastelltone
begeistern zudem das Auge.

FINI STRIPS AND TUBES RAINBOW UND STRAWBERRY: Die
Fini Tubes und Strips lassen Fans des sauren Geschmacks
begeistert zuriick. Ob als saure Fruchtgummibander oder
leckere Rohren, die kostlichen Fruchtgummis mit Konfekt-
fullung lassen keine Naschwiinsche offen. Erhaltlich in den
Geschmacksrichtungen Tutti-Frutti oder Erdbeere.

1 Tri d’Aix Fini Tubes Inside Out, 12 x 80 g Bt. (Art.-Nr. 647858)

2 Tri d’Aix Fini Strips Sour Rainbow, 12 x 90 g Bt. (Art.-Nr. 647859) «

3 Tri d’Aix Fini Tubes Sour Strawberry, 12 x 90 g Bt. (Art.-Nr. 647860) *
4 Tri d’Aix Fini Tubes Sour Rainbow, 12 x 90 g Bt. (Art.-Nr. 647861)

Knusperpause gefallig?
AuRen kross, innen saftig: Die Premium-
Hahnchenbrust von Salomon FoodWorld in
der legendéren Knusperpanade ist bereits
gebraten, bleibt superlange frisch - und ist
daher ideal fur unterwegs.

Im Wrap, Sandwich oder Brétchen - so
knuspert man heute! Wenig Fett, voller
Geschmack, hei} begehrt im 120- und
180-Gramm-Format erhaltlich.

1 Salomon Knusper Schnitzel Chik’'n® gebraten,
ca. 50 x 120 g, 1 x 6 kg Krt. (Art.-Nr. 838575) »

2 Salomon Knusper Schnitzel Chik'n® gebraten,
ca.33x180 g, 1x 6 kg Krt. (Art.-Nr. 620012)
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Mein Sortiment

DARMFREUNDLICH
Mit sechs Gramm Ballast-
stoffen, echtem Apfelessig,
postbiotischen Kulturen und
ganz ohne Zucker begeistert
Super Pop junge Zielgruppen.

1 DPG Super Pop Citrus, 24 x 0,33 |
Ds. (Art.-Nr. 655972) * 2 DPG Super
Pop Grapefruit-Kumquat, 24 x 0,33 |
Ds. (Art.-Nr. 655971) » 3 DPG Super
Pop Passionfruit-Mango, 24 x 0,33 |
Ds. (Art.-Nr. 655968) * 4 DPG Super
Pop Pomegranate-Raspberry,
24 x 0,33 | Ds. (Art.-Nr. 655970)

NEWCOMERKA

Sie mochten lhren Kund:innen

Abwechslung bieten und neue Zielgruppen

begeistern? Dann haben wir was fir Sie:
Die LEKKERLAND NEWCOMER -
Trendprodukte von vielversprechenden
Start-ups, die fur ein attraktives und
wettbewerbsstarkes Sortiment sorgen.

in Espresso Martini Shot to go? Ein Ballast-
E stoff-Drink mit Apfelessig? Ein proteinreicher
== Quarkriegel in cremiger Cheesecake-Textur? Ob

Kolsche Koks, Super Pop oder Quarkwerk: Es
gibt zahlreiche vielversprechende Start-ups im Getranke-
und Food-Bereich. Als Sprungbrett in die Convenience-
Welt kann ihnen das Lekkerland Newcomer-Sortiment
dienen. Denn wer es schafft, seine innovativen Produk-
te darin zu platzieren, erhoht seine Chancen im hart
umkampften Out-of-Home-Markt erheblich.

Begeistern Sie Ihre Kund:innen

Und auch fir Sie als Shop-Betreiber:in ist das Newcomer-
Sortiment von Lekkerland von Vorteil. Denn es bietet
Ihnen Orientierung bei der Auswahl von innovativen
Produkten. Auferdem hilft es Ihnen, aktuelle Trends
frihzeitig in Ihr Sortiment aufnehmen, sich mit attrakti-
ven Produkten deutlich vom Wettbewerb abzuheben -
und so lhre Kund:innen zu begeistern.

I !Dclun
Wateaggyg

O)

»56

TRENDPRODUKTE g5
'FUR IHREN SHOP

\/

#

N
\/

bpresso Martini $5°

TRENDY
Das Koélner Label Kolsche Koks
hat sich mit seinem
gleichnamigen Espresso
Martini Shot bei jungen
Zielgruppen einen Namen
gemacht.

7 Kolsche Koks Espresso
Martini 15% vol., 16 x 0,02 | Fl.
(Art.-Nr. 647134)

[=]
6

E75%
?ﬁﬁ

PERFEKTER UBERBLICK
Weitere Infos und
spannende Storys zu den
NEWCOMER-Produkten
und den Macher:innen
dahinter gibt es auf
unserer Landingpage.

Mit dem obenstehenden
QR-Code gelangen Sie
direkt dorthin.

Haben Sie auRerdem Fragen zu
den NEWCOMER-Produkten?
Dann wenden Sie sich an Ihre:n
gewohnte:n Lekkerland
Ansprechpartner:in.

INNOVATIV

Die Quarkriegel von Quarkwerk bestehen
zu 51 Prozent aus frischem Quark und
sind von feinster Kakao-, Karamell-
oder Joghurtglasur umhillt.

5 Quarkriegel Karamell, 8 x 40 g Rg.
(Art.-Nr. 650230) @ *
6 Quarkriegel Joghurt Waldbeere,
8 x 40 g Rg. (Art.-Nr. 650232)

*Quelle: Nielsen 1Q Gesamtmarkt
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VIELFALTIG
Von Volvic gibt es unterschied-
lichste natirliche Mineralwasser
mit Frucht- oder Gemiiseextrakten
und -aromen - allesamt ohne
Kalorien, ohne Zucker und
ohne Zusatzstoffe.

1 DPG Volvic Juicy Sommerfrichte,
6 x 11FL (Art.-Nr. 655739) »
2 DPG Volvic Touch Apfel, 6 x 1,5 | Fl.
(Art.-Nr. 641655) «
3 DPG Volvic Essence BIO Minze Gurke,
6x 0,75 | FI. (Art.-Nr. 209309)

Ord

= VTAMIN

RELOAD

LAY B0
MILNEST L £1N R

VITAMIN
WELL
HYDRATE

FUNKTIONAL
Die Mineralwasser von

Vitamin Well sind je nach Sorte

mit Elektrolyten, Vitaminen
und/oder Mineralstoffen
angereichert.

7 DPG Vitamin Well Reload,
12 x 0,5 I Fl. (Art.-Nr. 200599) *
8 DPG Vitamin Well Hydrate,
12 x 0,5 | Fl. (Art.-Nr. 608411)

SIS
(—————

ECHTE UMSATZBOOSTER

WASSER MIT
GESCHMACK

Konsument:innen greifen immer haufiger zu Wasser

mit Geschmack - ob fruchtig, funktional oder

sprudelnd. Fir Sie bedeutet das: Wer auf Vielfalt,

Zusatznutzen und trendige GebindegroRen setzt,

kann sich KLARE WETTBEWERBSVORTEILE sichern.

asser mit Geschmack, also stilles oder kohlens3ure-
W haltiges Wasser, das mit naturlichen oder kinstlichen
- Aromen angereichert ist, wird auch aromatisiertes

Wasser genannt. Es enthalt in der Regel wenig oder gar
keinen Zucker und nur wenige Kalorien. Je nach Produkt werden
SuBstoffe, Vitamine oder Zusatze wie Koffein eingesetzt. Zu den
beliebtesten Geschmacksrichtungen zéhlen Apfel, Zitrone und
Beere - erganzt durch eine wachsende Auswahl an exotischen
Frichten.

Der Markt fir aromatisiertes Wasser boomt

Dass es sich fur Shop-Betreiber:innen lohnt, ein vielfaltiges
Angebot an Wasser mit Geschmack in trendigen GebindegroRen
vorratig zu haben, belegen aktuelle Absatzzahlen. Bereits heute
machen aromatisierte Produkte 70 Prozent des gesamten Wasser-
umsatzes aus - Tendenz steigend. Zwischen 2022 und 2024 stieg
der Umsatz im Segment Fruchtwasser um rund 22 Prozent.*
Besonders beliebt ist Wasser mit Geschmack bei jungen Konsu-
ment:innen: Uber 60 Prozent der Kaufer:innen sind unter 40 Jahre
alt. Aromatisiertes Wasser wird haufig spontan gekauft und sofort
konsumiert. Es ist also entscheidend, dass die Produkte gut
gekuhlt erhltlich sind.

EINZIGARTIG

Active 02 erfrischt ganz ohne
Kohlensaure - aber dafir
mit dem Extra an Sauerstoff,
der dem Getrank seinen
einzigartigen Geschmack
verleiht.

4 DPG Active 02 Cherry,
8x 0,75 | Fl. (Art.-Nr. 212740) *

5 DPG Active 02 Pfirsich weiler
Tee, 8 x 0,75 | FI. (Art.-Nr. 212517) »
6 DPG Active 02 Apfel Kiwi,
8x 0,75 | Fl. (Art.-Nr. 212757)

{ﬁj
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ERFRISCHEND
Véslauer Balance Juicy
kombiniert natirliches

Mineralwasser mit sieben Pro-
zent Fruchtsaft, hochwertigen
Aromen und Extrakten.

9 DPG Voslauer Balance Pink
Grapefruit, 6 x 0,75 | Fl.
(Art.-Nr. 607516)
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Mein Sortiment

E-ZIGARETTEN:

VON EINWEG ZU
MEHRWEG - NEUE CHANCEN
FUR IHREN SHOP

Das GESCHAFT MIT E-ZIGARETTEN
verdndert sich: Wahrend Einweg-Vapes
weiterhin stark gefragt sind, gewinnen

nachfillbare Systeme zunehmend an
Bedeutung. Ein Wandel, der neue Chancen
fur den Handel eroffnet.

as lange Zeit das Bild im E-Zigaretten-Regal
W pragte, bekommt zunehmend Konkurrenz durch
= flexiblere Alternativen: Einweg-Vapes sind vor

allem beliebt wegen ihrer unkomplizierten
Nutzung - aber mittlerweile entdecken immer mehr
Konsument:innen die Vorteile von Pod-Systemen. Da nur
die Pods ausgetauscht werden und der Akku weiter
verwendet wird, verursachen sie weniger Abfall. Die Pods
konnen vorbefullt mit und ohne Nikotin sowie als soge-
nannte Leerpods zur Selbstbefilling erworben werden.
Das schont den Geldbeutel, reduziert Mall - und trifft

damit den Nerv einer bewussteren Zielgruppe. TRENDY
Elfbar bietet sowohl
Nachfillbare Systeme im Aufwind praktische Einwegmodelle
) ) ) ) als auch die inzwischen
Dass sich hier etwas tut, belegen auch die Zahlen bei gefragteren
Lekkerland. ,Im Februar 2025 haben wir erstmals mehr Mehrwegoptionen.
Mehrwegprodukte verkauft als Einweg-E-Zigaretten. Ein 4 Elfbar Elfa Akku 500 mAh aurora-
. . « : foti blau, 1 St. (Art.-Nr. 634996) «
Trend, der sich seitdem fortsetzt“, berichtet Christian 5 Elfbar Elfz Pod Blackberry Ioe 20
Kurth, E-Zigaretten-Experte bei Lekkerland. Die Grinde: mg/ml, 1x 2 St. (Art.-Nr. 644113)
i . . . « 6 Elfbar 800 Blueberry 20 mg/ml,
Neben Nachhaltigkeit und Kosten spielen auch regulatori- 1 St. (Art.-Nr. 651341)

sche Aspekte eine Rolle - denn in vielen Landern gelten
wiederbefullbare Systeme als weniger problematisch.

Einwe§ bleibt relevant -
INNOVATIV vor allem unterwegs

blu kombiniert technisches Know-how Trotzdem heiRt das nicht, dass Einwegprodukte aus
mit benutzerfreundlichen Systemen -

von unkomplizierten Einweg- bis zu dem Sortiment verschwinden sollten. Sie bleiben
wiederverwendbaren E-Zigaretten mit attraktive Artikel fir den Spontankauf - ideal for
Wechselpods. unterwegs. Gerade fir Raucher:innen, die einen
1 blu Pod Berry Mix 18 mg/ml, unkomplizierten Einstieg in die Welt des Damp-
™ 2,33,,2@”1Qltr(é,ff:\ﬁ)észgﬂuz)bar kit fens suchen, bieten Einweg-Vapes eine einfache
b e o e g/ Maglichkeit zum Ausprobieren - oft der erste @ Dieses Produkt enthilt

Nikotin: einen Stoff, der

Schritt in Richtung dauerhaftem Umstieg. sehr stark atisiogia sacht

44  Lekkerland.de
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\'use
GO1000

'EPPERMINT ICE

Marken entwickeln sich weiter

Auch fihrende Hersteller reagieren auf das veranderte

Nachfrageverhalten von Konsument:innen: Elfbar,

urspringlich mit dem Einweg-Trend groRgeworden, hat

inzwischen neben Einweg-E-Zigaretten auch nachfullbare @
Pods im Angebot. Mit dem neuen Modell ,Elfx Pro“ geht

die Marke noch einen Schritt weiter: Das Gerat funk-

tioniert ausschlieRlich mit Leerpods zur Selbstbefllung,
bietet moderne Technologie und richtet sich gezielt an Q e
erfahrene Dampfer:innen, die Wert auf Leistung und Indi-
vidualisierung legen.

Dieses
Produkt
enthélt
Nikotin: einen
, der
sehr stark
abhéngig
macht.

Sortiment clever aufstellen
Fur Betreiber:innen von Kiosken und Tankstellen bedeutet
dieser Wandel vor allem eines: neue Chancen. Wer .

. L . Ob Einweg oder Mehrweg:
Kund:innen mit einem ausgewogenen Sortiment aus Vuse iberzeugt mit einem
Einweg- und Mehrwegprodukten anspricht, kann sowohl modernen Design, hoher
Neueinsteiger:innen als auch erfahrene Dampfer:innen Market“bikansmht?" ”"td :

. .. . " . einer starken sortiments- ) Wi
bedienen - und so zusétzliche Umsatze generieren. 211172000 51 20

vielfalt fur jeden Anspruch. LIGUIDS MADE IN THE USA @
Lekkerland unterstitzt Sie dabei mit einem breiten Sorti- Dieses Produkt

VIELFALTIG

7 Vuse Ultra Device Kit Charcoal

ment sowohl bei Einweg- als auch bei Mehrwegprodukten. Black, 1 St. (Art.-Nr. 653186) * enthélt Nikotin:
8 Vuse GO 1000 Peppermint Ice einen Stoff, der sehr
@ Alle hier gezeigten Produkte - sowie viele 20 mg/ml, 1 St. (Art.-Nr. 643731) stark abhéngig

. . X * 9 Vuse Ultra Pod Peppermint macht.
weitere Tabakwaren - konnen Sie rund um Ice 20 mg/ml, 1x 2 St.

die Uhr auf Lekkerland24.de bestellen. (Art.-Nr. 653188)




Mein Sortiment

WENIGER ALKOHOL

BEWUSSTER
GENUSS OHNE
PROMILLE

Ein bewusster Lebensstil wird fir
Verbraucher:innen immer wichtiger. Dazu
gehort fur einige, ihren Alkoholkonsum zu
reduzieren oder sogar moglichst ganz auf

Alkohol zu verzichten. Shop-Betreiber:innen
sollten im Regal also PLATZ FUR
ALKOHOLFREIE ALTERNATIVEN SCHAFFEN.

-E Um welchen
W Trend geht es?

Bereits 2022 zeigte eine reprasentative Um-
frage der Bundeszentrale fur gesundheitliche
Aufklarung (BzGA), dass besonders die Gen Z
- also die Erwachsenen unter 30 Jahren -
weitaus haufiger sogar komplett auf Alkohol
verzichtet als noch die Generation vor ihr.
Kampagnen wie der ,,Dry January“ bestatigen
diesen Trend. 1976 lag der Pro-Kopf-Konsum
noch bei 17,2 Litern reinen Alkohols. Zuletzt
waren es nur noch 8,4 Liter.

Der Verzicht auf Alkohol ist Teil eines
groeren Trends und geht mit Themen wie
Achtsamkeit, Nachhaltigkeit und einem
gesinderen Lebensstil Hand in Hand. Immer
mehr Kund:innen steigen daher von , klassi-
schen“ alkoholischen Getranken auf alkohol-
freie Alternativen um, die das Geschéft inzwi-
schen erobern. Zu Recht! Denn alkoholfreie
Weine, Biere oder Sekt-Alternativen stehen
ihren alkoholhaltigen Verwandten inzwischen
in nichts mehr nach.

*Quelle: Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklirung, 2022

Foto: Shutterstock

NATUREVALLE

#F 100% VOLLKORN-
"/ HAFERFLOCKEN

KEINE KUNSTLICHEN

INSPIRIERT VCN DER NATUR

ARTIKEL A
INFO ¥

Art.-Nr. Barcode Artikelbezeichnung

AROMASTOFFE

Inhalt/Packart

648719 [N HAFER & DUNKLE SCHOKOLADE

18 x 42 g

648721 |l CANADIAN MAPLE SYRUP

18 x 42 g

648664 [l HAFER & HONIG

F Lekkerland

the convenience company

18 x 42 g




TREND-RADAR PRICKELND
— Alkoholfreier Sekt

Teil 14 ist ideal fur alle, die feiern
und trotzdem niichtern
bleiben mochten.

1 Rotkappchen Sekt Alkoholfrei,
6x 0,75 | FI. (Art.-Nr. 461498) »
2 Rotkappchen Sekt
Alkoholfrei, 12 x 0,2 | FI.
(Art.-Nr. 122765) «

3 Light Live Alkoholfrei,
6x0,75 | Fl.

(Art.-Nr. 242944)
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2 Was bedeutet das fir
w Tankstellen, Kioske & Co.?

Nach Angaben des Deutschen Brauer-
Bundes produzierten die inldndischen
Brauereien im vergangenen Jahr bereits
rund 700 Millionen Liter alkoholfreies
Bier - mehr als doppelt so viel wie noch
vor 20 Jahren. Auch der Verband Deut-
scher Sektkellereien verzeichnete 2023
ein Plus von alkoholfreien Schaumweinen
von fast 30 Prozent gegentber 2019. Im
Unterwegskonsum ist dieser Trend zwar
noch nicht im selben Male angekommen
wie im Lebensmitteleinzelhandel, wo
sich alkoholfreie Biere & Co. langst fest
etabliert haben. Dennoch sollten Sie den
Trend auf keinen Fall vernachlassigen und
Ihren Kund:innen die Moglichkeit geben,
bei Ihnen zwischen alkoholischen
und nichtalkoholischen Alternativen zu

wiahlen. Insbesondere Mocktails - alko-
holfreie Cocktails - erleben derzeit einen
wahren Boom. Sie stehen fir Genuss
ohne Verzicht und sozialen Anschluss
ohne Gruppenzwang und kénnen sowohl
optisch als auch geschmacklich mit
klassischen Cocktails mithalten. Statt
klassischen Spirituosen wie Rum oder
Gin gibt es Getranke auf Basis mit Laven-
del, Minze oder Limette. Daher sollten
Sie besonders Mocktails in lhr Sortiment
aufnehmen. Am besten ready to drink.

ERFRISCHEND
Der Mionetto Aperitivo
alkoholfrei begeistert mit
fruchtig-herber Frische.

Mionetto Aperitivo
alkoholfrei, 6 x 0,5 | FI.
(Art.-Nr. 641678)

i

ahr 2022 auf Grundla

!

von Daten aus YouGov Global Profiles zum Alkoholkonsum junger Europaer:in

*Quelle: Das ergab eine YouGov-Analyse aus dem

Foto: Shutterstock

BRINGT MENSCHEN IN BEWEGUNG.
UND IHREN UMSATZ!

4 260044 ~ 260228

Artikel-Nr.: 614404
Bite Power Banane 35g

268026

4 260044

Artikel-Nr.: 648497
Lower Carb Lemon Cheesecake 40g

260471

4 260044

Artikel-Nr.: 614408
Snack Power Yogurt 45g

4 260044 © 265131

Artikel-Nr.: 614407
Crunchy Bar Vanilla-Caramel 45g

Wf.'fx CRIANY Dnvarrn
ISiem -
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ELEGANT
Eleganter Genuss ohne
Alkohol: Martini Floreale
verfuhrt mit blumigen
Noten und feiner
Krauterwirze - perfekt fur
stilvolle Aperitif-Momente.

Martini Floreale
alkoholfrei,
6x 0,751 Fl.

(Art.-Nr. 648880)

iy

o
FLOREALE

e
ALKDHOLFREI
i e

3.

Welche Chancen bringt
der Trend mit sich?

Mit einem erweiterten Angebot an alkohol-
freien Alternativen - wie alkoholfreiem Bier,
Wein oder Ready-to-drink-Mocktails - kdnnen
Sie gezielt neue Zielgruppen ansprechen, ins-
besondere junge und gesundheitsbewusste
Kund:innen. Dazu kommen alkoholfreie Aperi-
tifs wie zum Beispiel Spritz-Alternativen, von
denen eine Vielzahl an neuen Artikeln in die-
sem Jahr auf den Markt gebracht worden sind.
Eine prominente Platzierung dieser Artikel
in der Kohlung kann den Verkauf zusatzlich
fordern. Wer fruhzeitig auf diesen Trend
reagiert, kann sich als moderner Anbieter
positionieren und langfristig von der wach-
senden Nachfrage profitieren.

49

PROZENT

der Gen Z verzichten laut einer
Online-Umfrage des

Meinungsforschungsinstitutes
YouGov komplett auf
alkoholische Drinks.*

Welche Produkte
hat Lekkerland
dazu im Sortiment?

4,

Lekkerland bietet seinen Kund:innen ein ent-
sprechendes Sortiment in allen Getrankekate-
gorien. Schauen Sie sich am besten in unserem
Webshop um oder wenden Sie sich an lhre:n
ubliche:n Lekkerland Ansprechpartner:in.

LL Art.-Nr. Art.-Bezeichnung

650564 Treets Peanuts Rainbow

VEGETARIAN

R

Grammatur

100g

EAN Einzel
4000281331516

Tray-Sortierung
16 Stiick

FAIRTRADE

EAN Umkarton
4000281331004

Treets



ARTIKEL
INFO ¥V

Art.-Nr.

647703

Barcode

VODKA
MARACUJA

B B A
W PREMI U
- M I X

o

Artikelbezeichnung

Zarewitsch Vodka Mix Maracuja
10% vol.

* Reiner Vodka gepaart mit fruchtig-sifem

MARACUJAGESCHMACK - perfekt
fir jede (Trink-)Gelegenheit.

e Im letzten Jahr konnten Vodka
Maracuja Drinks um mehr als 22%
in Deutschland wachsen.*

* Nielsen MAT bis 14.04.25

(LEH+DM+GAM+C&C+TS Scan+A+Conv)

Inhalt/Packart

24/250 ml. Ds. DPG

F Lekkerland

the convenience company



Mein Partner

AKTIVES VERKAUFEN

,Darf es vielleicht noch ein Croissant zum
Kaffee sein?“ Ab Seite 52 lesen Sie, wie Sie
mit passenden Vorschlagen fir Zusatzkaufe
zum richtigen Zeitpunkt Kundschaft binden
und Ihren Umsatz steigern kdnnen.

EIGENMARKEN:

OBERLE

TBRANDE
In diesem Jahr konnten L b

zahlreiche Eigenmarken von Im Juli 2025 gewannen die Oberle
. . Obstbrande bei der IWSC eine
Lekkerland bei renommierten

Gold- und zwei Silbermedaillen. M’CANDY
Wettbewerben Preise abraumen. Besonders iberzeugte der R R
Wir prasentieren Ihnen hier > Williams Christbirnen-Brand DURSTLUTSCHE
p mit 95 von 100 mogli-
die Gewinner. chen Punkten. Der Durstlutscher gewann im April

2025 den SWEETIE-Award in der
Kategorie ,,Lutscher*. Fur die
Lekkerland Eigenmarken war es
der erste Sieg bei dieser
renommierten SiBwaren-
Auszeichnung.

MR. KNABBITS
LONG CHIPS

Die ,,Mr. Knabbits Long Chips Paprika ‘alfd e | 1 - =
Style“ erhielten im Juni 2025 den :
PLMA-Award in der Kategorie g
,Salzige Snacks*“. Die Jury der weltweit : ST 1 |
groRten Messe fiir Handelsmarken e _:J
lobte das innovative Format, den wi
Geschmack und die Verpackung.

& /

%;g
3

= or i

VINA AUGUSTA SPRITZ

Der Vina Augusta Spritz erhielt im August 2025 den
Red Dot Design Award in der Kategorie ,Packaging Design*.
Mit iber 100.000 verkauften Flaschen
in den ersten Wochen zahlt er zudem zu den erfolgreichsten
Eigenmarken-Launches des Jahres.

Fotos: Shutterstock, PR
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Mein Partner

AKTIVES VERKAUFEN

,,WAS DARF ES SONST
NOCH SEIN?*

Mit passenden Vorschlagen fiur Zusatzkdufe zum richtigen Zeitpunkt
konnen Sie Kundschaft binden und lhren Umsatz steigern. Dieses sogenannte

as passt morgens perfekt zu einem

frisch gebrihten Kaffee? ,Wie ware es

s NOCh mit einem Croissant oder einem
belegten Brotchen?*, schlagt der
freundlich lachelnde Shop-Mitarbeiter der
Kundin vor, die eben an der Frischetheke ihre
Bestellung aufgegeben hat. Die Frau tberlegt
kurz, lachelt nun ebenfalls - und kauft spontan
noch ein Schokocroissant zu ihrem Heil3getrank.
,Viele Konsument:innen lassen sich durch
aktives Verkaufen zu Zusatzkdufen anregen®,
sagt Nils Weidemann, der als Head of Sales
Foodservice National bei Lekkerland in Deutsch-
land zum Fihrungsteam des Foodservice
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AKTIVE VERKAUFEN l3sst sich lernen.

Vertriebs gehort. SchlieRlich betreten die
wenigsten Kundinnen und Kunden Tankstellen,
Kioske und andere Convenience-Shops mit
einer festen Einkaufsliste im Kopf. Etwa die
Halfte aller Kaufentscheidungen wird spontan
im Laden getroffen, sagen Marktforscher:innen.

Cross-Selling und Upselling

»Aktives Verkaufen bedeutet, dass das Shop-
Team die Kund:innen zum richtigen Zeitpunkt
mit passenden Fragen oder Vorschlagen
anspricht”, sagt Foodservice-Experte Nils
Weidemann. Auf diese Weise l3sst sich die
Kundenzufriedenheit steigern und damit die

eigene Kundschaft binden. Denn Konsu-
ment:innen kehren gern in einen Shop zurick,
in dem sie freundlich beraten und ihre Bedurf-
nisse erfdllt wurden.

Zudem kann aktives Verkaufen den Shop-
Umsatz signifikant steigern. Denn beim soge-
nannten Cross-Selling kénnen der Kundschaft
zusatzliche Produkte zu bereits ausgewahlter
Ware empfohlen werden - etwa frische Back-
waren zum Heilgetrank. Oder der Kundschaft
wird ein Upgrade vorgeschlagen, beispielswei-
se von Kaffee auf Cappuccino, von mittel auf
grol}, und dann vielleicht noch mit Karamell-
sirup dazu - das sogenannte Upselling.

Fotos: Shutterstock, Lekkerland



Ansprechen, beraten, anregen

Unaufdringlich Kundschaft ansprechen, freundlich
beraten und zu Zusatzkaufen anregen: Wie das geht,
erfahren Sie beim Top-Seminar ,,Service und
Kommunikation - Umsatze steigern durch aktives
Verkaufen und Zusatzverkaufe* in der Lekkerland
Convenience Foodservice Akademie.

»Verkaufskompetenz ist
kein Zufall - sie entsteht
durch Begeisterung,
Erfahrung und gezielte
Schulungen.

Bei Interesse wenden Sie sich an lhre:n gewohnte:n
Ansprechpartner:in bei Lekkerland. Mit dem
untenstehenden QR-Code gelangen Sie direkt zu
Informationen Uber das Seminar.

SVENJA GUBISCH

Senior Managerin
Foodservice Akademie und Training,
Lekkerland SE

GUTE IDEE!

Die passenden Fragen oder
Vorschlage zum richtigen Zeitpunkt
konnen fur Zusatzverkaufe im
Shop sorgen.

Offene Fragen und konkrete
Vorschlage
»Verkaufskompetenz ist kein Zufall - sie
entsteht durch Begeisterung, Erfahrung und
gezielte Schulungen®, sagt Svenja Gubisch,
verantwortlich fur den Bereich Akademie &
Training im Foodservice von Lekkerland.
Alles Wichtige erfahren Shop-Betreiber:in-
nen und ihre Teams bei dem Top-Seminar
»Service und Kommunikation - Umsatze stei-
gern durch aktives Verkaufen und Zusatzver-
ksufe* (siehe Kasten oben rechts).

Dazu gehort etwa, dass offene Fragen
beim Angebot eines Zusatzprodukts essen-

e

,Viele Konsument:in-
nen lassen sich durch
aktives Verkaufen
zu Zusatzk3ufen
anregen.”

NILS WEIDEMANN
Head of Sales Foodservice National,
Lekkerland SE

ziell sind. Also nicht: ,Darf es noch etwas
dazu sein?“, sondern: ,Was darf ich Ihnen
noch zu trinken anbieten?“. Noch besser
sind konkrete Vorschlage. Dabei sollten
Shop-Mitarbeitende die Tageszeit berick-
sichtigen: Kauft der Kunde am Morgen ein
belegtes Brotchen, ist es sinnvoll, ihm einen
Kaffee dazu vorzuschlagen; findet der Kauf
aber am Abend statt, spricht ihn vielleicht
eher ein zusatzliches Feierabendbier an.

Und egal zu welcher Tageszeit - immer
kommt es auf freundliche Kommunikation,
klare Informationen und einen professionellen
Auftritt an.
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Mein Partner

ERFRISCHEND
Perfekt fur den
Sommerabend:
Mionetto Aperitivo
uberzeugt mit fruch-
tig-herber Note und
italienischem Flair.

1 Mionetto Aperitivo
11% vol., 6 x 0,5 FI.
(Art.-Nr. 650126)

HENKELL FREIXENET

DAS LEBEN MIT JEDEM ,
GLAS GENIESSEN

Sekt, Wein, Prosecco, Spirituosen - das und noch mehr vereint Henkell
Freixenet unter seinem Dach. Die Mission des Schaumwein-Experten:
Konsument:innen den Mehrwert bieten, um

DIE KLEINEN UND GROSSEN MOMENTE DES LEBENS ZU FEIERN.

rider, kommt schnell. Ich trinke
: Sterne®, soll der franzosische Monch
Dom Pierre Pérignon im Jahr 1670

seinen Benediktinerbridern zugeru-
fen haben, als er das Ergebnis seiner entwi-
ckelten Technik genoss: die zweite Garung
von Wein, in der Flasche. Diese ist essenziell
fur die Champagnerherstellung. Die Erfindung
der Champagner-Cuvée war der Grundstein
von Henkell Freixenet. 1856 begann Adam
Henkell in Deutschland mit der Herstellung
von Sekt - und das Unternehmen wuchs
immer weiter. Inzwischen beschaftigt Henkell
Freixenet 3.535 Mitarbeitende weltweit und
vereint ein einzigartiges Markenportfolio, das
von Freixenet Gber Henkell bis hin zu Furst
von Metternich, Mangaroca Batida de Coco
oder Gorbatschow reicht.
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Heute zdhlen Tochterunternehmen in
37 Landern zu Henkell Freixenet, die Marken
werden in mehr als 150 Staaten weltweit
exportiert. Doch ausruhen mochte sich der
Branchen-Primus auf seinen Erfolgen nicht:
»,Das Team von Henkell Freixenet spornt
hochste Anspriche an Qualitdt und Hand-
werkskunst an“, sagt Philipp Gattermayer,
Geschaftsfuhrer Vetrieb bei Henkell Freixenet
Deutschland. ,,Immer mit der Vision, mit
Innovationen und hochwertigen Produkten
neue Mafstibe zu setzen und Konsumenten
zu begeistern.” Dabei soll jede Marke ihre
individuelle Identitadt bewahren. ,Freixenet
als mediterrane Marke mit spanischen Wurzeln
hat einen ganz anderen Markenauftritt als
Henkell, eine Marke mit deutsch-franzosi-
schen Wurzeln®, so Philipp Gattermayer.

Italienische Lebensfreude

im Glas

Eine besondere Rolle im Portfolio von Henkell
Freixenet spielt Mionetto. Die Marke steht fur
italienischen Prosecco-Genuss und verbindet
Tradition mit Urbanitdt und modernem Design.
»Mionetto ist der Inbegriff von Prosecco:
erfrischend italienisch, sinnlich und hochwer-
tig“, so Philipp Gattermayer. 2024 wurde der
Mionetto Aperitivo in Deutschland eingefihrt.
Den Aperitif mit Bitterorangen-Geschmack
gibt es - genau wie Mionetto - mit oder ohne
Alkohol. Letzteres spricht eine wachsende Ziel-
gruppe an, das weil} auch Philipp Gattermay-
er:,Die Entwicklung der Low- beziehungswei-
se No-Alcohol-Produkte wird kinftig neben
dem Kerngeschaft mit alkoholischen Produkten
eine wichtige Rolle fur uns spielen“. Die

Fotos: Shutterstock, Henkell Freixenet



PRICKELNDE VIELFALT
Ob Dry, Medium Dry oder Rosé -
Freixenet bietet prickelnden Genuss
fur jeden Geschmack und Anlass. -

2 Freixenet Carta Premium Sparkling Wine
Rosé Dry, 6 x 0,75 | FI. (Art.-Nr. 646461) ¢
3 Freixenet Carta Premium Sparkling
Wine Medium Dry, 6 x 0,75 | Fl.
(Art.-Nr. 646458) » 4 Freixenet Carta
Premium Sparkling Wine Medium Dry,
24 x 0,2 | FI. (Art.-Nr. 646464) «

5 Freixenet Carta Premium Sparkling Wine
Dry, 24 x 0,2 | FI. (Art.-Nr. 646463)

,Das Team
von Henkell
Freixenet
spornt héchste
Anspriche
an Qualitat und
Handwerks-
kunst an.*“

G

BATIDA

PHILIPP GATTERMAYER
Geschéftsfihrer Vertrieb,
Henkell Freixenet
Deutschland

HENKELL
Piccads

remenen

HENKELL

TROCKEN

VERFUHRERISCH
Batida de Coco verfihrt
mit tropischer SuRe,
Mionetto Prosecco
Uberzeugt mit spritziger
Eleganz - zwei Klassiker
fir unbeschwerte
Genussmomente.

8 Batida de Coco
16% vol., 6 x 0,7 | FI.
(Art.-Nr. 187997) «

9 Mionetto Prosecco DOC
Treviso Vino Frizzante,

6x0,75 | Fl.
(Art.-Nr. 498320)

FEINPERLIG
Im GroR- wie im Kleinformat:
Henkell Trocken sorgt fir
stilvollen Sektgenuss
mit feinperliger Eleganz.

6 Henkell Trocken,
6x 0,75 | FI. (Art.-Nr. 468335) »
7 Henkell Trocken Piccolo,
12 x 0,2 | FI. (Art.-Nr. 468619)

Kategorie wird dabei als Ergdnzung des beste-
henden Portfolios gesehen, das mit qualitativ
hochwertigen Produkten und gut durchdachten
Konzepten fur alkoholfreien Genuss begeistern
kann.

Breites Sortiment:

nachhaltig und im Trend

Auch beim globalen Marktfohrer macht das
Thema Nachhaltigkeit nicht halt. ,,Mit einer
Uber 200-jahrigen Unternehmensgeschichte
sehen wir die Gestaltung einer nachhaltigen
Zukunft nicht nur als unsere Verantwortung,
sondern vielmehr als Teil unseres Mottos
,Celebrate Life', das fur pure Lebensfreude
steht®, erklart Philipp Gattermayer. Mit einem
breiten Sortiment an Schaumweinen, Still-
weinen und Spirituosen - darunter auch alko-
holfreie Varianten - bietet Henkell Freixenet
Shop-Betreiber:innen die Maéglichkeit, auf
aktuelle Verbrauchertrends wie Nachhaltigkeit,
weniger Alkohol oder vegane Produkte einzu-
gehen und Konsument:innen unterwegs mit
hochwertigen Getranken zu versorgen.
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Mein Partner

Foodservice ist eng mit Leidenschaft verbunden. Genau dafir steht das CULINARIA-TEAM
VON LEKKERLAND - unter anderem bei den Lekkerland Messen. In diesem Beitrag
lernen Sie das Team kennen und erfahren, wie es sich vorbereitet, um lhnen vor Ort die
aktuellsten Trends rund um das Thema Foodservice zu prasentieren.

Das Culinaria-Team der Lekkerland

Convenience Foodservice Akademie

ist eine zentrale Anlaufstelle, wenn
es um Beratung, erfolgreiche Konzepte und
Formate sowie praxisnahe, zielorientierte
Schulungen rund um das Thema Foodservice
geht. Ob bei der Verpflegung aller Messe-
besuchenden oder der Prasentation von Food-
service-Innovationen - das Culinaria-Team,
bestehend aus Sebastian Friedrich, Nicklas
Niedmann und Nick Tokarev, sorgt dafir, dass
Ihnen der Foodservice-Stand auf jeder Messe
einen echten Mehrwert bietet.

F oodservice-Kompetenz live erleben:
I

Mit perfekter Vorbereitung
zum Erfolg
Damit jede Messe zu einem Highlight wird,
legt das Culinaria-Team frihzeitig mit den
Vorbereitungen los. Bereits Monate im Voraus
stimmt sich das Team mit internen Ansprech-
partner:innen aus den Bereichen Category
Management, Einkauf, Vertrieb und Messebau
ab, um gemeinsam Themenschwerpunkte der
Messe festzulegen. So wird sichergestellt,
dass die Messe perfekt vorbereitet und inhalt-
lich klar strukturiert prasentiert wird.
Sebastian Friedrich, Manager Foodservice
Akademie & Training bei Lekkerland, tber-
nimmt dabei eine Schlisselrolle: ,W3hrend
der Vorbereitung hat jeder feste Aufgaben. Bei
mir liegen Themen wie die Abstimmung mit
den Top-Partnern der Akademie, Sortiments-
beschaffung und Technik. Gleichzeitig plane
ich die Live-Prasentationen, kimmere mich um
die Personaleinsatzplanung und die Catering-
anforderung. Vor Ort stehe ich in der Verant-
wortung, dass alles reibungslos funktioniert.
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,ES gibt keinen
besseren Ort
als eine Lekkerland
Messe, um
Produkte, Konzepte
und Neuheiten
zu testen und
ins personliche
Gesprach zu kommen.“

SEBASTIAN FRIEDRICH
Manager Foodservice
Akademie & Training,

Lekkerland SE

DETAILGETREUER AUFBAU
Um lhnen auf den Messen die
Foodservice-Konzepte von
Lekkerland so prasentieren zu
konnen, wie sie spater in lhrem
Shop aussehen konnten, werden
sie detailgetreu nachgebaut.

In der frihen Planungsphase wird auch das
Equipment zusammengestellt: von der Back-
technik iber Prasentationsvitrinen bis hin zum
Mobiliar. Oft werden sogar neue Rezepturen
entwickelt, die dann auf der Messe zum ersten
Mal live présentiert werden.

.

Fotos: Lekkerland
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Das macht das
o HENEREEDN

Das Culinaria Team der Lekkerland Foodservice

Wenige Tage vor Messestart:
Die Spannung steigt

Eine Woche vor dem Start der ersten Messe
laufen die Vorbereitungen auf Hochtouren.
Im Lager der Akademie wird das Equipment

Akademie ist der erste Ansprechpartner, wenn

es um die Operative und das optimale Handling

im Bereich Foodservice geht. Unter anderem

gehort die Entwicklung von Rezepturen, eine

professionelle Produktprisentation, praxisnahe

Schulungen und die Durchfihrung

von Kundenveranstaltungen in den

Aufgabenbereich. Gemeinsam mit dem Einkauf,

dem Category Management, dem Vertrieb und

externen Stakeholdern wie Lieferanten und
Kund:innen erarbeitet das Team optimale
Losungen fir die Zubereitung, Prasentation
und Handhabung verschiedenster Sortimente

mit besonderem Fokus auf Tankstellen und

Convenience Stores. Tagtaglich sorgt das Team

vor Ort in der Convenience Foodservice
Akademie in Frechen dafiir, Foodservice
fur interne und externe Besucher:innen

erlebbar zu machen.

for den Messeauftritt zusammengestellt und
for den Transport vorbereitet, Bestellungen
werden noch einmal geprift. Die Aufgaben
sind klar verteilt, und der Personaleinsatzplan
fur die Mitarbeitenden aus dem Bereich Food-
service steht. Die Vorfreude im Team ist spir-
bar - alle arbeiten mit voller Energie, um den
Messeauftritt zum Erfolg zu machen.
Wichtige Vorbereitungsschritte wie die
Annahme und Verteilung der Waren sowie der
Aufbau der Foodservice-Stande und die Ausstat-
tung mit dem notigen Equipment liegen dabei
ebenfalls in den Handen des Teams. Wie wichtig
eine gute Vorbereitung fur einen gelungenen
Messeauftritt ist, bringt Nicklas Niedmann auf
den Punkt: ,Beim Ausstellen neuer Konzepte

Sortiment Schulung M

-I.'& :“

N

,Beim Ausstellen
neuer Konzepte oder
Mobel sind nicht
nur die Produkte wichtig,
sondern auch die
richtige Platzierung.
Der Transport und
Aufbau muss gut
vorbereitet sein.*

NICKLAS NIEDMANN
Consultant Culinary Foodservice,
Foodservice Akademie & Training,
Lekkerland SE

LECKER

Sebastian Friedrich und seine
Kolleg:innen prasentieren auf den
Messen Foodservice-Neuheiten.
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Mein Partner

oder Mobel sind nicht nur die Produkte wichtig,
sondern auch die richtige Platzierung. Der Trans-
port und Aufbau missen gut vorbereitet sein.
Das gilt ebenfalls fur das Thema Kundenver-
pflegung, um das ich mich gemeinsam mit Nick
Tokarev und Sebastian Friedrich kimmere.*“

Die Planung der Verpflegung aller Kund:in-
nen, Mitarbeitenden und Industriepartner auf
der Messe ist auch eine der Hauptaufgaben
von Nick Tokarev: ,,Gemeinsam mit dem Team
kiimmere ich mich um die Erstellung der Cate-
ringanforderung. Hierbei plane ich rund 3.500
bis 5.000 Snacks an unseren Food Points pro
Messe ein. Es ist immer eine grofle Heraus-
forderung, die Bestellungen gut zu planen, um
nicht zu viel oder zu wenig zu haben.“

Der Tag vor Messebeginn:
logistische Meisterleistungen
Eine Woche spater naht der Hohepunkt: Der
Start der Messe steht kurz bevor. Die grofte
Herausforderung vor Ort ist dann die Logistik.
Die punktliche Anlieferung der Produkte und
des Equipments sind entscheidend. Bis zu 20
verschiedene Anlieferungen von Speditionen
missen koordiniert werden. Am Messevortag
ist es das Ziel des Culinaria-Teams, bis 16:30
Uhr alle Stande fertig aufgebaut zu haben. Die
Zusammenarbeit mit wechselnden Kolleg:in-
nen auf den Messen, etwa aus dem Food-
service-Vertrieb, die tatkraftig unterstutzen,
erfordert Flexibilitdt und klare Kommunikation.
Doch dank der sorgfaltigen Planung und eines
motivierten Teams meistert das Team jede
Herausforderung.

Ring frei: Mehrwert fir
Kund:innen und Partner

Am nachsten Tag ist es so weit: Die Messe
ist gestartet, und das Team bietet Kund:innen
und Partnern die ideale Moglichkeit, neue Pro-
dukte zu testen, Trends zu entdecken und sich
direkt mit den Foodservice Expert:innen von
Lekkerland auszutauschen. Hier stehen die
personliche Beratung und der direkte Kontakt
im Mittelpunkt.

Sebastian Friedrich: , Es gibt keinen besse-
ren Ort als eine Lekkerland Messe, um Pro-
dukte, Konzepte und Neuheiten zu testen und
ins personliche Gesprach zu kommen. Food-
service lebt davon, Produkte zu fihlen und zu
schmecken. Hier bekommen Kundinnen und
Kunden die beste Vorstellung davon, wie Pro-
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LECKERE SNACKS ZUM PROBIEREN
Ob Pizza oder Falafel im Becher:
Naturlich wird auf den Messen auch
fur Ihr leibliches Wohl gesorgt.

»Gemeinsam mit
dem Team kiimmere
ich mich um die
Erstellung der
Cateringanforderung. Hierbei
plane ich rund 3.500 bis
5.000 Snacks an
unseren Food Points
pro Messe ein.*

NICK TOKAREV
Consultant Culinary Foodservice,
Foodservice Akademie & Training,

Lekkerland SE

Foodservice
live erleben!
Besucht das Culinaria Team
auf den Lekkerland Messen
und lasst euch von der
Lekkerland Foodservice-
Expertise Uberzeugen!

dukte in ihr Geschaft passen konnten. Zusatz-
lich verwohnt unser Team alle Besuchenden
auf der Messe mit erstklassiger Snackverpfle-
gung, die komplett von Lekkerland stammt.*
Fur das Culinaria Team ist der direkte
Austausch auf der Messe eine besonders
wertvolle Gelegenheit, um das Angebot noch
besser auf die Winsche der Kund:innen abzu-
stimmen. Mit Leidenschaft und Know-how
sorgt das Team dafur, dass Lekkerland Messen
sowohl kulinarisch begeistern als auch mit
Foodservice-Neuheiten Gberzeugen.

Fotos: Lekkerland, Shutterstock



Unser Topseller® fur Ihre Truhe
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Art.-Nr. Artikelbezeichnung Inhalt/Packart
@
641186 Monster Lando Norris 12x0,5LDS
656034 Monster Rio Punch 12x0,5LDS i Lekkerland

the convenience company
656035 Monster Ultra Strawberry 12x0,5LDS
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